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Campania cafetalera se inicié con mejor
cosecha, pero bajos precios

Se espera un crecimiento de 15% en comparacion de 2015, pero
productores viven incertidumbre por acumulacion de pérdidas por

crisis de la roya y contraccion del mercado internacional.

Entrevista a la ministra de Comercio Exterior
y Turismo, Magali Silva

Destaco la potencialidad del café peruano por su calidad, asf
como el esfuerzo de los productores por mantanerla. Remarcé la

importancia de consolidar la institucionalidad del café peruano.

JNC promueve modernizacion en gestion

cooperativa cafetalera
Impulsa un programa piloto con 15 organizaciones de productores
de cinco regiones cafetaleras para mejorar su eficiencia y

competitividad.

Evento Café conCiencia mostro los resultados
de investigaciones en cultivos de café

Compartieron esfuerzos desplegados por las organizaciones de
productores, la cooperacion internacional, universidades y algunas

entidades publicas y privadas.

Red de areas técnicas de organizaciones del
norte estandariza procedimientos

Comenzo hace seis afios con dos profesionales de diferentes
organizaciones socias de la Junta Nacional del Café, y ahora reune

a trece responsables de las dreas técnicas de control interno

Jovenes cafetaleros apuestan por el
fortalecimiento cooperativo

Se reunieron en el quinto encuentro nacional en el que también
analizaron medidas para reducir el impacto del cambio climatico y

asumir el reto del desarrollo generacional en la caficultura peruana.

Organizaciones de cafetaleras se estan
fortaleciendo
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EDITORIAL

Junta Nacional del Café

“Forjando el desarrollo de la caficultura peruana”

Alianza para una caficultura sostenible

o hay que olvidar que mucho ha costado

posicionar a nuestro grano aromatico en

la vitrina de los cafés de calidad que de-

mandan los exigentes mercados interna-
cionales. Este esfuerzo, que comenz¢ a inicios de los
90 de manera solitaria por los productores organiza-
dos, y generd el nacimiento de la Junta Nacional del
Café (JNCQ), fue posteriormente acompafiado, por el
sector privado y algunas instituciones del Estado en la
Ultima década, con miras a la competitividad.

En esa apuesta se promovieron alianzas estratégicas
para impulsar proyectos conjuntos. Uno de ellos ha
sido la decision de fortalecer la presenciade Perenla
reconocida feria internacional de la Specialty Coffee
Association of America (SCAA), que cada afio se lle-
va a cabo en Estados Unidos, y en la que nuestro pais
esta presente de manera ininterrumpida desde 2008
con una delegacion que cuenta con activa participa-
cion de los productores organizados.

El reconocimiento al café peruano permitio que en
2014 Pery haya sido el centro de la SCAA, al haber
sido nombrado como el Portrait Country de ese afo,
que en cristiano es ser invitado de honor.

Asimismo, a través de esta unidad se ha logrado im-
portantes acciones para promover el consumo inter-
no, como la decision gubernamental de nombrar el Ul-
timo viernes de agosto como el Dia del Café Peruano,
y trabajar juntos para impulsar el nacimiento de la
Expo Café Pery, que cada afo reune a todos los ac-
tores de la cadena del café y convoca compradores
nacionales y extranjeros.

Sin embargo, hay aun mucho por hacer en el campo
de la renovacion de cafetales con plantas resistentes
a plagas como la roya pero que al mismo tiempo ten-
gan calidad de taza para no afectar laimagen del café
peruano.

También es indispensable trabajar para el fortaleci-
miento de la institucionalidad cafetalera peruana, te-
niendo como actor central al sector privado, a través
de legitimos representantes, que en nuestro caso, es
la JNC.

Las cooperativas cafetaleras se han convertido en una
fuerza importante en la dindmica econdmica de las
zonas de produccion. Pasaron de 12 cooperativas ca-
fetaleras sobrevivientes a la crisis economica y social,
en 1996, a 65 una década después de haber iniciado
una produccion de calidad, con cafés especiales y cer-
tificados, provocando el interés de los compradores
internacionales. Esta tendencia de crecimiento ha
continuado, al punto de que las cooperativas suma-
ban go en 2010y llegaron a 118 el afio pasado.

Esperamos que las nuevas autoridades que a partir
del 28 de julio llevaran las riendas del pais entiendan
la importancia de establecer medidas y politicas gu-
bernamentales que fortalecer esta alianza estratégica
que apuesta por una caficultura competitiva y soste-
nible en Pery. La JNC siempre aposto por ello, y con-
tinuaremos en ese camino.

Consejo Directivo de la INC
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QUINTAL DE DATOS

;Café sin futuro?

En un reciente encuentro vinculado a la caficul-
tura se advirtio que la caida en la exportacion de
café en los Ultimos afos, y analizando el costo de
produccion y de acopio, se ha producido una pér-
dida de al menos 30% por kilo de café pergami-
no, por lo que dirigentes cafetaleros se pregunta-
ron si la caficultura peruana tiene futuro en esas
condiciones.

Solo en el 2011, el precio fue rentable, porque se
pago por encima de g soles en promedio, mien-
tras que ahora apenas bordean los 6 soles paga-
dos en chacra al productor.

“El café es el primer cultivo en el pais, de pequena
y mediana agricultura. Pero si no es rentable qué
hacemos. ;Sustituirlo por otros cultivos, como el
cacao?”, pregunto un dirigente cafetalero.

hectareas de café pero ninguno bajo créditos
de Agrobanco ¢de donde salia el financiamien-
to? De la coca. Esto porque no tienen acceso a
créditos”, cuestiono.

Advirtid, que esta situacion esta llevando a que
en algunos lugares el cultivo de coca se esté in-
crementando, y con el dinero de su venta se fi-
nancie la campafna cafetalera anta la falta de
créditos. “En Sandia se estan renovando 500

Por ello recomendd una alianza estratégica en-
tre gobiernoy el sector organizado para trabajar
una agenda por la caficultura.

Cifras sociales preocupantes

egun una reciente encuesta

del Instituto de Promocion

del Desarrollo Solidario
(INPET), elaboradas mediante
un sondeo en Cajamarca, Junin y
Puno, en Pery, y en La Paz, Bolivia,
las cifras sociales en las zonas cafe-
taleras son bastantes preocupantes,
por lo que debe llamar la atencion
de las autoridades.

Por ejemplo, hay un bajo porcentaje
de jovenes, de entre 18 y 30 afos:
apenas el 9.2% corresponde a este
sector. Mientras que el mayor gru-
po de edad corresponde a adultos
de entre 44 y 56 anos, con un 35%,
seguido de 31 a 43 afios, con 30.5%.

Ademas, el sondeo revela que el
56.3% tienen solo estudios pri-
marios, siendo el porcentaje

mas alto en Cajamarca, donde
esta cifra se eleva a un 79.1%.
Solo un 36.7% han estudiado
Secundaria, y 1.7% han ido a la
universidad.

Mientras que en el tema de ac-
ceso a la salud, el 55.4% declard
que él o sus familiares acuden a
un Centro de Salud Publico, el
22.4% a un hospital y 10.1% a
una botica o farmacia privada.
Solo 1.3% dijo no atenderse en
ningun lugar.

Ademas, el 76.9% respondieron
que no ahorran con fines previ-
sionales, es decir que no cuenta
con ningun tipo de jubilacion,
por lo que tendran que seguir
trabajando hasta que las fuer-
zas les permita.



Crece venta
de tostados
especiales

De acuerdo a los reportes de
Sierra Exportadora, la venta
de cafés tostados especiales
en el mercado peruano ha
crecido en 170% en compara-
Cion a 2015, en que se comer-
cializé por un total de 16 mi-
llones 884 mil soles, mientras
que el afo anterior selleg6 a 6
millones 300 mil soles.

Se espera que esta tendencia
continve en alza, ya que Peru
cuenta con aproximadamen-
te 120 mil hectareas de cafés
especiales certificadas.

Por otro lado, cada vez mas
cafeterias en PerU estan op-
tando por el café organico,
con calidad de taza. El ge-
rente general de Tostaduria
Bissetti, David Torres, recuer-
da que comenzaron a ofrecer-
lo en las cafeterias que perte-
necen al grupo pero ahora se
ha ampliado la oferta en otras
cafeterias.

“Hay cada vez mas marcas
de café y muchos producto-
res estan organizandose para
vender su propia marca, y eso
es un indicio de que hay un
incremento gradual y consis-
tente del consumo del café.
Y espero que pronto se dé un
boom sobre todo de cafés es-
peciales”, auguro.

QUINTAL DE DATOS

Cafetaleros sin titulos

En una reunidn con jovenes
cafetaleros, el ingeniero Jorge
Elliot, de Soluciones Practicas,
sefalé que para reconvertir
toda la caficultura del Pery, a
una hectarea por productor, se
necesitaria alrededor de mil mi-
llones de ddlares, pero como en
promedio cada productor tiene
dos hectareas y media, se re-
queriria 2 mil 500 millones de
dolares. ;De donde sale?, es la
gran pregunta.

“Agrobanco ha ofrecido 100,
porque mas no tiene; aunque
me dicen que en la practica hay
solo 40. Asi no se hace ni cosqui-
llas al problema”, dijo.

Peru volvio a

Tras 20 afios de alejamiento, por
fin Perd retornd a la Organizacion
Internacional del Café (OIC). El
embajador de Pert en Inglaterra,
Claudio de la Puente, estuvo
presente en la 116° edicion del
Consejo de la OIC que en marzo
se llevo a cabo en Addis Abeba,
Etiopia.

“La decision de retornar va de la
mano con el muy auspicioso de-
sarrollo experimentado en los
uUltimos aios por el sector cafe-
tero peruano y su estrecha vin-
culacion a la vida y la economia
de cientos de miles de ciudada-
nos”, expreso en la inauguracion
de este evento.

La OIC es un foro que reune a las
principales naciones productoras
de este grano y tiene un gran sig-
nificado para PerU por las posi-
bilidades que representa para el
impulso de la competitividad de
la caficultura.

Pero aunque hubiera mas presu-
puesto, hay un problema adicio-
nal, muchos productores no po-
drian acceder porque no cuentan
con un titulo de propiedad. Solo
tienen un certificado de posesion
que no te sirve de mucho, solo
es reconocido el mismo caserio,
pero no ayuda a la hora de pedir
un crédito.

“El 63% de los caficultores del
Peru no tienen derecho a titulo de
propiedad porque estan en tierras
que no son titulables. Ahora esta
la alternativa que se llama cesion
€n uso, y esperemos que se pueda
mas adelante”, comento.

“Reitero nuestro compromiso
de participar de manera acti-
va y constructiva, tanto con los
miembros productores y consu-
midores, como con las autorida-
des gubernamentales y el sector
privado, para contribuir al desa-
rrollo y crecimiento ordenado
del mercado y a la prosperidad
del sector cafetalero en su con-

junto”, sostuvo.




QUINTAL DE DATOS

Peru en la mira de Honduras

| secretario de Desarrollo Economico

de Honduras, Arnaldo Castillo, declaro

hace pocos para medios de su pais que
cuando entre en vigor el tratado de libre co-
mercio (TLC) con Peru, previsto para este afo,
se incrementaran sus exportaciones de maris-
cos, cacao y cafés especiales.

Detall6 que el Congreso peruano ya aprobd la
medida y que todo esta listo para que sea res-
paldado por el Poder Ejecutivo.

“Vamos a realizar una serie de trabajos para
promocionar los productos hondurefnos en
Peru; la idea es firmar un TLC que pueda ser
aprovechado en un 100%", declaro.

y 200%, dependiendo de si son “lo suficientemente
agresivos” cuando entre en vigencia el mercado.
Nos preguntamos qué esta preparando el gobierno
peruano para aprovecha también el tratado y au-
mentar nuestras exportaciones de café a Honduras.

Calcula que los envios a nuestro pais crece-
ran en los proximos dos afos entre un 100%

El potencial del café nacional ~ Crece el

El profesor de Harvard
Business School, Geoffrey
G. Jones, conocido como el
“*guru de los mercados emer-
gentes”, sefiala que la comida
y el café peruano tienen mu-
cho potencial. En unareciente
entrevista a un diario local dio

que el café organico peruano
tiene mucho valor agregado.

“"Colombia tiene muchas co-
sas buenas, pero en este mo-
mento la cabeza de todo el
mundo estd en la guerrilla.
Tienen un trabajo muy gran-
de ahi. El PerU no tiene eso.
Tiene a la comida, a los incas
y al café. Solo necesita armar-
lo”, dijo cuando le pregunta-
ron sobre nuestra competen-
cia con dicho pais.

Culmino diciendo que si nues-
tra economia va a depender
de China, los commodities y
la mineria, vendran tiempos
dificiles, por lo que recomen-
do diversificar la economia,
desarrollar el capital humano,
e invertir en infraestructura y
educacion.

consumo

| consumo de café a

nivel mundial siguio

creciendo en 2015. El
reciente informe anual de la
Organizacion Mundial del
Café (OIC) sefiala que se con-
sumio 152.1 millones de sacos
de 60 kilos, lo que representa
un incremento sobre los 150.3
millones de 2014. Sin embar-
go, este aumento es menor al
de los afos anteriores: se tra-
ta de 1.2% contra el “sélido”
2% de crecimiento promedio
de los cuatro afos anteriores.

Las primeras estimaciones
indican que la Unién Europea
sigue siendo el mayor consu-
midor de café, aunque la de-
manda se ha estancado a una
tasa de crecimiento de 0.8%
anual, mientras que Estados
Unidos tuvo un incremento
promedio de 3.2%.
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Aunque se prevé que la produccion cafetalera de esta afio crecerd en 15% en comparacion a 2015, no cubrird los costos de produccicn.

Campana cafetalera se inicié con
mejor cosecha, pero bajos precios

Se espera un
crecimiento de 15%

en relacién a la
produccién del ano
pasado, pero el precio
del grano aromatico
estd lejos de cubrir los
costos de produccion.
Productores viven
incertidumbre por
acumulacién de
pérdidas por crisis de la
roya y contraccién del
mercado internacional.

unque se prevé que la pro-

A duccién de café crezca este

ano en 15%, en comparacion

de 2015, los bajos del grano aroma-

tico, no llegan a cubrir los costos de

produccion, lo que agravara la dificil
situacion de los cafetaleros.

El presidente de la Junta Nacional
del Café (JNC), Tomas Cordova,
refirid que, segun los reportes de
las regiones de produccion, se pro-
yecta una cosecha de 5 millones y
medio de quintales en 2016, lo que
implica un considerable repunte en
comparacion con el afio pasado, en
que se alcanzoé 4 millones 760 mil
quintales.

Advirtid, sin embargo, que este
incremento de cosecha no sera
significativo para los productores,
debido a los bajos precios que se
paga por el grano aromatico. En el
mercado internacional su valor osci-
la entre US$ 115y US$ 125 el quintal
de 46 kilos, provocando que los pre-
cios de acopio local se ubican entre
losS/.5yS/. 6.50 el kilo. Explico que
el costo de produccion de café per-
gamino es no menor a S/. 9, debido
en gran parte a la escasez de mano
de obra en las zonas de produccion.

Precisé las buenas practicas agri-
colas realizadas por los cafetaleros,
principalmente en el corredor del



norte, como San Ignacio y Jaén (en
Cajamarca), y en Amazonas, han
permitido el crecimiento de la pro-
duccion, pero sus inversiones se
veran en riesgo porque los precios
bajos solo les generaran pérdidas.

“En este critico escenario, muchos
productores que deben honrar los
créditos comprometidos y utiliza-
dos tanto en el rejuvenecimiento
como en la renovacion de sus cafe-
tales, no tendran ingresos suficien-
tes para cumplir con dichos pagos”.
Esta imposibilidad de cumplir con
los pagos podria generar un conflic-
to social que es prioritario prevenir”,
manifesto.

Preocupacion por la calidad
Cdrdova remarcd que en los Ultimos
afos el café peruano es reconocido
en el mercado internacional por las
exportaciones de cafés de calidad,
provenientes principalmente de las
cooperativas de productores. Dijo
que de la cosecha del afio pasado
hay un stock de 700 mil quintales
por colocarse en el presente afio,
que sumados a la cosecha en curso
tendriamos una oferta de 5.8 millo-
nes de quintales.

Alertd que el mercado de especia-
lidades registra una sobreoferta
mundial por lo que ha empezado a

Cafetalero

El presidente de la JNC, Tomas Cordova, dijo que es importante una alianza con el gobierno.

contraerse, y que los compradores
estan preocupados por el futuro de
la calidad de nuestro producto, en
vista de que para enfrentar la plaga
de roya, ha comenzado a renovarse
cafetales sin haberse tomado los
factores de calidad.

“Esto obliga a que los productores-
exportadores desarrollen una alian-
za con el gobierno a fin de que se
establezca una politica que genere
la adopcion de medidas que ayuden
a reducir los costos de produccion

Pedro Rodriguez, de ACPC Pichanaki, recogid preocupaciones de compradores internacionales.

y permitan tener un paquete tec-
noldgico apropiado promover las
semillas adecuadas, en funcion a la
demanda del mercado”, exhortd el
representante de la JNC.

Valores estimados
Efectivamente, varios comprado-
res de café peruano, que asistie-
ron a la feria Biofach, realizada en
Niremberg (Alemania) en febrero
pasado, le confirmaron al dirigente
de la Cooperativa Agraria Cafetalera
ACPC Pichanaki y ex presidente
de la filial Selva Central de la JNC,
Pedro Rodriguez, que si bien hay
interés por nuestro grano aromati-
co, han limitado sus compras y se
ha contraido la demanda de café
peruano.

“La percepcion de los compradores
sobre los precios es que se manten-
dra en los niveles actuales porque la
produccion ha comenzado a incre-
mentarse tras superarse el proble-
ma de la roya”, indico.

En todos los paises cafetaleros esta
aumentando el volumen de la pro-
duccidn y por eso no sube mucho el
valor. Se prevé que en 2016 fluctue
entre US$115y US$125 el quintal de
café convencional.

“El comprador dice habra mas pro-
duccion, pero para nosotros eso




significa que no subira el precio”, comento,
detallando que los mas interesados fueron
compradores de Alemania, Bélgica, Holanda,
Suecig, Italia y Dinamarca.

Los importadores les informaron que recién
en mayo, cuando se esté en plena cosecha en
Pery, demandaran nuestro café ya que los pri-
meros meses de esta afio estaran concentra-
dos en las ofertas de Centroamérica.

“Esto nos preocupa, porque en anos ante-
riores ya habia demanda a estas alturas. Los
compradores estan conservadores. Hay con-
traccion de la demanda de nuestro café”,
expreso.

La mejor muestra de esta actitud conserva-
dora de los importadores es que en Biofach,
las cooperativas habrian hecho menos de cin-
co contratos, que esta muy por debajo de lo
que se logro en otras ediciones de esta feria.
“Habra sido un 25% en comparacion de otros
anos”, calculo.

Peligro por la renovacién

Rodriguez, sefala que, ademas, los compra-
dores estan preocupados por la calidad del
café. “Conocen la situacion del proceso de
renovacion de café por la roya y se preguntan
qué tanto se mantendra la calidad que ha te-
nido Pery”, comento.

Detall6 que estan intranquilos porque el ma-
yor porcentaje de plantas que se ha utilizado
en los procesos de renovacion ha sido cati-
mor, que no da un café con calidad de taza.

Cabe resaltar que el 60% de las plantaciones
de café en Pery son de esa variedad, lo que ha
sido promovido por el Gobierno ante la nece-
sidad de enfrentar la roya sin tener en cuenta
el criterio de calidad.

“Nos preguntaban qué capacidad tenemos
para corregir esta tendencia, si estamos sem-
brando otras variedades, y aunque les hemos
informado que hemos introducido catuai y
geisha, es minimo”, refirio.

Senald, que, sin embargo, los cafés especiales
y de calidad tienen una buena oportunidad,
lo que Peru debe aprovechar. “El problema es
que no hemos posicionado el producto”, dijo.

Agregd que otra limitacion es que la traza-
bilidad en Pery no es plenamente confiable,
lo que es una dificultad en la oferta de cafés
certificados.

Crece numero
de cooperativas
cafetaleras

| presidente de la Junta Nacional del Café (JNC),

Tomas Cordova Marchena, remarco el aumento

sostenido en el nUmero de cooperativas cafetale-
ras tras la crisis de la década de los go.

“En 1996, apenas sobrevivian 12, y diez afios después
llegamos a ser 65 al optar por trabajar y exportar ca-
fés especiales. Esta tendencia ha continuado, pues en
2010 habia 9o cooperativas cafetaleras y el afio pasado
llegaron a 118, agrupando a 65 mil familias”, resalto.

Destaco que el aumento de este tipo de organizacio-
nes cafetaleras es un reconocimiento a las ventajas de
la asociatividad como mecanismo para que los peque-
fios y medianos cafetaleros implementen mecanismos
de economia de escala en sus servicios, y una relacion
confiable al mercado internacional.

“Ainicios de la década del go los productores organiza-
dos en cooperativas optaron por los cafés de calidad,
logrando posicionar a Pery por sus finos granos aroma-
ticos. Ahora entramos a un proceso de modernizacion,
a fin de estar siempre preparados para responder a las
exigencias del mercado global”, sostuvo el dirigente
cafetalero.

Mas exportaciones

Asimismo, Cérdova comento que las organizaciones de
productores se han convertido en un importante refe-
rente en la produccion y exportacion de cafés especia-
les de Peru.

Detallé que en 2015 los embarques de las cooperati-
vas sumaron 129 millones de ddlares, representando el
22% del valor total de exportaciones de café (585 millo-
nes) que se enviaron a Europa, Asia y Estados Unidos.
En el afo 2014, los envios de las organizaciones cafe-
taleras ascendieron a 154 millones significando el 21%
del conjunto de embarques.

Namero de Cooperativas Cafetaleras
150
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Entrevista a la ministra de Comercio Exterior y Turismo, Magali Silva

“Es importante consolidar
la institucionalidad del café

peruano”

Ministra Silva destaca la alianza estratética de los principales gremios cafetaleros para promocionar el desarrollo del café peruano.

-Desde 2008 el café peruano ha
participado de forma ininte-
rrumpida en la feria de la SCAA,
¢Qué repercusiones ha tenido
esta presencia en la promocion
de nuestro grano aromatico?

La feria internacional de |la
Specialty Coffee Association of
Ameérica (SCAA) es el evento mas
grande consagrado a los cafés
especiales del mundo, siendo la
vitrina comercial mas importante
para posicionarnos en los mer-
cados internacionales. Si bien es
cierto, la presencia de PerU en
SCAA, viene creciendo en impor-
tancia desde 2008, en 2014 tuvo
su punto mas alto al obtener la

nominacion de Portrait Country
titulo brindado por la feria como
una especie de invitado de ho-
nor. Ello marcé una nueva estra-
tegia de posicionamiento para
el grano aromatico peruano,
basandonos en la identifica-
cion de elementos diferencia-
dores de los diversos cafés del
pais y en las oportunidades de
negocio en nuevos mercados
como Asia y Oriente Medio. Asi
mismo, se esta fortaleciendo la
promocion al consumidor final
a través de campanas en medios,
redes sociales, cata y barismo. Se
han recibido comentarios de par-
te de tostadores y compradores

que sefialan que los cafés espe-
ciales estan alcanzando mayores
beneficios a partir de la venta y
distribuciones de cafés certifica-
dosy de lotes reducidos. Por otro
lado, las cafeterias tradicionales
estan modificando su formato de
venta, pues estan fusionando la
experiencia de consumir un café
de calidad con un ambiente agra-
dable, propicio para generar reu-
niones de trabajo o de ambientes
“corporativos” dirigidos al seg-
mento alto, capaz de pagar un
alto precio por cafés de calidad.

-¢Este tipo de eventos son
importantes para hallar nuevas
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Junto al ganador del concurso nacional de ca_fé.s de calidad de 2013, Benjamin Peralta.

oportunidades comerciales y
nichos de mercados?

La Feria SCAA es la principal
vitrina de cafés especiales del
mundo, aqui participan produc-
tores, importadores, proveedo-
res de servicio y proveedores de
magquinaria de equipo e insumos
especializados de todo el mun-
do, toda la cadena de produccion
representada en un solo even-
to; asimismo, se realizan mas de
30 cursos y eventos o actividades
complementarias con respecto
a aspectos tecnoldgicos, proce-
sos, innovaciones y de mercado
que se vienen desarrollando en la
cadena de éste importante culti-
vo. Es un evento especializado y
estratégico para captar nuevas
oportunidades ya que la feria re-
cibe a mas de 9,000 visitantes y
3,026 expositores especializados
de 5o paises. Es precisamente en
espacios como estos donde se
identifican nuevas oportunidades
de negocio y también se conocen
las nuevas tendencias del merca-
doy el consumo.

-¢De qué forma ha contribuido a
posicionar a nuestro pais como
un pais productor-exportador
de cafés de calidad?

Ha permitido a las organizaciones
de pequeiios y medianos produc-
tores exportadoras de cafés mos-
trar a lo mas representativo de la
cadena de comercializacion de

este producto en Estados Unidos
lo mejor de nuestros cafés espe-
ciales promocionando y toman-
do en cuenta las oportunidades
que se tienen en estos merca-
dos. La participacion peruana en
este evento ciertamente viene
ayudando a posicionar al Peru
como un proveedor de importan-
cia en cafés especiales, y tenien-
do como plataforma al SCAA se
viene llegando mejor a los mer-
cados mas exigentes en cuanto a
calidad y oportunidad. Promueve,
ademas, la participacion y el in-
tercambio comercial de las pymes
agro exportadoras peruanas con
compradores medianos del mer-
cado norteamericano, ampliando
la red de contactos y difundiendo
la oferta exportable peruana. En
ese sentido, MINCETUR, a través
de PROMPERU, y en coordina-
cion con otras instituciones como
MINAGRI, SENASA, gremios
como la Junta Nacional del Café,
Central Café y Cacao, y munici-
pios de las zonas productoras, es-
tan estableciendo criterios de va-
loracion de cafés en las diferentes
regiones; con el objeto de mejorar
los estandares de calidad del café
que es promocionado en eventos
con el SCAA y otros concursos a
nivel nacional.

-Algunos expertos en el tema
recomiendan crear una marca
de café peruano para fortalecer

nuestra imagen como pais cafe-
talero ;Es viable?

El mercado internacional estd ex-
perimentando una nueva tenden-
cia sobre el consumo del café en
la que la apertura de nuevos espa-
cios de consumo y la introduccion
de diferentes variedades de café
han estimulado el desarrollo de
la cultura del café gourmet o ca-
fés especiales; en ese escenario
Peru, viene ofreciendo nuevos sa-
bores, mezclas y ademas, nuevos
ambientes para consumir esta be-
bida. Hoy en dia los consumido-
res quieren conocer mas sobre el
origen del café. Precisamente, lo
mencionado anteriormente va en
este sentido, para establecer las
bases de calidad, normatividad e
institucionalidad para que en el
marco de un signo distintivo, en
este caso la Marca Café de Peru,
se proyecte y promueva esa ima-
gen deseada. Hablar de institu-
cionalidad implica contar con pro-
ductores organizados, gremios
fortalecidos y representativos,
con modelos de gestion eficien-
tes, capaces de invertir recursos
en produccion, tecnologia y pro-
mocion y un sector de gobierno
conocedor de la realidad cafetale-
ray promotor de la misma.

-Otra corriente, seiala que por
las condiciones de nuestro pais,
es mejor incidir en los cafés de
origen y de calidad ;Qué opina
al respecto?

Me parece que las dos corrientes
no se contraponen, el uso de la
Marca Café de Pery, daria a cono-
cer a un publico especializado las
razones del por qué el café origi-
nario de Peruy viene siendo apre-
ciado por su calidad excepcional
en taza, buen cuerpo, excelente
dulzura y las caracteristicas aro-
maticas por los catadores profe-
sionales, baristas e importadores
internacionales. El café peruano,
a pesar de mantener una presen-
cia no muy grande en los merca-
dos internacionales actualmente,
cuenta con un potencial superior
al café de otro origen por su sa-
bor, valor organico y certificacio-
nes internacionales y se espera
fortalecer la penetracion del café
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peruano en el mercado local me-
diante una serie de actividades
promocionales.

-Usted ha promocionado varias
iniciativas de reconocidas cade-
nas de café, como Starbucks,
que han vendido nuestro grano
aromatico con denominacion

de origen ;Cuales han sido los
resultados?

En 2014 se iniciaron acciones
para lograr que en esta impor-
tante cadena se pueda promo-
cionar y vender café peruano,
empezando por Europa, en cerca
de 2,000 tiendas. Uno de estos
cafés es proveniente del valle de
Quillabamba, Cusco. Asi mismo
se ha coordinado la promocion de
muestras de otros cafés peruanos
a través de “Coffee Day’s” en los
que durante todo un dia se ofre-
cen diferentes granoa aromaticos
de nuestro pais. Sin duda, estas
actividades han contribuido a ele-
var el conocimiento de los cafés
de origen peruano en los princi-
pales mercados consumidores, no
solo en Europa, sino también en
Norteamérica.

-;Qué estrategia desarrolla
MINCETUR y PROMPERU para
dar a conocer nuestro café en el
mundo?

MINCETUR, en concordancia con
la politica de promocion de ex-
portaciones promovida a través
de PROMPERU, viene desarro-
llando actividades de difusion y
promocion de la oferta exporta-
ble peruana especialmente en li-
neas de productos ya focalizados,
entre los que se encuentran los
cafés especiales; para lo cual se
vienen desarrollando activida-
des de promocion en mercados
con potencial de desarrolloy en
mercados posicionados, entre
ellos el mercado norteamerica-
no. En esa linea se han focaliza-
do la participacion de empresas,
cooperativas y organizaciones
cafetaleras en las mas impor-
tantes vitrinas comerciales del
mundo, como SCAA, Seul Café
Show, SCAE, asi como en las fe-
rias de alimentos mas importan-
tes, sobre todo las orientadas al

canal gourmet. Ademas de ello,
con el soporte de la red de ofi-
cinas comerciales en el exterior
(OCEX), PROMPERU organiza
eventos comerciales en otros pai-
ses, como las macro ruedas regio-
nales, Expoalimentaria, Expo del
Café, etc., en apoyo al sector priva-
do, con el fin de gestionar la presen-
cia de compradores para participar
en ruedas de negocios.

-A nivel interno, cada ultimo vier-
nes de agosto se celebra el dia del
café peruano, pero el consumo
aun es muy bajo en comparacion
a otros paises cafetaleros ;Como
se podria incrementar?
Precisamente ensefiando al consu-
midor los atributos del café, tanto
funcionales, como también para la
salud. Ademas, estan las iniciativas
de trabajo a nivel de normatividad y
formalizacion de la cadena de valor.

-La Junta Nacional del Café y la
Camara Peruana de Café y Cacao
se han unido para sacar adelante
la Expocafé, que este aiio tiene

su sexta edicion. Aqui se relne a
toda la cadena del café ;Qué le
parece esta iniciativa?

Creemos que todo evento que se
alinee al objetivo de elevar y pro-

mover los estandares de calidad
del café peruano son bienvenidos,
y en la medida que se establezcan
de manera coherente y organi-
zada, priorizando espacios de
promocion del café peruano,
consideramos que ello lograra
un impacto positivo tanto en
el consumo local, como en un
mayor conocimiento del café
peruano en el mundo. Por otro
lado, también es importante
consolidar la institucionalidad
del café peruano, en ese sentido
felicito la unidad de los mas im-
portantes gremios cafetaleros
nacionales en pro del desarrollo
y promocion del Café peruano.

-¢.Toma usted café?

Claro, café pasado gota a gota
por lo menos 1 taza en la mafia-
na de todas maneras. En los Ul-
timos afos se han desarrollado
cafés de distintas regiones del
pais que cuentan con certifica-
cidén organica y que sigue las
reglas del comercio justo. Tanto
los cafés como los supermerca-
dos tienen una gran variedad de
marcas y presentaciones que
entregan al consumidor dis-

tintas opciones, todas ellas de
nuestro pais y de calidad.

En evento para promocionar el café, junto a la directora de la INC, Lucila Quintana.
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Cafetaleros organizados llevaron sus mejores granos aromdticos en la edicién del afio pasado, donde concretaron negocios a futuro.

Productores de organizaciones
socias de la JNC estaran en la SCAA

Representantes de cooperativas y asociaciones participardn en este evento,
que es el mds importante sobre cafés especiales a nivel mundial. Se llevarda
cabo en Atlanta del 14 al 17 de abril en Atlanta, Estados Unidos.

afetaleros peruanos de
Cdiferentes regiones de pro-

duccion estaran presentes
enlaen lavigésima octava edicion
de la feria anual de la Asociacion
Americana de Cafés Especiales de
Ameérica (SCAA), que se celebrara
del 14 al 17 de abril en la ciudad de
Atlanta, Estados Unidos.

La directora de la Junta Nacional
del Café (JNQ), Lucila Quintana,
remarcé que el objetivo de este
evento es reunir a los actores de
toda la cadena productiva del café
en una exposicion en que se com-
parte sesiones formativas y se
crea vinculos de negocio con los
mas importantes compradores
del grano aromatico.

Recordd que Pery ha participado
de forma ininiterrumpida en esta
feria, donde, ademas hace dos

afos fue invitado de honor, esta-
tus que permitio fortalecer nues-
tro posicionamiento como pro-
ductor de cafés de calidad.

Senald que representante de va-
rias organizaciones de pequefios
productores socias de la JNC es-
taran presentes en la SCAA con lo
mejor de su producto.

Uno de ellos es el gerente de la
Cooperativa Agraria Cafetalera
José Olaya, de Cusco, Leonid
Herrera, quien participa por se-
gunda vez en este evento.

Precisé que uno de los objetivos
principales del viaje es contactar
con sus clientes, a fin de afianzar
la relacion que llevan desde hace
cuatro afos, asi como buscar nue-
vos compradores y acceder a in-
formacion especializada sobre la

situacion y perspectivas del café a
nivel mundial.

La primera vez que asistieron a
la SCAA fue en 2014, en la que
lograron contactar con el cliente
que actualmente les compra el
40% de su produccion.

También estaran asisitiran a la
SCAA el presidente de la filial
Cusco de la JNC, Ever Quispe,
asi como representantes de la
Central de Cooperativas Cocla,
Cooperativa Agraria Cafetalera La
Florida, Cooperativa Agraria Oro
verde, Cooperativa Prosperidad
de Chirinos, y Cooperativa Agraria
Pangoa, entre otros.

En 2014 donde Peru fue pais invi-
tado de honor y la delegacion na-
cional generd negocios por US$71
millones.
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Las empresas integrantes de la cadena

productora del café peruano, expresan

su saludo al evento mds importante de
cafés especiales del mundo.

Member companies of the production
chain of Peruvian coffee, express their
greetings to the most important event of
specialty coffee in the world.
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JNC promueve modernizacion en
gestion cooperativa cafetalera

Impulsa un programa piloto con organizaciones de productores de cinco
regiones, para mejorar eficiencia y competitividad, junto al Programa
SECOMPETITIVO de la Cooperacion Suiza-SECO.

fin de dotar de herra-
mientas innovadoras en
gestidon para cooperati-

vas cafetaleras, 15 organizacio-
nes de productores de Junin,
San Martin, Cusco, Amazonas
y Cajamarca estan participando
en un proyecto piloto para mo-
dernizar sus operaciones pro-
ductivas, financieras y comer-
ciales, el que fue presentado a
inicios de marzo.

Se trata del Sistema Integral
de Gestion de Calidad de las
Cooperativas Cafetaleras (SIC-
CAFE), impulsado por la Junta

Nacional del Café (JNQ), y el
Programa SECOMPETITIVO, de
la Cooperacion Suiza-SECO en
Pery, con el objetivo de hacer
mas eficiente y competitivo al
gremio cafetalero organizado.

En la ceremonia de lanzamiento
-a la que asistieron represen-
tantes de las cooperativas be-
neficiarias-, el presidente de la
Junta Nacional del Café, Tomas
Cordova, explicd que el proyec-
to busca hacer estas institucio-
nes mas eficientes, tanto en el
campo productivo, como finan-
ciero y comercial. “En la prime-
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INC presentd el proyecto SIC-CAFE, que busca modernizar la gestion de las cooperaiivas cafetaleras a fin de mejorar su toma decisiones.

ra etapa estan participando 15
cooperativas cafetaleras, que
contaran con un software para
modernizar y uniformizar sus
operaciones. Y esta experien-
cia la queremos aplicar luego a
otras organizaciones de produc-
tores”, indico.

Por su parte,
coordinadora

Karim Vargas,
del SIC-CAFE,

preciso que este proyecto se
llevara a cabo hasta 2021 y tie-
ne como fin fortalecer la cafi-
cultura organizada al bicente-
nario, a través de alianzas con
el gobierno, el sector privado
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y las entidades de cooperacion
internacional.

"Lo que queremos con este
planteamiento es pasar de una
posicion reactiva que muchos
socios tienen, a una gestion pro
activa”, detalld.

Puso como ejemplo, que si
normalmente las cooperativas
mantienen socios comerciales,
contratos a renovary cotizan en
funcion del pedido de los clien-
tes, con este proyecto se im-
plementara herramientas para
tener unainteligencia comercial
permanente, en la que se eva-
[Uen las tendencias y las exigen-
cias de los mercados.

“Buscamos integrar todos los
niveles de gobierno cooperati-
vo, que cuenten con capacidad
de organizacion y los instru-
mentos adecuados para una
gestion y control efectiva”, dijo.

Comentd que primero se ins-
talara un sistema integrado de
calidad, luego se trabajara el al-
macenamiento de datos de los
procesos internos de las coope-
rativas para contar con estrate-
gias para mejorar las respuestas
a las necesidades del mercado.
“Finalmente fortaleceremos el
sistema de capacidades dentro
de las organizaciones, asi como
el de la JNC para que dé un so-

Karim Vargas, coordindadora del proyecto, explica sus alcances.

porte y acompafiamiento a las
cooperativas”, explicd.

Para ello se trabajard mddulos
sobre comercializacion, pro-
duccion, gestion empresarial y
buen gobierno cooperativo.

En concreto, SIC-CAFE plantea
articularnos a una cadena global
de valor mediante un software
que sea trasversal a todos los
procesos de una gestion coo-
perativa, es decir, que recoja
informacion de los productores,
insumos, la produccién misma,
acopio, comercializacion y el
consumidor final.

“Cada una de las areas de las
cooperativas estard integrada
en un sistema que permita sa-
ber en tiempo real lo que esta
pasando. La informacion de-
tallada podra ser usada por los
gerentes de las cooperativas,
pero ademas, habra una infor-
macion mas concreta para el
Consejo de Vigilancia o el de
Administracion, a fin de que los
ayude a tomar decisiones estra-
tégicas”, resumio Vargas.

Anadié que una vez desarro-
Ilado este software se pasara a
una siguiente etapa para capa-
citar a los miembros las organi-
zaciones para que ellos puedan
asumir la continuidad de este
proyecto.

Directivos de la JNC comparten con funcionarios de SECO y la CPC.

“Asi, cuando todos los proce-
sos estén integrados en tiem-
po real, las gerencias podran
tomar decisiones a través de
la planificacion y monitoreo y
la generacion de reportes. Con
ese sistema se podra tener un
mayor control y racionalidad
de los costos, ya que al saber la
informacion de cada una de las
areas, de lo que pide el mercado
y lo que necesita la produccion,
se podra planificar mejor los re-
CUrsos que necesita la coopera-
tiva para atender la demanda de
los clientes”, expreso.

Proyecto Café y Clima
Asimismo, en el evento se pre-
sentd el proyecto “Café y Clima”
que promueve una agricultu-
ra climaticamente inteligente,
adaptando el manejo del cultivo
de café al cambio climatico, des-
de una perspectiva de la cadena
de valor. Esta iniciativa es desa-
rrollada por la Camara Peruana
de Café y Cacao (CPC) y cuenta
con la participacion de SCAN
Internacional y Solidaridad.

El presidente de la CPC, Luis
Navarro, remarcé que les

preocupa los efectos del cambio
climatico, por lo que apostaron
por un proyecto para definir
estrategias que reduzcan los
efectos para el productor por
el aumento de la temperatura
global.
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a4 f o comercializados a nivel mun-
ECTOCAFE Y dial al ano pasan por empresas
anteacoscidtiomn W oesrtoseus s que estdn en Suiza, que es ade-
 Candei e b O Gaeliin de Calldad e Cosparakias mas, el tercer pais consumidor
23 te Yzt de Tale ea P el Suctor Galetalern Peruzea - de café, lo que significa que

cada suizo bebe en promedio
g kilos de café al afio, lo que es
tres tazas por dia.

Por su parte, la directora eje-
cutiva del Consejo Nacional
de la Competitividad, Angélica
Matsuda, destaco el esfuerzo
que estan haciendo el gremio
y las instituciones vincula-
das a la caficultura, lo que sin
duda contribuird a fortalecerla

. . » . o caficultura.
Luis Navarro, Peter Martin, AngélicaMatsuda con presidente de la JNC, Tomds Cdrdova.

Este plan articulard a mas de 5o
mil familias de pequefios pro-
ductores a través de las princi-
pales empresas exportadoras, a
fin de elevar la productividad y
mantener la calidad del grano.
Ademds, creara mejores con-
diciones en gobiernos locales
para la inversion en la cadena
de valor de café para hacer de
la caficultora en el Perd un mo-
tor del desarrollo en la selva alta
peruana.

Por la competitividad
Durante el lanzamiento de es-
tas iniciativas estuvo el director
de la Cooperacion Suiza -SECO
en Pery, Martin Peter, quien re-
salto que estos proyectos con-
tribuiran a fortalecer la cadena
de valor del café abordando
algunas de sus mayores debi-
lidades y riesgos, como son las
deficiencias en la gestion em-
presarial y de la calidad, y la
vulnerabilidad al cambio clima-
tico y a plagas y enfermedades,
respectivamente.

“Todo ello permitira generar ca-
pacidades en las cooperativas y
los productores, incrementando
la competitividad de la oferta
exportable cafetalera y un ma-
yor acceso a mercados interna-
cionales”, expreso.

Refirié que mas de la mitad de i o (o ciomal de barismo H Neira delei ,"[ ,
|OS 45 ml”ones de sacos de Café campeon nacionat ae barismo rarrysson Neira eleito a los asistentes con su arte.
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Pablo Pérez, de Compadre, explica a Cristobal, como usar la tostadora solar.

Café Compadre, una
alternativa para el

productor

Se trata de una propuesta innovadora, que mezcla
lo ecoldgico con un reconocimiento econémico
mas justo de su esfuerzo en la cadena de valor.

odo comenzd con un agri-
| cultor de Satipo, que vive
en una comunidad por
encima de los 1,200 metros de
altura. Su responsabilidad en la
produccion de cafés de calidad
llamé la atencion de un grupo
de estudiantes de la Pontificia
Universidad Catolica del Peru
que elaboraban un proyecto
para contribuir en la equidad
en la cadena de valor del grano
aromatico, en el que caficultor
siempre estaba al final.

Asi nacio Compadre, una pro-

puesta para llevar el café direc-
tamente al consumidor peruano.

SOLUCTON

Su gerente, el ingeniero mecani-
co Juan Pablo Pérez, cuenta que
esta apuesta busca que se reco-
nozca el esfuerzo del productor
para cultivar un café de calidad.

“La mayoria de los caficultores
tienen el problema de los ingre-
sos a pesar de que es una indus-
tria que vende millones. Aqui un
caficultor vende su café entre 7y
g soles el kilo. Pero, si es un buen
café, tostado puede llegar a 100
soles 0 mas. nos preguntamos
¢Por qué esta diferencia?”, dijo.

La respuesta es que muchos de
los productores venden su grano

aromatico como materia prima
porque no tiene ni la tecnolo-
gia adecuada ni donde colocar
su café en el mercado nacio-
nal. “Es ahi donde ingresa Café
Compadre. Lo que proponemos
es que los pequefos agricultores
de café tengan la tecnologia ade-
cuada para vender un producto
terminado, y nosotros lo coloca-
mos al mercado”, detall6 Peréz.

Asi, trabajaron un proyecto pi-
loto con Cristobal -el productor
de Satipo-, a quien le han pro-
porcionado una tostadora solar
desarrollada por ellos y que tiene
una tecnologia especial que ga-
rantiza la calidad requerida.

Mejor distribucion

Compadre ha optado por una me-
jor distribucion de los ingresos del
productor, que tiene la primera
responsabilidad para lograr un
café de calidad.

“El productor, que es el que hace
el mayor trabajo recibe solo el
12% del precio final en promedio.
El 80% se lleva la persona o insti-
tucion que se encarga del tosta-
do. Lo que proponemos es que el
agricultor se encargue del tostado
y reciba el 75%, ya que el 10% son
los costos operacionales y 15%
entra a Compadre”, resumid la
idea, precisando que se trata de
una estructura que se aplica de
forma progresiva.

“A nuestro primer agricultor, que
es Cristobal, le dimos el 30% del
precio de ventael primer afio, y
de ahi vamos a ir incrementando
hasta llegar al 75%", sostuvo.

El objetivo es que el agricultor
reciba mejores ingresos y la cafi-
cultura les sea mas rentable, pero
ademas, que el consumidor sepa
qué producto esta comprando
y asi se genere una relacion de
compadrazgo con el agricultor.

El proyecto sequira creciendo.
Para este afio se espera tener un
primer centro de produccién con
cuatro o cinco cafetaleros, y asi
lograr al menos 6 toneladas que
se vendan de manera directa a
personas o empresas.
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El zer Foro de Investigacidn para la Produccion de Café Sostenible se llevo a cabo en la Universidad Nacional Agraria La Molina.

Evento Café conCiencia mostro los
resultados de investigaciones realizadas

a cultivos de café

Aunque en Peru no existe aun una institucionalidad especializada para la
investigacién del café, y hay pocos investigadores desarrollando trabajos
relacionados al cultivo, existen algunos esfuerzos desplegados por las
organizaciones de productores, la cooperacién internacional, universidades y

algunas entidades publicas y privadas.

Tomas Cordova, de la JNC; Gonzalo La Cruz, de Solidaridad; la decana Liliana Aragon.

| primer Foro de Investi-
Egacién para la Produccion

de Café Sostenible, dentro
del marco del evento “Café con
Ciencia”, se llevo a cabo el 30 de
marzo, en el que se difundio los
resultados de los trabajos reali-
zados por productores, asi como
organizaciones 'y empresas
cafetaleras en San Martin, Caja-
marca, Amazonas, Juniny Puno.

Durante la inauguracion, el pre-
sidente de la Junta Nacioal del
Café (JNC), Tomas Coérdova, re-
marcoé la importancia de contar
con procesos de investigacion
que contribuyan a una caficultu-
ra sostenible y competitiva, que



fortalezca el posicionamiento
del café peruano en el exigente
mercado internacional como un
producto de calidad.

“El café es el primer cultivo de
agroexportacion del pais y lo ha
sido desde hace tres décadas,
ademas, es el producto mas ex-
tendido, y tiene una gran impor-
tancia social y economica en la
selva alta del pais. Por eso pedi-
mos que se le dé prioridad en las
politicas de Estado y se invierta
en investigacion”, exhorto.

Refirid que la investigacion es
fundamental para continuar con
la agenda de desarrollo de una
caficultura peruana.

Por su parte, el representante de
Solidaridad, Gonzalo La Cruz, in-
dicd que un reto adicional es que
la innovacion en café se masifi-
que y llegue a la mayor cantidad
de productores con celeridad.
“De lo contrario se quedara en
los anaqueles de los centros de
investigacion y ese no es el obje-
tivo”, indicd.

Los asistentes coincidieron en
que es fundamental desarrollar
un café climaticamente inteli-
gente, que sea mas resistente
a enfermedades como la roya,
mediante buenas practicas agri-
colas. Ademas, concluyeron
en la necesidad de contribuir a
atenuar los efectos del cambio
climatico y la emision de Gases
de Efecto Invernadero (GEI) por
medio de la difusion de carbo-
no producidos mediante buenas
practicas en la caficultura.

Los resultados de diversas in-
verstigaciones se presentaron
en el transcurso del evento,
como la experiencia sobre renta-
bilidad en la produccién de café
en el valle del Alto Mayo, a cargo
de Luis Sanchez, de Solidaridad
y la Agencia de Cooperacidn
Noruega (NORAD).

Sanchez sefiald que el café es el
principal cultivo en la region de
San Martin pero queda relevado

debido a la baja productividad.
Ademas, indicd que existen ba-
rreras para que los caficultores
puedan acceder al financiamien-
to, debido a que las instituciones
agricolas les solicitan historial
crediticio, titulos de propiedad,
tener dos hectareas de café en
produccion, e ingresos en otras
actividades.

El doctor Robert Rafael, de la
Universidad Nacional Agraria
La Molina (UNALM), expuso sus
conclusiones sobre la poda de
renovacion como practica cultu-
ral sostenible del café arabico en
la selva central. Mediante este
un proyecto de campo verificd
que los cultivos de café llegan a
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Productores, académicos, entidades de cooperacion y certificadores estuvieron en el foro.
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crecer mejor con una distancia
de 60 centimetros con presencia
de sombras.

La responsable del Area Técnico
Productivo de la Junta Nacional
del Café (JNC), Susana Schuller,
destacd que este foro busca im-
pulsaruna agenda de innovacion
para fomentar mayor investiga-
cion en personas que quieran
realizar tesinas o tesis sobre el
cultivo de café.

En ese sentido, anuncio que por
ello, la JNC y Solidaridad estan
realizando una convocatoria con
fondos concursables para ofre-
cer presupuestos para financiar
trabajos sobre la caficultura.

Investigadores expusieron sus experiencias en diversos procesos de la caficultura peruana.
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Técnicos homogenizaron formatos para inspeccion y reporte de control interno en fincas.

Red de dreas técnicas de las
organizaciones cafetaleras
en el norte estandariza
procedimientos

Comenzd hace seis anos por iniciativa de dos
profesionales de diferentes organizaciones socias
de la Junta Nacional del Café, y ahora relne

a trece responsables de las dreas técnicas de
control interno de sus respectivas cooperativas.

fin de contribuir con una
Acaﬁcultura moderna, una

red de técnicos de coopera-
tivas y asociaciones de Cajamarca,
Amazonas y San Martin estan tra-
bajando de forma coordinada para
resolver los problemas comunes
que afronten las organizaciones de

productores, como las herramien-
tas para el proceso de certificacion
multiple.

El coordinador regional norte
del Proyecto Modelo Desarrollo
Sostenible para el Café Peruano,
Armando Inga, relata que la idea

Poco a poco fueron creciendo y ahora son 13 técnicos de San Martin, Cajamarca y Amazonas.

nacié en el 2011 casi de manera
espontanea. En esa época él era
técnico de la Cooperativa Agraria
Cafetalera CASIL, de Cajamarca,
y participd de un evento de la
Junta Nacional del Café (UNC)
para validar el manual de proce-
dimientos sobre herramientas de
certificacion mdultiple de produc-
tores cafetaleros elaborado por la
Plataforma SCAN en Peru.

Se trataba de una propuesta de
homogenizacion y estandariza-
cion de formatos para los procesos
claves de inspeccion y reporte para
el control interno, es decir, para va-
lidar que el trabajo de los produc-
tores cumplia los requisitos que
exigian los sellos de certificacion.

“Empecé a ponerlo en practica en
la cooperativa y traté de contagiar
a mas técnicos en esta herramien-
ta para el proceso de inspeccion
interna en la organizaciones”,
relaté Inga. El responsable del
area técnica de la Asociacion
Unidn de Cafetaleros Ecoldgicos
(UNICAFEC) respondid al llamado,
y por primera vez implementar el
proceso de inspeccion interna en
forma conjunta.

Remarco que en 2013, APROCASSI
solicitd ala JINC que le apoye en las
acciones preliminares para la cer-
tificacion externa, y nos pusieron
en contacto. “Al siguiente afio éra-
mos cuatro organizaciones tratan-
do de mejorar nuestros formatos
y herramientas para el proceso de
certificacion interna. Se nos suma-
ron las cooperativas APROCASSIY
COOPAFSI, ambas de Cajamarca”,
preciso.

En 2014y 2015, se fortalecid y tuvo
mayor presencia gracias a que
organizaciones referentes como
CENFROCAFE se sumo a esta ini-
ciativa y no ayudo a mejorar las
herramientas.

La red se fue ampliando y aho-
ra participan en este espacio
en total 13 técnicos de diferen-
tes cooperativas y asociaciones:
CASIL, UNICAFEC, COOPAFSI,
APROCASSI, La Prosperidad



de Chirinos, APROVAT, CENFROCAFE y Sol
& Café (de Cajamarca); CECAFE Y JUMARP
(de Amazonas); y Oro Verde y ADISA (de San
Martin).

Buena respuesta

Inga explico que el objetivo de esta red es lograr
un espacio donde confluyan las necesidades, se
elaboren propuestas técnicas e iniciativas para
solucionar los problemas comunes. Uno de ellos
es la manera de aplicar los instrumentos de ges-
tion para Sistemas Internos de control SIC de
los productores de cafés certificados, proceso
en que siempre han existido deficiencias.

“A través de la red vamos afinando una herra-
mienta integrada; formatos de inspeccion in-
terna y cuadernos de registros del productor
de cafés especiales. Antes cada técnico tenia
sus documentos para salir al campo y hacer una
inspeccion interna para pasar la certificacion de
café. Nosotros lo hemos tratado de consolidar
en una herramienta Unica con el aporte y expe-
riencia de todos los técnicos que sirva para to-
das las organizaciones”, indico.

Una Ultima accion de la red es que, por ejemplo,
no habia una metodologia técnicas para hacer
una estimacion de la cosecha de café y se esta
trabajando en ello a partir de experiencias de
otros paises y delos mismos profesionales del
norte.

“Cuando detectamos un problema hacemos
una reunion, proponemos alternativas, como
hacer un taller en campo, y validamos una me-
todologia a través de las experiencias de todos
los asistentes, y asi, ya tenemos una herramien-
ta”, resumio.

Asi lo hicieron con el tema de las inspecciones
internas. Se elaboro una norma técnica que es-
tablece un ordenamiento minimo para el perfil
de los inspectores internos, en base a un mode-
lo estandar que se aplica para todas las organi-
zaciones de la red.

“Al principio las certificadoras externas tenian
sus dudas, algunas no entendian bien los for-
matos, pero les explicamos como se trabaja-
ban, compartimos con ellos los documentos.
Tuvimos una buena respuesta pues al final tam-
bién facilita su trabajo de verificacion al tener un
sistema homogenizado”, comentd Inga.

Esta misma forma de trabajo colaborativo se
estd aplicando también a las labores de capaci-
tacion y asistencia técnica para los productores,
entemas como manejo de plagas, produccion de
material de siembra, y fertilizacion del cultivo.

Cafetalero
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Los miembros de la red han unificado criterios en base al manual elaborado por SCAN.

Cronologia del
proceso parad
unificar criterios

*2010: La plataforma SCAN elaboré el Manual para la
Certificacion Multiple de Productores Cafetaleros, el
que fue aplicado al afio siguiente en siete cooperativas,
cinco de las cuales estaban asociadas a la JNC, y que
produjo 15,410 productores certificados.

*2012: Se empez0 a difundir el manual que fue emplea-
do por varias otras organizaciones, entre ellas CASIL y
UNICAFEC, quienes trabajan en alianza. Adecutan la fi-
cha de inspeccion interna, tomado como base la prime-
ra version del manual y colaboran para formar y capaci-
tar conjuntamente a los inspectores internos.

*2013: El Proyecto "Modelo de Desarrollo Sostenible
para el Café Peruano”, acogio |a solicitud de cuatro or-
ganizaciones cafetaleras de San Ignacio (UNICAFEC,
CASIL, APROCASSI y CAC Frontera San Ignacio), que
solicitaron apoyo para realizar un proceso de entrena-
miento conjunto de sus inspectores internos con las he-
rramientas de certificacion multiple, a fin de fortalecer
los programas de certificacion de cafés diferenciados,
disminuir costos y mejorar la gestion de sus Sistemas
Internos de Control.

Esta experiencia permitio a las cooperativas utilizar un
Unico formato de ficha de inspeccion y mejorar el dise-
fio del proceso.

2014-2105: Se elabora el conjunto de herramientas para
la certificacion multiple, la formacion de inspectores in-
ternos y la certificacion de competencias, asi como en
el perfil ocupacional del inspector interno, y la norma
de competencias del Inspector Interno, en el marco del
Proyecto “"Modelo de Desarrollo Sostenible para el Café
Peruano”.
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JOvenes cdfetaleros apuestan por
el fortalecimiento cooperativo

Se reunieron en el quinto encuentro nacional en el que también analizaron
medidas para reducir el impacto del cambio climatico y asumir el reto que
implica el desarrollo generacional en la caficultura peruana.

chenta  representantes
de organizaciones de las
diferentes regiones de

produccion, socios jovenes o hi-
jos de socios que tienen entre 16
y 35 anos, se reunieron en el V
Encuentro Nacional de Jovenes
Cafetaleros para debatir sobre
los desafios que deberan afrontar
parahacerdela caficulturaunaac-
tividad competitiva y sostenible.

En el evento, organizado por le
Junta Nacional del Café (JNC)
y la Coordinadora Nacional de
Jovenes Cafetaleros (CONAJOCQ),
analizaron las acciones que deben
asumir para enfrentar el cambio
climatico, asumir con responsa-
bilidad el relevo generacional,
y apostar por el fortalecimiento
cooperativo. Todo esto con el fin
de convertirse en actores del de-
sarrollo regional y nacional.

Destacaron el rol que cumplen los
jovenes en el desarrollo coopera-
tivo y gremial de la JNC. En este
punto, coincidieron en que los
desafios cooperativos mas impor-
tantes son el hecho de tomar ini-
ciativas de inclusion, desarrollar
capacidades y fortalecer areas de
educacion y desarrollo social.

Mientras que entre los desafios
gremiales, destacaron que la
CONAJOC lidere un proceso de
integracion nacional de jovenes
cooperativos, asi como seguir tra-
bajando para que el estatuto de la
INC los reconozca e incluya en el
consejo directivo y que cuenten
con un fondo que les permita con-
tinuar con sus actividades.

Ademds, proponen fortalecer y
socializar las iniciativas de jove-

nes de las diferentes organizacio-
nes que son experiencias exitosas.

En el tema del cambio climati-
co, los jovenes concluyeron en la
necesidad de ejecutar acciones
prioritarias que contribuyan a re-
ducir su impacto, lo que pasa por
procesos de concientizacion de
los productores, fomentar buenas
practicas, fortalecer el manejo
que tienen las familias cafetaleras
sobre residuos sdlidos, y contar
con mediciones de temperatura.

Propusieron impulsar los bonos
por captura de carbono, generar
proyectos de agroforesteria for-
mando alianzas interinstituciona-
les, hacer incidencia en entidades
publicas para monitorear orde-
nanzas municipales para evitar
actividades como tala de bosques
y quema de areas libres.

También destacaron la importan-
cia de incentivar una agrofores-
teria principalmente con arboles
originarios, pues la experiencia

les ha demostrado que algunos
no se adaptan al suelo, asi como
reforestar areas degradadas con
plantas de uso a futuro y zonificar
la reforestacion en las fincas con-
siderando determinados criterios.

Asimismo, remarcaron la impor-
tancia de contar con formacion
y acreditacion de competencias
que permita a los jovenes tener
una actitud mas pro activa en
el desarrollo de una caficultura
sostenible.

En ese sentido, resaltaron la im-
portancia de poder acceder a
cursos de produccidon agropecua-
ria y contar con una capacitacion
dentro de proyectos, como se
esta haciendo con Café Correcto,
y también ser preparados para
poder elaborar planes de negocio,
aprender catacion y barismo.

Relevo generacional

El encuentro de jovenes -realiza-
do el 7 y 8 de diciembre- fue in-
augurado por el presidente de la

ente de la JINC, Tomas Cérdova.
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Jévenes se reunieron en equipos para hacer un diagndstico y trabajar propuestas de solucion.

JNC, Tomas Cordova Marchena,
y su vicepresidente, Santos
Chipana; asi como la represen-
tante de la Union Europea, Malin
Ljunggren, y el, coordinador del
Proyecto Café Correcto, Riccardo
Sudati, asi como el congresista
Johnny Cardenas.

Cordova Marchena destacé el es-
fuerzo desarrollado por las coope-
rativas y la JNC para impulsar un
relevo generacional con equidad
de género. “Esto no se trataba
solamente de tener un comité de
jovenes sino mas bien integrarlos

T

al trabajo de nuestras organiza-
ciones”, enfatizo.

Por su parte, Ljunggren, quien tie-
ne a su cargo hacer seguimiento
al programa Café Correcto, relato
que la Unidn Europea ha apoyado
a los cafetaleros en Pert desde
hace muchos afios, principalmen-
te financiando proyectos produc-
tivos, pero este proyecto tiene un
enfoque mas de sostenibilidad a
largo plazo con un fuerte enfoque
sobre el trabajo digno, que permi-
ta el acceso a un seguro social.

Sudati explicd como esta afectan-
do el cambio climatico a la caficul-
tura peruana e insto a los produc-
tores a convertir este problema
en una oportunidad, apostando
por la organizacion, creatividad y
diversificacion.

“Necesitamos leer mas, informarnos
sobre lo que esta pasando en el mun-
do de la caficultura, donde conseguir
mejor semilla, cdmo se trata mejor la
planta, cdmo se tiene un café de me-
jor calidad, asi como intercambiar
experiencias, y esta posibilidad nos
da la cooperativa”, indico.

Al finalizar el evento la CONAJOC
hizo un balance de la gestion sa-
liente, que estuvo presidida por
Versael Diaz Gallardo, y eligid a la
nueva junta directiva, cuyo presi-
dente es Juan Zurita Condori, de la
Cooperativa. Chankas. Asimismo,
el nuevo vicepresidente es Wilson
Mamani Choque, de CECOVASA;
el secretario es Edifio Ojeda Neira,
de la Cooperativa Prosperidad de
Chirinos; y los vocales son Fany
Lastenia Delgado Lozada, de la
Cooperativa Oro Verde, y Kenyo
Vasquez, de CAPAIN.

El evento fue clausurado por el
congresista Federico Pariona.

Representantes de cooperativas de todas las regiones cafetaleras del pais asistieron al quinto encuentro nacional de jovenes.




Encue

Ntro Nacio

- nal

| € Mujeres Cafetaleras

516> Y Compromisos para el accesoala otaccite a8
en las familias cafetaleras

= S e | BN

i  d

%
/. ‘. acional

Rrateccion socig|

W sunta Mocional &

EaTIEE

Wata ol aress g |y

N i
4 Bnilian, ¢ 2y

RiccardoSudati, de Café Correcto, junto a directivos de la JNC y la coordinadora de la Plataforma SCAN en Perd, Maria Mercedes Medina.

Organizaciones de cafetaleras
se estan fortaleciendo

Representantes de cooperativas y asociaciones de diversas regiones se
hicieron presentes en IX Encuentro Nacional de Mujeres Productoras de Café
y Cacao, donde compartieron sus experiencias y plantearon propuestas.

a necesidad de seguir im-
Lpulsando la capacitacion de

las mujeres productoras en
gestion cooperativa y comercial,
asi como en innovacién e incur-
sion en negocios productivos,
como parte del proceso de forta-
lecimiento gremial con mirada de
género, resaltaron delegadas de
diferentes regiones cafetaleras.

A esta conclusion llegaron me-
dio centenar de representantes
de las diferenes organizaciones
socias de la Junta Nacional del
Café (JNQ), que participaron en
el IX Encuentro de Nacional de
Mujeres Productores de Café y
Cacao, realizado en Lima en di-
ciembre pasado.

Precisaron que es fundamental
propiciar la participacion de las mu-
jeres convirtiéndolas también en
socias de la cooperativa, asi como
integrar los comités de desarrollo
de la mujer y comités de mujeres y
la participacion de cada vez mas so-
cias en los drganos directivos de sus
cooperativas.

En ese sentido propusieron actuali-
zar el estatuto de la JNC a fin de pro-
mover la integracion de la mujer en
el organigrama, asi como la asigna-
cion de presupuesto para los comi-
tés vinculados a la mujery la familia.

Previamente, un grupo de dirigen-
tes expusieron las experiencias de-
sarrolladas por sus organizaciones.

La presidenta del Comité de
Desarrollo de la Mujer (CODEMU)
y secretaria del Consejo de
Administracion de la Cooperativa
Agraria Cafetalera Pangoa (en
Junin), Miriam Cotache Pampas,
remarco el avance que ha tenido el
tema de género en la organizacion.

“Nuestra participacion estd con-
templada en el estatuto y organi-
grama de la cooperativa y somos un
organo de apoyo de nuestra organi-
zacion. En la comunidad tenemos
ya una importancia y por esa razon
nos estan invitando siempre a parti-
cipar en actos publicos, como even-
tos de la municipalidad en el marco
del comité multisectorial”, expuso.

Resaltd que también organizan ac-
ciones de apoyo a la comunidad con
campafias médicas, asi como talle-
res y actividades de formacion, y
diferentes ferias, buscando ser cada
vez mas conocidas y que mas muje-
res se involucren en la organizacion.

“"CODEMU, es un ejemplo de parti-
cipacion de la mujer para todas las
cooperativas en Pangoa”, expreso
Cotache, quien este ano asume
la Vicepresidencia del Consejo de
Administracion.

Mientras que la vicepresiden-
ta del CODEMU de CECOVASA,
Evangelina Aly Mendoza, sefald
que uno de los grandes logros de su
gestion es haber realizado el con-
greso departamental de mujeres
cafetaleras de Puno, pese al poco
presupuesto.

“Hemos tocado muchas puertas
para sacar adelante el evento. Lo
logramos visitando al gobierno re-
gional y cada municipio y logramos
reunir a un gran nUmeros de pro-
ductoras”, compartio, destacando



que la organizacion cafetalera tiene
alrededor de 2,500 socias.

Enfatizd que el café Tunki, de
CECOVASA, ha ganado varias ve-
ces el concurso nacional de cafés
de calidad, lo que es un orgullo y su
carta de presentacion tanto a nivel
interno como en el mercado inter-
nacional. Afiadid que ahora estan
trabajando para tener un café pro-
ducido por mujeres "Warmi'.

A su turno, la secretaria del Comité
de Desarrollo de la Familia de la
Cooperativa  Agraria  Industrial
Naranjillo, Emma soto, remarco
que las socias estan apostando por
la diversificacion.

“Ademas del café, tenemos otros
sembrios y también crianza de ani-
males como cuyes, cerdos y peces,
para asegurar el bienestar de nues-
tras familias”, manifesto.

Dijo que se necesita mayor forma-
cion para las mujeres. “Estamos
avanzando organizando eventos y
actividades en beneficio de las mu-
jeres gracias a convenios con otras
instituciones. Le solicitamos a la
INC que nos ayuden en laformacion
de nuestras integrantes”, exhorto.

Grandes desafios

El evento fue inaugurado por la
presidenta de la Coordinadora
Nacional de Mujeres Cafetaleras y
Cacaoteras (CONAMUCCQ), Lucila
Quintana; el presidente de la Junta
Nacional del Café (JNC), Tomas

Cordova; la Coordinadora de la
plataforma SCAN en Pery, Maria
Mercedes Meding; y el represen-
tante del Proyecto Mondo MLAL,
Riccardo Sudati.

Quintana expuso sobre los aportes
y desafios de las mujeres en el de-
sarrollo cooperativo y gremial del
café. Sefiald la importancia del tra-
bajo de la mujeren el campoyenla
seguridad alimentaria para toda la
ciudad, asi como su fortalecimiento
a nivel gremial.

Refirid6 que ha crecido notable-
mente el nUmero de mujeres que
participan en gestion cooperativa:
equivalen al 27% de los miembros
de las asambleas generales y tienen
el 32% de los cargos en 6rganos de
direccion y administracion.

Destaco que, por ejemplo, el 40%
de las cooperativas socias de la JNC
han ajustado sus estatutos, regla-
mentos, politicas y estrategias al
tema de equidad de género, y un
36% lo incluyen en su presupuesto.

Asimismo, Medina destaco el tra-
bajo que realizan las mujeres en la
cadena del café. Detallé que como
minimo participan en un 45% del
total de las actividades de café: in-
tervienen en el g5% de las labores
de cosecha, 75% en el deshierbo,
48% en el control de plagas y enfer-
medades, 25% en despulpado, 42%
en el lavado, 90% secado, 55% en
almacenamiento, 48% en el trans-
porte y 45% en la comercializacion.

Sefalé que tienen un papel muy
relevante en la apuesta por la sos-
tenibilidad competitividad del café
al construir un paisaje sostenible
y climaticamente inteligente, que
esté formado por chacras de cafe-
tales planificadas con una vision de
rentabilidad ecoldgica, econdmica
y social.

Por su parte, la investigadora Rosa
Hasenbank explicd cuales son los
estandares laborales y sociales, asi
como los principios y derechos fun-
damentales en el trabajo, que es
una de las actividades que se esta
trabajando en el programa Café
Correcto.

Relaté que se ha elaborado un au-
todiagnostico sobre las condiciones
de salud, y prevision social, asi como
sobre los estandares laborales y so-
ciales, con el fin de presentarlo a las
autoridades para que trabajar alter-
nativas de solucion.

Comento que en los talleres realiza-
dos se evidencio que las enfermeda-
des mas frecuentes son TBC, diabe-
tes, gastritis, cancer, leishmaniasis,
entre otras. Indicaron que los nifos
se atienden mayormente en pues-
tos de salud, postas y hospitales; los
jovenes van ademas a farmacias, y
los mayores también a curanderos.

Lideresas de diferentes organizaciones socias de la INC organizadas en comités de mujeres, compartieron sus experiencias.
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Entrevista al Gerente General de Biolotina-Certificadora en Latino América, Reynaldo Chipilliquén

“Certificamos cerca del 70% del café
peruano exportado el ano pasado”

Relata que esta
certificadora nacié

a fines de los anos

90 cuando crecid la
demanda de productos
orgdnicos peruanos,
principalmente el café.
Explica que la unién
con otras certificadoras
similares de otros paises
de la regién ha sido
importante para brindar
un trabajo de calidad y
garantia.

-¢Por qué son importantes las cer-
tificadoras para la exportacion de
productos organicos, entre otras
especificaciones?

En la década de los 8o y 9o, la pro-
duccién organica y su comerciali-
zacion no era tan importante para
el sector publico ni para el privado.
Pero en Europa, la demanda crecia
a pasos agigantados, nacieron las

certificadoras como un mecanismo
para que la confianza esté susten-
tada en un documento. Las certi-
ficadoras son organismos de ter-
cera parte, es decir, que no tienen
vinculo ni con el que compra ni con
el que vende; son totalmente inde-
pendientes para poder verificar que
se trata de un producto sin agroqui-
micos, que cuida la naturaleza, etc.
Entonces, no habia un marco legal
estatal, y como las importaciones
de productos organicos comenza-
ron a crecer, a inicios de los 9o la
Union Europea creo la primera nor-
ma organica, que tiene marcos juri-
dicos estatales, por la cual los pro-
ductores tenian que apegarse a esas
normas, asi como las certificadoras.

-Y esto se traslad6 también a
Peru...

Mientras eso sucedia en el mundo,
en PeruU se estaban gestando mo-
vimientos organicos para la pro-
duccion y consumo. Habian ongs
como el Instituto de Desarrollo del
Medioambiente, que tiene mas de
30 afios tratando de promover la
produccion organica en el Pery, o

el Centro Ideas, que tiene casi 40
anos, entre otras. Y todas ellas, mas
algunos profesionales en el tema or-
ganico, decidieron formar una certi-
ficadora para que constate y dé fe
de que la produccion que estamos
promoviendo tenga un marco le-
gal. Bajo esa ldgica, el movimiento
organico en el Pert forma la certifi-
cadora llamada Inkacert.

-;Qué productos peruanos fueron

los primeros en contar con certifi-

cacion?

Uno de los primeros cultivos que se
promovio mucho en produccion or-
ganica fue el café, que fue el primer
producto exportado por Peru.

-;Se exportaba a través de las
cooperativas?

Antes existian los intermediarios,
llegabanalafincaoalacasadel pro-
ductor y le compraban los sacos de
café, y cuando lograban una buena
cantidad lo llevaban a Chiclayo, en
el norte, y del centro a Lima, don-
de hacian un lote grande. Luego, se
comunicaban con un importador y
lo vendian. Las organizaciones de
productores no estaban tan con-
solidadas como ahora, mas se de-
dicaban a los temas de produccion
y de crédito, pero a partir de los 9o
comenzaron a fortalecerse también
en comercializacion, como es el
objetivo principal de las coopera-
tivas cafetaleras. Cuando empezo
a crecer la produccion organica, se
articularon a varios proyectos, y
también comenzaron a organizarse
gremios como la JNC.

-Para exportar necesitaban de las
certificaciones...

En un inicio las organizaciones de
productores comenzaron a exportar
medio contenedor de café organico.
Los compradores les pedian certifi-
cacion. El primer afo no habia certi-
ficadoras en Pery, asi que tenian que
acudir a las que habia en el extranje-
ro, pero el costo era muy caro.
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-Como nacio Biolatina?

Biolatina nacio a fines de los go.
Asi como existia el proyecto de
certificacion en Peru para el mer-
cado nacional, también existian
en otros paises de Latinoamérica,
como Bolivia, Colombia, Nicaragua,
Honduras, Panam3, etc. Pero las
certificadoras éramos muy pe-
quefias y los costos muy altos.
Entonces, Biolatina se agrupd con
proyectos similares de otros paises
y se formd una sola que hasta ahora
se llama Biolatina. Postulamos a la
Union Europes, logrando ser la pri-
mera certificadora latinoamericana
en tener una acreditacion ISO, que
en ese tiempo era ISO 60 y ahora
es la 17075. Participaron cerca de 65
acreditadoras en el mundo y solo
aprobaron cuatro el primer afo, en-
tre ellas Biolatina.

-;Qué los diferencia de las demas
certificadoras?

Nosotros tenemos inspectores que
trabajan en certificacion organica
desde hace mas de diez anos, a di-
ferencia de otras certificadoras que
tienen entre 2 y 5 afios. Ademas
ellos tienen que consultar a su casa
matriz.

-;Qué sellos tiene?

-Casi todos a diferencia de FLO,
porque su sello es centralizado.
Tenemos UTZ, 4C, Bird friendly
(Amigables con las aves), vy el pro-
grama organico, que tiene varias va-
riantes: hay organico para Estados
Unidos, Canada, Europa, Brasil,
Argentina, Taiwan, etc. En el mun-
do hay alrededor de 165 normas
organicas y se aplica a diferentes
productos.

-¢El café sigue siendo el principal
producto que certifican?

-El 85% de café organico que se ex-
porto en 2014 salia con el sello de
Biolatina. Nuestra certificadora es
especialista en café. Este afo, he-
mos certificado cerca del 70% de
lo exportado en café. Los mayores
exportadores de café en Per( tienen
certificacion de Biolatina, por ejem-
plo, Huancaruna, que es el prin-
cipal exportador de café de Pery;
también certificamos a Volcafe;
Cafetalera Amazdnica, que también
exporta cacao.

-;Y de las cooperativas?

-Estan Cenfrocafé, Oro verde, Sol &
Café, Norandino (antes Cepicafé),
que tiene 17 afios con nosotros; y
Cecovasa acaba de contactar con
nosotros para regresar. Es decir,
tanto la mayoria de grandes em-
presas como cooperativas estan
certificadas por Biolatina. Ademas,
también certificamos a empresas y
organizaciones de otros paises.

-;Por qué optan por ustedes?

-Si bien es cierto que todas las cer-
tificadoras tienen la misma norma
y procedimiento en comun, la dife-
rencia es la calidad del personal en
la interpretacion de las normas or-
ganicas, que no son guias técnicas.
No te dice cdmo hacerlo, sino lo que
debe o no debe ser. Entonces, las in-
terpretaciones de los certificadores
son importantes, y para ello tam-
bién lo es capacitarlos

-¢COmo es su trabajo?

-Nosotros somos un ente de ins-
peccion y certificacion a la vez, a
diferencia de otras. El proceso de
certificacion tiene dos partes: una
de auditoria y otra de toma de de-
cisiones en base a este trabajo. La
mayoria de certificadoras aqui solo
hacen la primera parte, la toma de
decisiones se hace en su casa ma-
triz, en otros paises. La diferencia
es que nosotros conocemos los cul-
tivos, la idiosincrasia local, nuestros
inspectores han sido técnicos en el
campo, trabajado en acopio o co-
mercializacion, entonces conocen
todas las etapas.

Linidn Europea

-;Y eso no pasa con certificadoras
gue tienen su casa matriz en el
exterior?

-Le voy a poner un ejemplo. En una
de esas certificadoras me pregunta-
ron una vez: como hacian los pro-
ductores para que no se contamine
los cafés organicos por usar la ma-
quina de planta en que se procesa
el convencional. Expliqué que antes
de cada proceso realizan un sistema
de limpieza, que consiste en sopla-
do, barrer con escobilla, etc; ade-
mas, la organizacion mete un saco
de café organico, lo procesa y lo
coloca como convencional. La nor-
ma no dice que se tenga una planta
para organico y otra para conven-
cional; tampoco sefiala como se
hara la limpieza, sino que se tiene
que asegurar la integridad organica
del producto. Lo que les relaté les
parecid insuficiente, y dijeron que lo
mejor seria desbaratar la maquina,
limpiarla, armarla y recién usarla.
Esto demuestra que no conocen
como se trabaja. Pero en Biolatina si
lo conocemos.

-¢En cuantos paises trabajan?
-Nosotros trabajamos en 14 pai-
ses y tenemos oficinas en sie-
te. Trabajamos en casi toda
Centroamérica, y en Sudamérica
estamos en Pery, Chile, Paraguay,
Venezuela y Colombia, Bolivia. No
tenemos oficina ni en Asia, Europa
ni Oceania, pero nuestros sellos si
entran a esos paises, porque tene-
Mos convenios.
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La gerente general de la Cooperativa Agraria Cafetalera Pangoa, detalla a los compradores de Taylor los esfuerzos que deben realizar.

Café de mujeres de Pangoa se vende en Inglaterra

La reconocida tostaduria Taylors ha lanzado una
edicion limitada del grano aromatico con nombre de
mujer, como un reconocimiento al esforzado trabajo
de las caficultoras que optan por un producto de

calidad.

a historia

de teson

y lucha de

las  mu-
jeres  cafetaleras
de la Cooperativa
Pangoa ha llegado
a Inglaterra a través
del café “Esperanza:
cultivado por muje-
res”, que es distribui-
do por la reconocida
tostaduria Taylor, que
tiene una larga tradi-
cion, ya que funciona
desde 1886.

A través de este café,
sus compradores po-

dran conocer la historia

de los que producen el grano
aromatico para dicha cooperati-
va, formado por 700 socios, en-
tre los que hay varias mujeres.
Una de ellas es su gerente gene-
ral, Esperanza Dionisio, en cuyo
honor se ha puesto el nombre a
una edicion limitada de café.

A fines de la década
del 70, tras graduar-
se de ingeniera en la
Universidad Nacional
Agraria, llegd a Ia
Cooperativa Pangoa,
que se habia formado
con apenas 50 socios.

Lo primero que hizo
al llegar fue crear
el  departamento
técnico, con ape-
nas cuatro espe-
cialistas. Ella era
entonces la Unica
mujer. Pero tuvo
que  marcharse
cvando llego el
terrorismo.

Retorn6 a mitad de la década
del 9o y en poco tiempo asumio
la Gerencia General, liderando
una serie de cambios produc-
tivos, comerciales y sociales.
Uno de ellos fue la creacion del
Comité de Desarrollo de la Mujer

(CODEMU), con el apoyo de la
Junta Nacional del Café (JNQ),
que hoy es el Comité de Mujeres.

Comenzd siendo una instancia
para que las mujeres diversifiquen
su produccion a través del cultivo
de hortalizas y la crianza de ani-
males menores, y se convirtid en
un espacio para promover el lide-
razgo de las mujeres y que se le
reconozca sus derechos. Ademas,
impulsaron acciones por el cuida-
do de la salud de las familias cafe-
taleras y del medio ambiente.

Esperanza Dionisio esta muy or-
gullosa del empoderamiento de
la mujer cafetalera de Pangoa, y
mas aun cuando hace seis afios
comenzaron a dibujar la idea de
cultivar un café de mujeres.

“En 2010 propusieron hacer un café
de mujeres. Una sefiora puso un le-
trero en su chacra que decia “café
de mujeres”. Asi comenzd y ahora
estamos vendiendo café de muje-
res en Inglaterra”, dijo con orgullo.
“Nos da mucha alegria y estamos
cruzando los dedos para que se
venda todo y que la edicion limita-
da que es ahorg, se convierta en una
marca permanente, con las histo-
rias de muchas mujeres”, remarco.



Funcionario

de UE visita
organizaciones
cdfetaleras

El primer consejero y jefe de
la Seccion Politica de la Union
Europea en Peru, Mauro Mariani,
visitd varias cooperativas de
Selva Central y se entrevisto con
los alcaldes de Satipo y Pangog;
los responsables de los proyectos
que estos gobiernos regionales
que se ejecutan en sus respecti-
vas jurisdicciones.

Durante su viaje recorrio varias
parcelas agricolas de café y ca-
cao, donde recogid testimonios

Mariani dialogé con productores de las cooperativas Pangoa y Satipo, socias de la JNC.

de los productores, entre los que
habia socios de las cooperati-
vas cafetaleras Satipo y Pangoa,
ambas agremiadas a la Junta
Nacional del Café (JNC).

Mariani dialogd con productores de las cooperativas Pangoa y Satipo, socias de la INC.

Productores presentes en Biofach

Una delegacion compuesta por gerentes y presidentes de coopera-
tivas cafetaleras estuvieron presentes en la reconocida feria de pro-
ductos organicos Biofach, que se realizé en Niremberg, en febrero.

Del nororiente, estuvieron las cooperativas Sol & Café, Oro Verde,
Cenfrocafé, Acopagro y Norandino; del sur estuvo la Central de
Cooperativas del Valle de Sandia (CECOVASA); asi como una amplia
delegacion del centro, entre ellos las cooperativas ACPC Pichanaki,
Perene, Juan Santos Atahualpa. Se reunieron con compradores in-
ternacionales de café interesados en la calidad del café peruano,

cuya fama es cada vez mayor.

Pangoa también le mostré al
funcionario europeo, las accio-
nes realizadas para consolidar la
escuela de formacion de lideres
para el relevo generacional.

Capacitan
cooperativas
del VRAEM

Socios de las cooperativas
El Quinacho y Valle del Rio
Apurimac (CACVRA) participa-
ron en un taller de innovacion
para los proceso de cosecha y
poscosecha de cacao, realiza-
do por la Secretaria Técnica de
la Comision Multisectorial para
la Pacificacion y Desarrollo
Econdmico Social del VRAEM.

Durante la capacitacion, los
agricultores apreciaron el pro-
ceso de fermentacion de la se-
milla de cacao con el que se
consiguio bajar la acidez en la
pasta de cacao gracias a un 9o%
de grado de fermento, lo que
permitira a mas de 1,200 agri-
cultores cacaoteros mejorar su
productividad y obtener asi me-
joras econdmicas.
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Riego por goteo mejora
rendimiento de cafetales

Empresa Olivos Corande tuvo a su cargo
instalacion de equipos de riego tecnificado a gran
escala en plantaciones de café en una finca de
100 hectdreas ubicada en Villa Rica, Pasco

plantaciones a fin de mejorar su produccion de café, a pesar de la

falta de lluvias, se ha hecho realidad con el equipo de riego tecni-
ficado que instalo hace un afio en 100 hectareas del fundo San Crispin,
ubicado en Villa Rica.

E | suefio de don Ingobert Noche de tener mayor control sobre sus

La empresa Olivos Corande tuvo a su cargo este trabajo, cuyos re-
sultados empezard a ver en la cosecha de este afo. Por el compor-
tamiento de los plantones observado hasta el momento, se espera
duplicar la produccion anterior.

El gerente general de esta firma, Pablo Gomez Holguin, explico que el
caficultor destind dos hectareas para buscar una alternativa a los pro-
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blemas causados por la falta de lluvias. Probo con riego
por aspersion y otros sistemas sin éxito, hasta que al uti-
lizar el goteo noto que sus cafetales respondian mejor.

“Nos contacté y desarrollamos un proyecto para 100
hectdreas. Fue complicado porque es un terreno muy
agreste e inclinado, que tiene 200 metros de diferencia
topografica, pero lo hicimos”, sefialé.

Las plantas de la finca de don Ingobert estan sembra-
das entre 1,300 y 1,500 metros sobre el nivel del mar,
pendiente que se aprovechd para distribuir el agua por
gravedad y evitar usar energia eléctrica en gran parte
del campo.

El primer paso fue establecer bien la topografia de la
zona para lo cual los técnicos de Olivos Corande visita-
ron varias veces el lugar, para tomar en cuenta detalles
tan importantes como que se trataba de una finca con
plantas instaladas en diversas direcciones.

La ingeniera Tania Ruiz, coordinadora comercial de la
firma, acot6 que normalmente disefian riego por goteo
en campos donde los sembrios son paralelos, en hileras,
pero en el caso del café no seguia ese modelo.

“Fue un reto para nosotros porque las configuraciones
de siembra diferentes con respecto a la pendiente del

terreno hacian que la presiones en las lineas
de riego varien dependiendo de la zona y te-
niamos que poner diferentes espesores de li-
nea de acuerdo a la ubicacion de las mismas
para poder soportar adecuadamente la pre-
sion y ademas evitar encarecer el proyecto.”,
detalld.

Mas beneficios

Tras un afio de haberse instalado el riego por
goteo, se ha podido notar varios beneficios.
Uno de ellos fue simplificar las faenas de ferti-
lizacion, proceso que ahora se realiza a través
del sistema de riego.

“Antes se hacia a mano, con fertilizantes que
los trabajadores aplicaban al voleo. Su efica-
cia dependia de muchos factores, como que el
trabajador haga exactamente lo indicado, es
decir, haga una aplicacion homogénea y bien
calculada o de lalluvia que podia llevarse el fer-
tilizante, o su escasez que impedia que penetre
en el suelo”, sefald Gomez.

Remarcéd que ahora se puede fertilizar en el
momento que se desee y por sectores, con fer-
tilizantes diferenciados, etc.

Asimismo, al afio de haberse instalado el sis-
tema por goteo, las plantas han cambiado no-
toriamente, incluso las ramas viejas del cafeto
han desarrollado nuevos brotes.

“Se nota claramente que la apariencia de las
plantas bajo riego es muy distinta a la de las
plantas que no estan siendo regadas, tienen un
color mas vivo. Ademas, segun nos comento
don Ingobert, el nUmero de yemas de las plan-
tas de café se ha incrementado entre 35y 40%
mas que el afio anterior, lo que significa una
mejor cosecha”, comento.

Agrego que tras hacerse mediciones de con-
centracion de nutrientes en las plantas, se
determind que sus niveles eran iguales o por
encima de los valores recomendados por los
agrénomos para el café. Esto ayuda a enfren-
tar mejor plagas como la roya.

La inversion es de aproximadamente USs 2,800
por hectarea, que incluye el trabajo de ingenie-
ria para el disefio hidraulico y la instalacion de los
equipos. A este monto hay que agregarle los cos-
tos de energia eléctrica y habilitacion de zanjas.

“Este modelo se puede aplicar en cualquier zona
del Pert, para caficultores pequeiios, medianos
y grandes, lo importante es que les permitira pa-
lear las inclemencias del clima y mejorar la res-
puesta frente a las enfermedades”, afiadio.
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Estadisticas

PERU: EXPORTACION DE CAFE ENERO-MARZO 2016 POR EMPRESA*

VALOR Peso PRECIO FOB

N° EMPRESAS FOB US$ ‘%% I-\zg Sﬁ%

uss /aQ
1 OLAM AGRO PERU 9,606,783.00 79,066 121.50
2 PERALES HUANCARUNA 8,290,658.00 85,037 97.49
3 CENFROCAFE PERU 5,685,968.00 36,523 155.68
4 PROCESADORA DEL SUR 4,563,374.00 31,137 146.56
5 H.V.C.EXPORTACIONES 4,044,645.00 34,853 116.05
6 PRONATUR 3,625,279.00 31,576 114.81
7 COOP. SERV. MULT. SOL & CAFE 1,761,666.00 9,260 190.24
8 COMPANIA INTERNACIONAL DEL CAFE 1,602,781.00 16,138 99.32
9 CAFETALERA AMAZONICA 1,599,429.00 12,920 123.80
10 COOP. NORANDINO 1,405,579.00 9,368 150.05
11 LOUIS DREYFUS COMMODITIES 986,397.00 6,600 149.45
12 CENTRO VALLES SANDIA 809,961.00 4,170 194.24
13 EXPORT IMPORT CANDRES 740,336.00 16,977 43.61
14 CAFE MONTEVERDE 584,598.00 3,315 176.35
15 COMERCIO & CIA 464,850.00 3,450 134.74
16  COOP. AGRARIA DE PROD.ECOLOGICOS SAN IGNACIO 449,448.00 2,490 180.50
17 A&V CAFE 353,246.00 3,300 107.04
18 CAC APROCANORSI 290,358.00 2,093 138.76
19 PERUVIAN COFFEE 266,101.00 2,475 107.52
20 CAC VALLE DE INCAHUASI 252,959.00 1,274 198.63
21 PROAS 246,480.00 1,245 197.98
22 COOP.AGROINDUSTRIAL VILLA RICA GOLDEN COFFEE LTDA. 244,224.00 1,268 192.68
23 COFFEE GREEN 243,622.00 5,217 46.69
24 COOP. AGRARIA INDUSTRIAL NARANJILLO 238,444.00 1,238 192.68
25 SILVESTRE ASOC. DE PROD. AGROPEC. DE LA SELVA CENTRAL 238,444.00 1,238 192.68
26 CENTRAL DE CAFETALEROS DEL NOR ORIENTE 238,443.00 1,238 192.68
27 ASOCIAC. DE PRODUCTORES CAFETALEROS SELVA ANDINA 226,961.00 1,318 172.17
28 CAC CAFE Y CACAO RIO NEGRO 226,714.00 1,238 183.20
29 CAC “LA PROSPERIDAD” DE CHIRINOS 225,897.00 1,238 182.54
30 COOP. DE SERVICIOS MULTIPLES SAN JUAN 213,349.00 1,238 172.40
31 RAINFOREST TRADING 205,468.00 1,163 176.75
32 EXPOIMP BEVIPERU 204,870.00 6,522 31.41
33 COMERCIAL LINARO 184,907.00 4,998 37.00
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34  COOP. AGR DE SERVICIOS MULTIPLES UNION Y FE LA COIPA 168,587.00 825 204.35
35 CAC LAFLORIDA 165,112.00 855 193.11
36 CAC PANGOA 160,187.00 1,170 136.91
37 ASOCIACION VALLE GRANDE 158,964.00 825 192.68
38 COOP. AGRARIA SANGARENI 158,964.00 825 192.68
39 COOP.AGR. ECOLOGICA CAFETALERA DE LONYA GRANDE 144,512.00 750 192.68
40 COOP.AGRARIA JUAN MARCO EL PALTO 139,795.00 833 167.92
41 CAC ACPC PICHANAKI 133,448.00 1,350 98.88
42  COOP. DE SERVICIOS MULTIPLES CEDROS CAFE 127,936.00 1,238 103.38
43  CENTRAL DE COOP. AGRARIAS CAFETALERAS COCLA 123,499.00 621 198.89
44  CAC CEBICAFEN 120,059.00 825 145.53
45  CAC AGUILAYOC 112,719.00 855 131.84
46  NOR CAFE SOCIEDAD ANONIMA CERRADA 100,881.00 835 120.85
47 NEGRISA 97,540.00 861 113.29
48  COOP. AGR. DE SERV. CAFE HEMALU DE LOS BOSQUES DEL INKA  94,123.00 413 228.18
49 CACY DE SERVICIOS ORO VERDE 94,091.00 825 114.05
50 COOPERU 86,708.00 413 210.20
51 ASOCIAC. DE PRODUCTORES DE CAFE FRUTOS DE LA SELVA 79,483.00 413 192.69
52  COOP. AGRARIA DE SERVICIOS MULTIPLES EL MILAGRO 79,483.00 413 192.69
53 CAC MATEO PUMACAHUA 79,481.00 413 192.68
54  COOPACMA 79,481.00 413 192.68
55  COMPANIA ADMINISTRADORA Y INVERSORA PACIFICO SUR 73,744.00 420 175.58
56  AGROINDUSTRIAL Y COMERCIAL ARRIOLA E HIJOS 71,974.00 445 161.78
57 PERUNOR EXPORT 71,190.00 420 169.50
58 CAC BAGUA GRANDE LTD 66,932.00 413 162.26
59  COOPERATIVA AGRARIA FRONTERA SAN IGNACIO 53,481.00 413 129.65
60 SELVACACAO 51,922.00 411 126.26
61 CAC VALLE RIO APURIMAC 51,294.00 413 124.35
62 UNION DE CAFETALEROS ECOLOGICOS 50,325.00 413 122.00
63 ICA FRUTA 39,960.00 224 178.46
64 EMPRESA DE PRODUCTOS AGRICOLAS INTERNAC. JAVI - COFFE 29,750.00 850 35.00
65  CENTRAL UNITARIA DE ASOCIAC. AGRARIAS DE VILLA RICA 26,316.00 96 273.88
66 CHANCHAMAYO HIGHLAND COFFEE 23,156.00 81 286.65
67  SELT 20,607.00 299 69.04
68 FINCA CHURUPAMPA PERU 16,702.00 75 222.69
69 OTROS 31,979.00 191 167.58
TOTAL 53,506,624.00 442,304 120.97

FUENTE: ADUANAS
ELABORACION: Junta Nacional del Café
*Cifras preliminares



PERU: EXPORTACION DE CAFE ENERO-MARZO 2016*

POR PAIS DESTINO
PAIS Precio FOB PESO/46 KG PESO
PROMEDIO
ESTADOS UNIDOS 15,056,247.00 107,391 140.20
ALEMANIA 8,214,073.00 64,840 126.68
MEXICO 5,518,883.00 68,093 81.05
BELGICA 5,148,699.00 34,512 149.19
FRANCIA 3,507,773.00 26,521 132.26
SUECIA 2,897,540.00 22,827 126.93
CANADA 2,443,909.00 16,410 148.93
REINO UNIDO 1,845,191.00 10,245 180.11
JAPON 1,638,266.00 10,703 153.07
COLOMBIA 1,403,485.00 34,564 40.61
ESPANA 1,045,606.00 7,398 141.33
ITALIA 995,894.00 7,191 138.49
AUSTRALIA 922,004.00 5,792 159.18
ECUADOR 793,650.00 7,425 106.89
EGIPTO 660,642.00 7,047 93.75
RUSIA 364,194.00 3,033 120.07
REP. DOMINICANA 220,966.00 2,888 76.53
CHILE 175,471.00 1,208 145.21
NUEVA ZELANDA 151,927.00 713 213.23
DINAMARCA 145,299.00 862 168.55
PORTUGAL 107,654.00 855 125.91
EMIRATOS ARABES UNID. 104,226.00 825 126.33
ARGENTINA 56,545.00 413 137.08
GRECIA 54,591.00 413 132.34
COREA DEL SUR 18,111.00 78 231.42
NORUEGA 13,006.00 43 304.31
TAIWAN 2,772.00 15 189.19
TOTAL GENERAL 53,506,624.00 442,304 120.97

FUENTE: ADUANAS

ELABORACION: Junta Nacional del Café

*Cifras preliminares

PERU: EXPORTACIONES DE CAFE EN LOS ANOS 2014, 2015 Y 2016

ANO /MES PRECIO FOB PESO QQ/46 KG PRECIO PROMEDIO
2014 2015 2016 2014 2015 2016 2014 2015 2016

ENERO 21,159,955.00 12,297,855.00  26,915,780.00 183,396 58,619 203,459 115.38  209.79 132.29

FEBRERO 20,608,253.00 9,567,184.00 18,150,356.00 206,254 54,972 158,898 99.92 17404 11423

MARZO 14,380,875.00 7,085,663.00  8,440,488.00 130,654 44,409 79,947 110.07  159.55 105.58

ABRIL 9,100,635.00 7,814,189.00 58,285 53,458 156.14  146.17

MAYO 17,631,046.00 20,831,222.00 98,642 142,592 178.74  146.09

JUNIO 43,793,281.00 32,717,768.00 235,748 207,855 185.76  157.41

JULIO 81,376,054.00 65,789,203.00 434,500 424,127 187.29  155.12

AGOSTO 116,223,570.00 76,901,561.00 598,313 496,857 19425  154.78

SETIEMBRE  124,738,956.00  104,574,631.00 617,245 691,396 202.09  151.25

OCTUBRE 132,794,138.00 97,559,368.00 653,247 636,759 203.28  153.21

NOVIEMBRE 100,188,273.00 81,361,852.00 491,364 550,320 203.90 147.84

DICIEMBRE  64,650,646.00 67,622,635.00 311,408 477,816 207.61  141.52

T. ANUAL 746,645,682.00 584,123,131.00  53,506,624.00 4,019,055 3,839,179.70 442,303.87 185.78 152.15 120.97

FUENTE: ADUANAS

ELABORACION: Junta Nacional del Café

*Cifras preliminares
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PIAGGIO: 76 anos al servicio del Agro en el Peru

Sociedad Anénima Fausto Piaggio

ompafiia fundada hace 76 afios por Don

Fausto Piaggio Bertora. Desde entonces ha

pasado por un proceso de cambios tecno-

l6gicos y de mercado, los cuales ha sabido
afrontar con mucho éxito por la conviccion y forta-
leza de sus valores como empresa y por el perma-
nente desarrollo de productos nuevos, los cuales
ayudan a mejorar el rendimiento y la calidad de los
productos cosechados, colaborando de esta manera
al desarrollo del agro del Peru.

Piaggio “El gran Amigo del Agricultor”

Con productos de o6ptima calidad para el mane-
jo fitosanitario y nutricional de los cultivos, en su
Division Agricola, Sociedad Anonima Fausto Piaggio
ha llegado al Agricultor peruano con una politica
personalizada de atencion, desplegando para ello su
fuerza de ventas por todo el territorio nacional.

Esta amplia cobertura le ha permitido a PIAGGIO
posicionar su nombre como sindnimo de garantia,
eficacia y servicio, haciéndose merecedor de la con-
fianza de los agricultores por la calidad de sus pro-
ductos, ademas ha obtenido reconocimiento de los
agro-exportadores y agricultores lo que ha asegura-
do a PIAGGIO un importante posicionamiento en el
mercado nacional.

Los profesionales y el equipo técnico de PIAGGIO
siempre estan prestando asesoria a los agricultores
en el manejo de sus productos, con el objetivo de
mejorar la calidad y el rendimiento de sus cosechas,
y ello ha permitido que PIAGGIO sea reconocido
como"El gran amigo del Agricultor”.

Café:Un cultivo tropical

PIAGGIO viene desarrollando para el cultivo del
café productos de Ultima tecnologia con el enfoque
de"PLANTAS MEJOR NUTRIDAS, PLANTAS CON
MAS RESISTENCIA AL ATAQUE DE LAS PLAGAS”;
con este enfoque se desarrollan productos como el
PARE, Unico producto que forma iones de fosfito de
diferente valencia al mezclarse con el caldo de fumi-
gacion (agua); PARE captura los iones de hidrogeno
desdoblando el H20 -agua- con lo cual se liberan
iones de oxigeno que al unirse forman el peroxido
de oxigeno, que tiene un efecto desinfectante por lo
que limpia la superficie tratada. PARE tiene efecto
nutricional, activador de Fitoalexinasy efecto desin-
fectante de las areas tratadas. Es un producto ideal
para el manejo integrado de plagas. No deja resi-
duos toxicos.

Jefe Técnico Nacional

Adicionalmente hemos afiadido a nuestro portafolio
el producto VNX, un moderno activador de raices pro-
veniente del extracto de vainilla y por ello, completa-
mente organico.

También cuenta con AGRODYNE, moderno micro-
fungicida ymicrobactericida de corte bioldgico ideal
para agricultura organica y de agroexportacion, cuyo
ingrediente activo es el Yodo Polaxamerde accion
fungicida bactericida y que no deja residuos en los
cultivos.

PIAGGIO en la actualidad tiene un portafolio con
mas de 100 productos de los cuales destacan los
productos nutricionales, bio plaguicidas, activado-
res de resistencia y este afio estamos presentando
al mercado la linea FERTIPIAGGIO, la que contiene
productos fertilizantes, abonos organicos y mejo-
radores de suelo, gracias a una alianza estratégica
con TERVALIS,empresa espafiola lider mundial de
fertilizantes.

PIAGGIO viene desarrollando trabajos de campovia
parcelas demostrativas, donde se muestran las bon-
dades de nuestros productos; estos trabajos a nivel
nacional y en todos los cultivos tanto en costa, sierra
y selva tienen como objetivo principal la transferencia
de tecnologia al sector agricola del Pery con produc-
tos nuevos, desarrollados en nuestros laboratorios,
productos importados de la mas alta calidad y pro-
ductos agricolas amigables con el medio ambiente y
los ecosistemas de cada lugar.

Ing. Digno Ldépez Albornoz
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