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CENFROCAFE apuesta por Ia produccion | CENFROCGAFE bets on quality coffee
ile caiés de calidad production

puesta por la integracion. desarrcllo y

bienestar de sus socios vy familia
productores de café del Nor Oriente Peruano.
generando acceso a mercados de cafés especiales
y brindando servicios de capacitacion. asistencia
téenica, soporte financiero, salud, promueve la
inclusion a la mujer y el relevo generacional de
jovenes, cuidando nuestro ecosisterna; para el
desarrollo asociativo-empresarial v lograr la
sostenibilidad de la Cooperativa.

CENFROCAFE viene promoviendo el consumo
de cafés de calidad. para ello ha desarrollado
marcas. las mismas que se vienen ofertando en
los diversos supermercados a nivel nacional,

agregado y degustar de una bebida de café de calidad. que sus padres producen y que mayoritariamente

Iniciativa que nace por decisidn de los jévenes, hijos de socios de CENFROCAFE, a fin de darle valor
se exporta como materia prima a los més exigentes mercados de Europa, Asiay EELUL.

C H'F ETER i’A A P'} En cafeteria APU, los clientes pueden llevarse una experiencia (nica dentro de los ambientes
3 conceptuales que presenta y degustar de una bebida de café de calidad en sus diversas preparaciones
lleviandose un momento inolvidable al poder percibir distintos sabores y aromas,
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Reactivacion cafetalera sera lentay

sacrificada para los productores

Escasez financiera y soporte técnico ineficiente generan riesgos
en planes de renovacion de cafetales. Proximo gobierno
enfrentara mayores problemas.

Entrevista al presidente de la Camara

Peruana de Café y Cacao, Luis Navarro

El agroexportador analizd las perspectivas para el café peruano
durante el 2015 y sefialo que "para hacer diplomacia del café
necesitamos institucionalidad”.

Agrobanco va camino a la privatizacion
Fonafe anunciara en los proximos meses la venta del 25% de sus
acciones. Organizaciones y gremios de pequerios productores
advierten que ello afectard a la agricultura familiar.

Parlamentarios advierten peligros de

privatizarse el banco agrario

Si bien reconocen que es importante la inyeccion de capital,
advierten que no debe dejarse de atender prioritariamente a los
pequerios agricultores.

Dialogo por un desarrollo rural sostenible al

2025

Productores agropecuarios e investigadores del sector se
reunieron para debatir la actual situacion por la que atraviesa y
buscar consensos para mejorar en la proxima década.

Retorno a la OIC en manos del Congreso
Ministerio de Relaciones Exteriores envio al Parlamento un oficio
pidiendo la aprobacién de un proyecto de ley mediante el cual
Perd suscribird del Acuerdo Internacional del Café del 2007.

Treinta cooperativas negocian ventas en
feria SCAA

Productores de diversas regiones se hardn presentes por noveno
ario consecutivo en la mds importante feria de cafés especiales de
Estados Unidos, que se llevard a cabo en abril.

JNCy Root Capital presentan diagndstico

sobre renovacion de cafetales

Documento revela que mds del 70% de cafetaleros preparan
plantones y semillas en sus propias fincas. Se hallaron, ademas,
otras falencias que limitan el proceso de renovacion.
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EDITORIAL

Junta Nacional del Café

“Forjando el desarrollo de la caficultura peruana’

»

Pacto contra la recesiony
desorden en el agro peruano

I panorama que para el presente y proximos afios
E se avisora en el agro peruano es desalentador.

Durante el 2013 y 2014 el PBI agropecuario cre-
ci¢ apenas 1.6 y 1.4%. Fueron positivos aunque ma-
gros tales resultados merced a la industria avicola,
cuyos insumos son importados.

Debe llamarnos la atencion que la produccion agrico-
la en los dos Ultimos afios registro un crecimiento de
apenas 1y 0.2%. Si analizamos el desempefio produc-
tivo, cultivo por cultivo, constataremos que estamos
en una dramatica recesion, con las consecuencias
econdmicas y sociales para lainmensa poblacion rural
que vive de la agricultura.

Los recientes sucesos de lluvias y desbordes en diver-
sas regiones debido al desorden climatico, sumados a
los resultados negativos de la produccion en los me-
ses de enero y febrero de este aino, debe alarmarnos.
Sdlo en enero de 2015, el PBI agricola fue de -8.0%.

La recesion evidente en el agro, que viene desde hace
dos afios, es consecuencia no solo de fenomenos na-
turales, sino de la gestion gubernamental, por omi-
sion, negligenciay carencias, en especial de los secto-
res responsables del desarrollo rural.

Asi como la recesion productiva agricola en el pais,
también debe preocuparnos el incremento crecien-
te de las importaciones agropecuarias, con un vo-
lumen de 7 millones 683 mil toneladas. ;Cuantos
miles de hectareas y empleos rurales en nuestros
valles agricolas representa el volumen de productos
importados?

La crisis agropecuaria tiene responsables. El Gobierno
esta obligado a resolver esta situacion antes de que
los problemas se tornen inmanejables. Vivimos en un
desorden sectorial que requiere una recomposicion, a
fin de pasar del papel de bomberos, a facilitadores del
desarrollo, donde la concertacion publico-privada de

metas, estrategias, y compromisos, sea practica de
gestion democratica.

La agricultura familiar, que representa el go% de los
agricultores, sdlo tiene respaldo declarativo. No hay
politica ni instrumentos de apoyo estructural para de-
sarrollar capacidades y competencias.

La herramienta financiera que se iba construyendo en
apoyo de la agricultura familiar, como es Agrobanco,
ha comenzado el camino de la privatizacion, para
convertirlo en industria financiera, con enfoque ren-
tista, y no de fomento. AGROIDEAS, un mecanismo
para capitalizacion de la pequeiia agricultura, langui-
dece y se enrumba a la atomizacidny pronta desacti-
vacion. Mientras que AGROPERU, otro programa de
apoyo a la agricultura familiar, carece de objetivos y
fondos para atender requerimientos de los sectores
afectados por la competencia desleal de la importa-
cion agropecuaria.

¢Qué futuro se construye en los meses que le queda
al actual gobierno para el agro peruano al 2030, o si-
quiera para el 2021? ;Con quién concerta y como se
fomenta la institucionalidad agraria, para sentar ba-
ses de sostenibilidad y competitividad?

El sector agrario es hoy ejemplo de desorden que
afecta la gobernabilidad agraria. Los aspirantes a go-
bernar el pais deberian desde hoy preocuparse por su
mejor operatividad, eficiencia, concertacion e institu-
cionalidad. No esperemos que los estallidos sociales,
debido al dramatico abandono, y que no deseamos,
nos ganen y empujen a la ingobernabilidad, donde to-
dos perdemos, sobre todos quienes trabajamos en la
formalizacion de los agricultores y campesinos.

La Junta Nacional del Café apost6 siempre -y es la
conducta que caracteriza al mayor gremio agrario de
la agricultura familiar- por la concertacion de medidas
y politicas. En esta apuesta continuaremos a nivel na-
cional, regional y local, sin desmayo, a pié firme.

Consejo Directivo de la INC



Asamblea de
CONVEAGRO

respalda gestion de
Lucila Quintana

os delegados de gremios
Lagrarios y organismos de

desarrollo integrantes
de la Convencion Nacional del
Agro Peruano (CONVEAGRO)
expresaron por unanimidad, su
reconocimiento y desagravio a
Lucila Quintana Acufia, por la
labor gremial desarrollada en el
periodo 2013-2015.

Esta expresion de respaldo
unitario se dio en el marco de
la asamblea general ordina-
ria, celebrada el pasado 31 de
marzo, al término de la cual
entregé la conduccion de la
plataforma agraria a Salvador
Sanchez Cerna, representan-
te de la Asociacion Nacional
de Productores Ecoldgicos

QUINTAL DE DATOS

(ANPE), quien asume la presi-
dencia de CONVEAGRO para el
periodo 2015-2017.

Quintana, quien es dirigente ca-
fetalera, dio cuenta de su labor
gremial, disertando sobre los
entornos politicos que enfrenta

S/. 300 millones de Agrobanco
para Selva Central

café en Selva Central ascendieron en el periodo 2012-2015 a

I as colocaciones de crédito de Agrobanco para el cultivo del

299 millones 600 mil soles, segun dio a conocer el gerente de
esta entidad financiera, Walter Reategui, en su disertacion en la
mesa de dialogo celebrada en marzo.

Dijo que se han atendido 47,298 hectareas, de las cuales 22 mil co-
rresponden a renovacion de plantaciones. El afio pasado se colo-
caron S/. 157 millones, de los cuales S/. 60 millones corresponden a
compra de deuda con otras entidades financieras.

el agro peruano. Hizo énfasis
en el riesgo que generaria la
privatizacion de Agrobanco,
proponiendo que los gremios
agrarios se movilicen para de-
fenderlo, ya que fue la mejor
conquista de los Ultimos 12
anos.
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Censo cooperativo es posible

| Instituto Nacional de Estadisticas e Infor- M=
Emética (INEI) trabaja una propuesta a ser

presentada las proximas semanas, para la
realizacion de un esperado censo nacional de coo-
perativas, a fin de disponer de una linea de base
consistente sobre la realidad cooperativa del pais.

Esta propuesta, que lleva mas de 10 afios de plan-
teada al gobierno, tanto por las cooperativas cafe-
taleras como de ahorro y crédito, ha sido canaliza-
da por el Ministerio de la Produccion (PRODUCE)
ante el INEI, a solicitud del Comité Consultivo de la
Promocion de las Politicas Publicas y la Produccion
Legislativa sobre las Cooperativas, que preside el
congresista José Urquizo.

vo del pais, segun ha sido sefialado en el grupo
Al parecer hay consenso en diversos sectores de trabajo.
publicos, faltando la opinion del Ministerio de
Economia y Finanzas (MEF), sector que de forma Actualmente la SUNAT reporta que se encuen-
continua ha venido oponiéndose a la promocion tran con RUC activo mas de 2 mil 200 coope-
del cooperativismo. rativas y SAIS (Sociedad Agricola de Interés
Social), aunque la informacion no precisa el
La realizacién del censo cooperativo tiene el apo- numero de cooperativas agrarias y cafetaleras,
yo del Ministerio de Agricultura y Riego (MINAGRI), las cuales sumarian mas de 220 cooperativas
DEVIDA, PRODUCE, y de todo el sector cooperati- agrarias en actividad.

Nuevo Guia para sistema interno
comando de multicertificaciones
én gremio S e encuentra en etapa de valida-

cion una herramienta que facilite
y disminuya costos de certifica-

exportador cion de los diversos sellos, trabajado

por consultores, con el apoyo de téc-

uis Navarro Vascones ha nicos de diversas cooperativas. Esta

retomado el liderazgo en guia se ha elaborado con apoyo del

laCamara Peruana de Café BID/FOMIN y la contribucion de la
y Cacao (CPCC) para el periodo agencia suiza SECO y Solidaridad.
2015-2017. Ha sucedido a Ricardo Los titulares de este trabajo son la :
Huancaruna, quien se desempe- Junta Nacional del Café y la Plata- Guia para un
fiara como director, y al mismo forma SCAN. S’STEMA INT
tiempo presidente del Comité de actin ERNU‘ DE
Café y Cacao de ADEX. Luego de armonizar los estdnda- MUL?IDH en

5 : res de los diversos sellos se espe- IC

Acompafian a Navarro en la di- ra que los costos de certificacién ERT'FICAC,OMES
rectiva, Eduardo Tealdo, Jose disminuyan  significativamente
San Martin, Jaime Linares, vy posiblemente a partir del 2016.

Phillippe Segers.
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ADEX contra cooperativas
y comercio justo

van Carlos Ledn Siles,
J gerente de Defensoria al

Exportadorde ADEX, acom-
pafado de Giannina Denegri,
gerente de Agroexportaciones,
fundamento en el Grupo de
Trabajo de la Comision Agraria
del Congreso “Problematica
Cafetalera Actual y Alternativas
de Solucion del Café”, que un
obstaculo a la transparencia de
las exportaciones de café era la
vigencia de la ley del Acto Coo-
perativo, 29972, como también

el accionar del comercio justo
a través del sello FLO. Solicito
la intervencion del parlamento
para “poner fin a estos proble-
mas que afecta el comercio del
café”, y afectaba a los produc-
tores por falta de transparencia.

El congresista Federico Pariona,
que presidia la reunion de tra-
bajo, y a la que concurrieron
representantes de diversas en-
tidades, sorprendido de la inter-
vencion del ejecutivo de ADEX,

la cadena del café (producto-

puso atencion a las afirmaciones
del ejecutivo de ADEX, y solicito
la intervencion de los presentes al
respecto.

Tras las intervenciones aclarato-
rias, el sefior Ledn dijo que ADEX
presentara las proximas semanas
sendos proyectos de ley para evi-
tar la competencia desleal de las
cooperativas y el comercio justo.

Llama la atencion esta nueva in-
tervencion de ADEX, a pesar que
hasta hace poco tiempo contaba
como socios a la Coop Naranjilloy
la Central COCLA, gestionada de
forma inconsulta por el ex geren-
te separado de esta organizacion.

que asegure rendimientos para

na fundamen-
tada agenda para
enfrentar la crisis

cafetalera expusieron las
organizaciones de pro-
ductores de Selva Central,
en la mesa de dialogo
sostenida en La Merced
el pasado 18 de marzo. El
vicepresidente de la Filial
Regional de la JNC, Pedro
Rodriguez, sustenté la

pertinencia de implemen-
tar un Registro Nacional
de todos los actores de

res, acopiadores, industriales y
exportadores), a fin contar con
una linea de base consiste para la
reactivacion cafetalera.

Las cooperativas propusieron
también uniformizar el sopor-
te técnico que brindan diversos
actores para la renovacion de
cafetales, desde la provision de
semillas, manejo de viveros vy
plantones, como su instalacion a
campo definitivo, con el objetivo
de asegurar un manejo adecuado

honrar los créditos

Pablo Vargas, de la Cooperativa
Agraria Cafetalera La Florida, ex-
puso la pertinencia de uniformizar
los intereses de los diversos crédi-
tos cafetaleros a no mayor al 10%,
y ampliar los plazos de pago, a fin
de evitar entrar en morosidad.
“Con el actual flujo de pagos es
imposible honrar créditos, y mas
aun con los precios bajos que se
enfrentan”, dijo.

La titulacion de tierras, la pro-
mocion de una marca colectiva y
el fomento del consumo interno
del café fueron propuestas que se
adoptaron por consenso, faltando
ahora laforma de implementarse.

“Apostamos por la unidad cafe-
talera, el dialogo y la concerta-
cion, pero sin discriminacion ni
mecidas”, agregd en su momento
Rodriguez, gerente también de la
Asociacion Central de Cafetaleros
de Pichanaki.
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Exportaciones de café caen 50% en
el primer trimestre de 2015

| valor de las exportacio-
Enes de café en el periodo

enero-marzo del presente
ano sumaron apenas 28 millones
de dolares, contra 56 millones
que ingreso en el 2014, represen-
tando una caida del 50% en similar
periodo, informd el presidente de
la Junta Nacional del Café (JNQ),
Anner Roman Neira.

Indicé que esta fuerte caida se
debe al escaso volumen embar-
cado en ese periodo, que llego
solo a 153 mil 600 quintales,
mientras que el pasado ano su-
maron 520 mil quintales, segun
los registros iniciales de las de-
pendencias aduaneras. Estas ci-
fras equivalen a un 70% menos
en la cantidad de grano aroma-
tico exportado en el 2014.

Esta reduccion en el volumen em-
barcado responde a la escasez de
café durante la cosecha del 2014,

que llegd a 3 millones 950 mil quin-
tales, lo que ha reflejado un retroce-
so de mas de una década en cuanto
a produccion cafetalera.

Perspectivas para este afio

El dirigente cafetalero refirid que
se espera que la situacion mejore
conforme avance el 2015. Dijo que
se estima una recuperacion del 25%
en comparacion al afio pasado, de-
bido al esfuerzo de los producto-
res que, CON recursos econoémicos
prestados por familiares y amigos,
aplicaron fertilizantes y ejecutaron

buenas practicas agricolas, sobre
todo en el corredor cafetalero del
nororiente.

Afadido que también mejorara
la cosecha en el centro y sur del
pais, pero las inversiones en re-
novacion se apreciaran a partir
del afio 2016.

“Si bien habra una mejora en
la cosecha, la mayor amenaza
es la caida de los precios en el
mercado internacional, que re-
percute en el precio local al pro-
ductor”, advirtio.

Cooperativas de Selva Central exportan 45 millones
de ddlares a pesar de fuerte crisis

n el 2014 las empresas coo-
Eperativas de la Region Junin
lograron colar en el mer-
cado internacional mas de 202
mil quintales de café, por un valor
de 45 millones de dolares, de los
cuales el 80% corresponde a cafés
diferenciados en razén a calidad
de tazay certificaciones organicas
y de comercio justo.

El volumen embarcado equivale
al 29.5% de la produccion del 2014
de la region, que ascendio a 685
mil quintales, un 42% menor a la
corresponde al 2013, que llegd a 1
millén 190 quintales, segun repor-
tes del Ministerio de Agricultura y
de la Superintendencia Nacional

de Aduanas y Administracion
Tributaria (SUNAT).

El precio promedio logrado por las
cooperativas fue de 221.68 dolares
por quintal, superior en 19.8% en
relacion al precio promedio nacional
delafio pasado registrado en SUNAT
de 185.10 por quintal. “Nos esforza-
mos por atender la demanda de los
importadores de Europa, Canada y
Estados Unidos, a pesar de la caida
de la produccion y problemas de la
roya”, dijo Efrain Santos Chipana,
gerente de la CAC Los Chankas, de
Pichanaki.

Percy Clemente, reconocido lider
cafetalero de Pangoa y la Selva

Central, dijo que las cooperativas
trabajan hace 10 afios en recupe-
rar la imagen y prestigio historico
del café identificado por el origen
“Chanchamayo”.

"Apostamos por los cafés espe-
ciales, a fin de ser reconocidos por
calidad y origen. Estimamos que
en la region se cuenta con 28 mil
hectareas certificadas como or-
ganicas y de comercio justo. Este
es un avance que se debe conso-
lidar, y para esto el Gobierno tiene
tomar en cuenta a las cooperati-
vas, excluidas que lideran la inno-
vacion agraria cafetalera”, sefialo
Clemente, socio y dirigente de la
cooperativa Pangoa, en Satipo.
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Los problemas que enfrenta la caficultura pueden generar protestas y conflictos, como los que hubo en selva central en demanda de apoyo.

Reactivacion cafetalera serd lenta y
sdacrificada para los productores

Escasez financiera y soporte técnico ineficiente generan riesgos en planes de
renovacion de cafetales. Préximo gobierno enfrentard mayores problemas
derivados de posibles incumplimentos.

a  caficultura  peruana
Lenfrenta un futuro incierto
a consecuencia de la suma
de varios factores adversos, que
de forma irresponsable son des-

atendidos por las autoridades
actuales.

Se avizoran conflictos sociales en
las zonas cafetaleras de menor
desarrollo institucional y pro-
ductivo, como son los corredo-
res de Selva Central, Ayacucho,
La Convencidon (Cusco), Sandia
(Puno), Alto Huallaga y San

Martin, donde se asienta el 70%
del area cafetalera del pais.

En el 2014 se cosecharon apenas
390 mil hectareas, de 425 mil re-
portadas por el CENAGRO 2012.
No se recogio ni un kilo debido al




Cafetalero

dafio de la roya, y la eliminacion
de cafetales viejos para ser susti-
tuidos por plantones nuevos en 35
mil hectareas. Miles de familias se

Evolucidn de produccidon y exportaciones
de cafe (Q0) 2010-2014

=g EXPORTACIONES MILES 0FE Q0 DE 46 kg == PRODUCCION EN QO de 46 kg trasladaron a zonas de economl’a
7,500 - ilicita desde el 2013, para sembrar
7,000 coca y alimentar a sus hijos. Esto
6,500 hara que la sustitucion o erradi-
£.000 cacion de la coca se torne casi
5,500 improbable.
5,000 ~
4500 La cosecha del pasado afo fue
4000 apenas de 3 millones g5o mil

— 3,930 quintales, equivalentes a 181 mil
700 toneladas, contra las 332 mil

3,000
— toneladas recogidas el 2011, afio
- de produccion récord. La caida de
2010 1y i et w014 la produccion desde ese afio llega
CER TR al 45.3%, cifra no vista en cultivo
[LACHALIIN. I alguno en nuestro pais.

Precios vs costos de

produccion
Café: Evolucidn del precio al productor vs. costo de produccidn Un factor del que no se habla es lo
2002- 2014 |s/. x kg) referido a los costos de produccion

del café, y menos aun se compara
con los precios que se dan al produc-
tor en los centros de acopio.

Un analisis serio de los rubros que
inciden en la produccion indican
que la rentabilidad, y por tanto la
sostenibilidad econdmica cafeta-
lera, no se lograra en la mayoria
. de las fincas si no se alcanza una
8 produccion superior a los 1,600 ki-
s 1% om Fae D008 2008 200 2000 2011 2042 2013 ams IOS de Café pergamino.
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¢Cuantos productores, de las 223
mil familias cafetaleras, podran
lograrar estas cifras? Para llegar a
estos rendimientos por hectarea
se requiere el uso de tecnologia
CAFE: EXPORTACIONES PERUANAS (MILLONES DE USD) media, con base a soporte técnico
adecuado y competente, lo que
tienen la mayoria de las familias

2,000 - productoras.

| 1,580

Los costos relevantes correspon-
den a la mano de obra, insumos,
costo financiero, transporte, sin
considerar el entorno social, como
el acceso a servicios de salud, edu-
cacion, y a las comunicaciones.

1,500

BBE
1,014

1,000

Millones de USD
514
427
643
573
693
734

500 ~

290
106

En Puno y Cusco, un jornal para
cosecha o buenas practicas agri-
bh— == = === === =

T T T T T T T 1 colas bordea entre los 30 y 5o
2004 005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 soles, cifra imposible de atender,




¢Cuantas familias cafetaleras podran alcanzar rentabilidad? Las cifras revelan que muy pocas.

toda vez que la cosecha o fertili-
zacion de coca paga muy por en-
cima de tales precios.

Haciendo una evaluacion de la
Ultima década, solo en el 2011
los productores tuvieron precios
compensatorios, y esto ocurrio
porque los precios internacio-
nales se habian incrementado,
lo que fue determinante en el
mercado interno.

¢Por qué se sigue cultivando
café, sino esrentable? Esta pre-
gunta no tiene facil explicacion,
salvo que se trata de autoem-
pleo, pese a que esta desfavo-
recido por los precios negativos.

Incierto flujo de pagos

El horizonte de precios bajos en
el mercado internacional que se
observa a la fecha, indica que
los productores no tendran in-
gresos suficientes para honrar
los créditos contraidos con la
banca estatal y privada. Apenas
tendran ingresos para comer, lo
que motivard que el Gobierno
tenga que buscar salidas prac-
ticas para reprogramar plazos y
tasas de interés en los créditos
de renovacion.

De no atenderse este proble-
ma, se gestaran presiones so-
ciales para pedir hasta condona-
cion de deudas, como ya vienen

planteando algunos caudillos

irresponsables.

Técnicamente el flujo de caja sera
negativo para los productores. Y
Agrobanco estd obligado a tra-
bajar desde hoy una salida finan-
ciera que permita por lo menos
asegurar el retorno del capital, a
fin de que siga atendiendo mas
inversiones cafetaleras. Para ase-
gurar esta salida tiene que discutir
con las diversas organizaciones de
productores cuales podrian ser los
mecanismos viables de solucion.

Cafetalero

Las exportaciones
2015

Si bien aun es tempra-
no para dar pronosti-
cos finales sobre las
perspectivas de ex-
portaciones del grano
aromatico, todo indica
que podemos crecer en
el volumen de exporta-
ciones, pero en valor
sera muy similar al re-
gistrado el 2014.

Podran embarcar-
se 4 millones 5oo mil
quintales, con precio
promedio FOB de 155
doélares, y de esta ma-
nera, estariamos cerca de los
700 millones de ddlares, como
ocurrio el afio pasado.

Sin embargo, estas cifras po-
dran mejorar si el precio remon-
ta en los proximos meses, algo
que los analistas no aprecian
como algo factible.

En resumen, se viene un pa-
norama oscuro para miles de
familias cafetaleras, hay una
crisis social a la vista, y una se-
rie de problemas que termina-
ran por trasladarse al proximo
gobierno.

La mano de obra es escasa. Muchos optan por la coca pues se paga mejores jornales.
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Entrevista al presidente de la Cadmara Peruana de
Café y Cacao, Luis Navarro

“Para hacer
diplomacia del
cdfé necesitamos
institucionalidad”

El agroexportador analizé las perspectivas para
el café peruano durante el 2015 y advirtié que
hay que ser muy cautos, pues la mejora en la
produccién de Colombia podria afectar en la
demanda del café peruano.

-¢Como se ha posicionado el
café peruano en el mercado
internacional?

-PerU ha crecido en cuanto a ex-
portacion de café en los Ultimos
anos. Actualmente somos el sex-
to o séptimo vendedor mundial
de cafés. El drea de sembrado ha
aumentado y lo sequira haciendo.
Sin embargo, aun no es reconoci-
do como un pais cafetero, como
lo son Brasil y Colombia.

-Un séptimo lugar en exporta-
ciones no esta mal. ;Por qué no
se reconoce nuestro café?

-Por un problema de oferta y ho-
mogeneidad. Por ejemplo, hasta
el 2012 nos manejamos con un
ciclo bianual de produccion, pero
luego, con la plaga de roya coin-
cidieron dos afios de declive. Esto
impactd en el mercado porque los
cafés en general no han tenido ca-
lidad. Ha habido demasiada mez-
cla de cafés viejos con nuevos,
mucho café con sabor a viejo, lo
que ha restado expectativas sobre
el café peruano.

-Sin embargo, en la Ultima
década se registré un incre-
mento en el volumen y valor de
las exportaciones de café¢, casi
imparable...

-En el caso de las exportaciones
continuard siendo muy volatil,
pues a pesar del incremento de
las areas de cultivo, la exportacion
también ha tenido ciclo bianual
hasta el 2012, en que se redujo la
produccion. En cuanto al valor de
exportacion, el 2011 se batio el re-
cord con 1,600 millones de ddla-
res, tras lo cual hemos alcanzado
en promedio 700 millones, que es
lo que tuvimos el afo pasado y lo
que optimistamente podriamos
obtener el 2015.

-El café es el principal producto
de agroexportacion ;Cree que

la organizacion de los pequefios
productores ha contribuido a
ello?

-Es un mito que el exportador
tiene mayor conocimiento que
las cooperativas o asociaciones
con respecto al movimiento del
mercado. Ahora todos estamos
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comunicados por internet y sabe-
mos del movimiento de la bolsa.
Pero las cifras revelan que diez
exportadoras privadas grandes
hacen el 70% de la oferta y que
20% lo hacen 82 organizaciones.
El tema es que en el 2009 eran 28
cooperativas, y ahora organiza-
ciones grandes como Cocla, que
exportaban 150 mil sacos, en el
2014 colocaron solo 22 mil sacos.
Se esta atomizando la oferta y
no es saludable. Se esta confun-
diendo la asociatividad para tener
ventajas, con crear microempre-
sas. Ademas, se estan creando or-
ganizaciones de fachada, hacién-
dose pasar por productores, para
entrar al mercado y no cumplen
con seriedad.

-A qué debemos apuntar ;al
volumen o a la calidad?

-Hay que tomar en cuenta lo
que pide el mercado. En el mun-
do ha crecido la demanda de
café robusta. Y tras sus proble-
mas, vamos a tener una agresi-
va presencia de Colombia, por
recuperar su espacio en el mer-
cado, una parte del cual logro
capturar PerU. El tema es que
dificilmente podemos competir
envolumeny siapuntamos a los
cafés especiales, el mercado es
muy pequeno.

Navarro participa con frecuencia en las actividades que realiza la INC, como las Tertulias de Café.

-Ademas, el café es un negocio
de flujos y en el que todo puede
cambiar de un momento otro...
-Efectivamente. Por ejemplo, en
diciembre del 2013, en un even-
to en Costa Rica se preveia que
Brasil tendria una produccion de
60 millones de sacos, por lo que
se pensaba que el mercado iba a
caer, asi que se empezd a vender.
Sin embargo, en febrero del 2014,
se anunciod una gran sequia, como
no habia ocurrido en 8o afios en
Brasil. Y si esto se daba durante
la floracion, que alla es en setiem-
bre u octubre, lo ldgico era que el
precio suba por temor a que se
malogre la produccion. Eso nadie
lo esperaba y entonces se dio una
carrera por recuperar lo que se ha-
bia vendido, y subio el precio du-
rante esas semanas. Pero cuando
el mercado se empieza a corregir,
se posterga las compras al afio si-
guiente con el fin de hacer un pre-
cio promedio.

-¢Qué nos espera con la recupe-
racion de la produccion de café
de Colombia?

-Con la recuperacion de la pro-
duccidn de Colombia, los diferen-
ciales no van a ser los de hace un
par de afosy es probable que baje
la demanda del café peruano.
Ademas, hay que tener en cuenta

el ddlar, que cuando estaba alto,
los productos commodities, como
el cobre, el petrdleoy el café, eran
un refugio para los inversionistas.
Pero hoy el precio esta cayendo.

-Parece que las perspectivas
para el 2015 no son tan bue-
nas...

-La demanda por café no va a ser
tan agresiva como ha sido en el
2014. Los diferenciales no van a
ser los que fueron hace un par de
anos y es muy probable que la de-
manda del café peruvano se reduz-
ca. Colombia va a recuperar sus
clientes, sobre todo a Japon, que
no quiere mucho con Per0 o cafés
centroamericanos, solo compran
a Colombia, Brasil y Vietnam, por-
que les asegura volumeny una ca-
lidad sequra y consistente. Pero si
el mercado se mantiene muy bajo
se puede dar un pequefio ajuste
temporal en el 2015, aunque hay
que ser cautelosos. No hay que
esperar a que suba el precio por-
que habra helada, sequia.

-:Qué hace falta?
-Institucionalidad. Hay que tra-
bajar en ese tema. Por ejemplo,
hablando de Japdn, que un mer-
cado importante de café. El ja-
ponés no tiene idea de PerU pero
si sabe de la Asociacion Nacional
del Café (Anacafé) de
Guatemala. Para hacer
un marketing y eso que
llaman diplomacia del
café hay que tener ins-
titucionalidad. Y eso es
lo que mas falta en el
pais. No puede ser que
la politica de café este
en un ministerio que
cambia de titulares
cada afio. En este es-
cenario es muy dificil
entrar a un mercado
para posicionar la mar-
cay generar demanda.
Mientras haya falta de
institucionalidad  se
puede hacer poco, y al
final estamos diciendo
mi café es mejor que el
tuyo, y robandonos el
sandwich unos a otros.
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Agrobanco va camino a la privatizacion

Fonafe anunciard en
los préximos meses la
venta del 25% de sus
acciones. Ministro de
Agricultura y Riego
admitié intencién

de asociarse con
privados, aunque
aseguré que el
objetivo central
seguird siendo

los agricultores.
Organizaciones y
gremios de pequenos
productores
advierten que

ello afectara a la
agricultura familiar,
que es el 90% del
agro peruano.

n mayo del 2012 se dio la pri-
E mera alerta. El entonces pre-
sidente de Agrobanco, Hugo
Wiener, anuncid -en una entrevista
en el diario Gestion- que la enti-
dad financiera que tiene a su cargo
fomentar la agricultura entregaria
el 30% de su participacion al sec-
tor privado, es decir, iniciaria el
camino hacia la privatizacion.

“La idea es hacer un banco mas
privado que pUblico”, admitié en el
diario econdémico. Aunque asegu-
ré que mantendria su “orientacion
de fomento pero anclada princi-
palmente en el sector privado”, lo
que incrementariael capital de cré-
ditos para la agricultura.

Ya entonces, comenzo a conversar
con algunas entidades crediticias
como Rabobank, de Holanda. Pero
la propuesta se detuvo momenta-
neamente por la protesta de los
gremios de pequefios agricultores,
y que motivo que el Ministerio de
Economia y Finanzas traslade a
Agrobanco los S/. 100 millones

anunciados meses antes por el
presidente Ollanta Humala.

El planteamiento entregado al
Fondo Nacional de Financiamiento
la Actividad Empresarial del
Estado (Fonafe) -entidad guberna-
mental que posee las acciones de
Agrobanco- consistia en vender el
25% de las acciones a grandes em-
presas financieras que pueden ser
internacional, otro 25% a financie-
ras medianas o microfinancieras;
quedandose el 30% solo para ca-
pital del Estado; el resto estaria a
disposicion de organizaciones de
pequefios productores. Esto se dio
en el marco de un decreto de ur-
gencia dado en el gobierno aprista
que permitia la venta de las accio-
nes en mas del 50%.

Frente a esta posibilidad, las orga-
nizaciones de pequefios produc-
tores y la agricultura familiar -que
significa el 90% del agro en Peru-
manifestaron su preocupacion. En
su experiencia, las empresas pri-
vadas les han demostrado que su
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finalidad principal es generar renta
o industria financiera, a diferencia
de la banca de fomento, como es
aun Agrobanco, cuyo papel es pro-
mocionar la agricultura familiar.

Avanzo la propuesta

Sin embargo, la propuesta ha se-
guido su proceso con la nueva
gestion asumida en junio del 2014
por Enrique Diaz Ortega- quien
ha sido gerente del Banco Central
de Reserva del Pert (BCR)-. Hace
unas semanas el funcionario in-
dico a la prensa que la institucion
podria asociarse con otros bancos
y adelantd que este afio se podria
empezar a emitir titulos en el mer-
cado local y proximamente en el
exterior.

“Nuestra pretension de este afio:
vamos a emitir papeles en el mer-
cado local, y en un momento no
definido aun, emitir papeles en
el exterior. Asociarse es un tema
tedrico y técnicamente abierto”,
reconocio Diaz, quien no obstante
sefiald que la Ultima palabra la tie-
ne Fonafe.

Precisamente, ha trascendido que
esta entidad ya habria fijado como
plazo este afio para implementar
la primera etapa de la privatiza-
cion, que es poner a laventa el 25%
de las acciones, convocatoria que

Ministro de Agricultura, Juan Manuel Benites, informé hace poco desde Satipo, que se
pretende iniciar la venta de titulos este afio.

“Siempre es saludable la parti-
cipacion del sector privado en
un banco que puede ser mixto
pero lo importante y lo que no
se debe perder nunca es el obje-
tivo del banco que es el acceso
al crédito para el pequefio pro-
ductor y en eso siempre vamos
a estar vigilantes. Habra que
conservarlo bien”, respondio
Benites.

Afectara a los agricultores

El dirigente de la Asociacion
de Productores de Algodon de
Piura y gerente de la Cooperativa
de Servicios Multiples Tallan
Chusis (Costach), César Zapata
Alzamora, sostuvo que la privati-
zacion de Agrobanco no sera para
nada favorable a la pequefia agri-
cultura familiar.

“En la mayoria de paises del mundo
la pequefia agricultura y laagricul-
tura familiar estan apoyadas por el
Estado,ya que es entienden que son
base de la produccion alimentaria.
Este tipo de productos estan suje-
tos a precios de mercado, son pe-
recibles y propensos a fendmenos
naturales. Por eso es fundamental
la participacion del Estado, a través
de la banca de fomento”, refirid.

Precisd, que por el otro lado, estan
las empresas privadas que no ven
la parte social ni deseguridad ali-
mentaria, sino su rentabilidad.

“Por eso privatizar Agrobanco sera
impedirad que la pequena agricul-
tura tenga un soporte para seguir
trabajando en niveles aceptables y
buscando la eficiencia”, sentencio.

Como surgioé Agrobanco

| 21 de diciembre de 2001 se promulgd la Ley N° 27603 deCreacion

del Banco Agropecuario, precisando que es una empresa integrante

del sistema financiero nacional, dedicada a otorgar créditos al sector
agropecuario.

se haria publica en los proximos
meses. En el 2016 se continuaria
con otro 25%.

Seis anos después se publico la Ley N° 29064 de Relanzamiento del Banco
Agropecuario (Agrobanco), estableciendo las normas de adecuacion y funcio-
namiento, asi como las actividades de transformacion y comercializacion de
los productos del sector.

Por su parte, el ministro de
Agricultura y Riego (MINAG), Juan
Manuel Benites también confirmo
la privatizacion. Lo hizo durante
una visita a Satipo (Junin), en el
marco de las conversaciones que
viene desarrollando el Gobierno
con organizaciones gremiales y
productivas sobre sus necesidades
y demandas.

Su mision es ser un apoyo financiero del Estado para el desarrollo sostenido
y permanente del sector agropecuario, con especial énfasis en las actividades
agricola, ganadera, forestal, acuicola, agroindustrial, y los procesos de trans-
formacion, comercializacion y exportacion de productos naturales y derivados
de dichas actividades.

Cuenta con los recursos que le asigne el Tesoro Publico con las partidas que
asignen el Ministerio de Agricultura y otros Pliegos presupuestarios para finan-
ciar programas de apoyo con crédito directo a los micro y pequefios producto-
res agropecuarios, en el marco de los presupuestos institucionales autorizados
respectivos.

Al ser consultado sobre el tema,
dijo que se pretende iniciar la
venta de titulos este afio tanto en
el mercado local y en el exterior.
Aseguro, sin embargo, que ello no
dificultara el crédito para los pe-
quenos agricultores.

En el 2014 se colocaron S/. 400 millones en créditos a pequefios productores,
una gran parte se dirigio al sector cafetalero.
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Zapata recordo
que el Estado pe-
ruano, constitu-
cionalmente tie-
ne obligacion de
fomentar el de-
sarrollo agrario
de productos
alimentarios vy
otros estratégi-
cos para la canasta familiary la
agroexportacion, como café, al-
gododn, banano organico, entre
otros, que han sido reconocidos
como optimos y de gran cali-
dad, y que pueden convertirse
en un elemento decisivo en la
reduccion de la pobreza.

“La inclusion social no son solo
programas sociales, sino accio-
nes de fomento a actividades
productivas, como es la agri-
cultura familiar. Y para su de-
sarrollo necesita de un banco
de fomento. En lugar de priva-
tiza el Agrobanco, el Gobierno
debe mas bien fortalecerlo,
por ejemplo, haciendo que no
solo dependa de las normas de
la Superintendencia de Banca,
Seguros y AFP (SBS), entidad
que es para bancos de mayor
capital de trabajo”, demandod
Zapata.

Actual presidente de la
institucion, Enrique Diaz.

Asimismo, el dirigente de la orga-
nizacion algodonera-que es miem-
bro de la Convencién Nacional del
Agro Peruano (Conveagro)- recor-
dé que el jefe de Estado se com-
prometid a respaldar a los agricul-
tores y a tomar medidas que los
ayude a desarrollarse.

“El presidente Humala ofrecid que
cada afio daria S/.1200 millones adi-
cionales a Agrobanco, pero no ha
cumplido.No se trata de una canti-
dad enorme para fomentar una acti-
vidad importante como la agricultu-
ra, pues a los empresarios privados
que exportan les devuelven mucho
mas por eldraw back”, expreso.

Sentencio que de parte del Estado
no hay una politica adecuada para
el agro, y no ha actuado confor-
me a lo convenido en el Acuerdo
Nacional.

Posicion de Conveagro

Ya desde el 2012, cuando se pre-
sento la propuesta, CONVEAGRO
y la Junta Nacional del Café (JNC)
han mostrado su preocupacion por
la medida. La dirigente cafetale-
ra Lucila Quintana, presidenta de
CONVEAGRO y que entonces era
directora de Agrobanco, expreso la
inquietud de los productores.

“Las noticias no toma de sorpresa.
Las organizaciones a las que repre-
sento a través de CONVEAGRO
quieren  mayor informacion
sobre el anuncio del presiden-
te de Agrobanco”, dijo en esa
oportunidad.

Confirmé que si hubo un acerca-
miento a Rabobank, que en mayo
del 2012 estuvo en Peru para ha-
cer una “prospeccion” y un esta-
do situacional del banco para ver
coémo podia colaborar.

Asimismo, confirmd que en ese
momento se evaluaba la privati-
zacion de la entidad financiera,
sin embargo, sostuvo enfatica-
mente que para los cafetaleros
esta situacion, de concretarse,
serfa muy grave.

"Si se diera en un futuro, dejaria
de ser banco de fomento para los
pequenos y medianos producto-
res. Sera un banco particular que
tendra sus condiciones, sus tasas,
medidas, colocaciones. Sera un
banco cualquiera, de interés pri-
vado. Y los productores perderia-
mos una palanca financiera que
nos ha servido para ir creciendo”,
advirtio entonces, posicion que
mantiene hoy en dia.

Conveagro pide al presidente Humala cancelar
privatizaciéon de Agrobanco

a pertinencia que el Presi-
Ldente de la Republica Ollanta

Humala disponga dejar sin
efecto el proceso de privatizacion
de Agrobanco que el Ministerio de
Agricultura viene acelerando en
este afo, fue formulada por Lucila
Quintana Acuiia, en su condicion
de presidenta en ejercicio de la
Convencion Nacional del Agro-
CONVEAGRO, a fin de mantener
de mantener y fortalecer la herra-
mienta financiera que contribuya al
desarrollo sostenible y competitivo
de la agricultura familiar

En carta presentada en Palacio de
Gobierno senala que el cambio ra-

dical que MINAGRI alienta de forma
dinamica en las Ultimas semanas
convertird la entidad financiera en
industria financiera, con enfoque
rentista, cancelando los principios
fundacionales de Agrobanco, de
fomento a la pequefia y mediana
agricultura, con tasas de interés di-
ferenciadas para los agricultores y
campesinos.

Refiere que durante su participacion
en el directorio expreso esta preo-
cupacion al conocer que el Fondo
Nacional de Financiamiento de la
Actividad Empresarial del Estado-
FONAFE — comunicaba al directorio
de Agrobanco la decision del go-

bierno de ampliar el capital de esta
entidad con venta de acciones a in-
versionistas privados, hasta un 70%
del capital social, lo cual implicaba
una real privatizacion.

Quintana ha explicado que no se
opone a la participacion de accionis-
tas privados, pero no mas del 49%,
dejando al Estado una efectiva ca-
pacidad de decision.

Recordé que Agrobanco se crea en
el gobierno de Alejandro Toledo,
atendiendo una demanda sentida
de todo el agro peruano, luego del
cierre del Banco Agrario dispuesta
en 1992 por el ex ministro Carlos
Bolofa.
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El 65,7% de los créditos a pequerios productores fue otorgado por instituciones financieras locales y el 34,3% por Agrobanco, entre otros.

Banca de fomento puede estar en el
mismo nivel que la banca privada

Economistas y especialistas en el agro tienen distintas posiciones sobre el
futuro que tendria Agrobanco de abrirse a capitales privados.

| economista de la Pontificia
EUniversidad Catdlica del Per,

Armando Mendoza, fue claro
en sefialar que no se puede poner a
Agrobanco en la misma categoria
que el Banco de Crédito, el BBVA
Continental u otros bancos priva-
dos, cuyo objetivo principal es obte-
ner rentabilidad.

“Me preocupa que la asociacion con
el privado sea simplemente transfe-
rir acciones y funciones para que el
privado vea como actua porque lo
que se estaria haciendo es dejar sin
cobertura a un sector importante
de la economia nacional”, advirtio.
“Un tema bien conocido es que para
los bancos privados, comunes y co-
rrientes, no merece mayor atencion
el sector rural y menos el pequeio
campesino”, resalto.

En esa misma linea, explico que
por falta de contrapartida, de for-
malizacion, distancia, aislamiento
y otros motivos, la penetracion de
los bancos en el sector rural es muy
escasa y el acceso de los campesi-
nos al crédito es minimo, tal como
lo evidencia el Ultimo censo agrario
del Instituto Nacional de Estadistica
e Informatica (INEI), realizado el

Economista Armando Mendoza.

2012, el cual reveld que apenas uno
de cada 10 campesinos accede a
crédito.

“Los demas basicamente tienen
que vivir sometiéndose a la usura,

comprometiendo su cosecha con
informales. Y eso se explica porque
la banca privada no cree en ese
sector. No es negocio para ellos. A
los bancos privados no les interesa
prestarle a campesinos, ya que ellos
hacen grandes negocios”, expreso.

El rol del Estado

Mendoza seiiald que en las zonas
del pais donde no operan bancos
privados, se observa la presencia
del Banco de la Nacion porque alli
hay un rol que el Estado tiene que
cumplir. Por ello, fue enfatico en re-
comendar que se evalte con mucho
cuidado si Agrobanco debe atrave-
sar por un proceso de ampliacion de
capital y permitir la entrada de pri-
vados. Subray6 que ello podria ir en
desmedro de los objetivos que debe
tener un banco agrario, que es apo-
yar al desarrollo rural.

“Agrobanco no es de las institucio-
nes con mayor eficiencia o trans-
parencia, aspectos que se deben
mejorar. Pero si el planteamiento es
solo vender acciones y privatizarlo,
el Estado se convertiria en un socio
minoritario, y en esas condiciones
sera dificil que puedan hacer algo”,
dijo el economista.
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“Francamente yo no estoy de acuer-
do. Basicamente seria entregar un
activo, pero sin preocuparse de que
se cumpla con el objetivo de promo-
cionar y proveer al sector rural. Hay
muchas criticas hacia Agrobanco,
pero no creo que el sector privado lo
vaya a hacer mejor”, afiadio.

Asimismo, insistio en que si se sigue
la l6gica de los bancos privados,
que se concentran en las grandes
ciudades donde hay el negocio, se
puede comprender que no les in-
teresard poner una agencia en un
pueblo pequefo o en distritos a 4
mil metros altura. Por ello, se mos-
trd desconfiado sobre la razon que
podria atraer a instituciones priva-
das a concretar una asociacion con
Agrobanco.

“Salvo que las acciones se vendan
muy baratas y sea negocio. Ellos
(los bancos) comprarian y en lugar
de dar apoyo a pequenos producto-
res, se dedicarian a dar préstamos a
grandes industriales. Pero no creo
que empresas como Camposol ne-
cesiten del banco agrario para obte-
ner créditos”, refirio.

Logica de lo rentable

Por su parte, Fernando Eguren,
presidente del Centro Peruano de
Estudios Sociales (CEPES), sostuvo
que la privatizacion de Agrobanco
serfa un inmenso error, pues signi-
ficaria ceder a un “sentido comun”
para el cual solo existe lo que es
rentable.

“Sentido comun que, ademas, se
basa en premisas falsas, pues resul-
ta que en buena medida son las po-
liticas publicas las que contribuyen a
que un sector econémico, un sector
de productores, o un territorio, sean
mas o menos rentables. Esto se ma-
neja con el otorgamiento de subsi-
dios. Es claro, pues, que el papel del
Estado es muy importante”, afirmé.

Eguren remarcd que no se debe
olvidar que la inmensa mayoria de
nuestra agricultura es de tipo fami-
liar (mas del 90%), por lo cual con-
sidero que el Estado deberia utilizar
a Agrobanco como una herramien-
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Presidente de CEPES, Fernando Eguren, alerta que se perjudicaria a la agricultura familiar.

ta, entre otras (extension técnica,
infraestructura vial y otros bienes
y servicios publicos), para impul-
sar ese sector mayoritario, que es
el principal responsable de la pro-
duccion de alimentos, genera mas
puestos de trabajo, mantiene la bio-
diversidad y sustenta buena parte
de las economias regionales.

Privatizarlo, alertd, seria agregar
otro instrumento financiero al pri-
vilegiado sector de grandes produc-
tores y con una yapa a medianos
productores.

Permitido por ley

A su turno, el ex director ge-
neral de la Direccion General
de Competitividad Agraria del
Ministerio de Agricultura y Riego
(MINAG), Victor Manuel Noriega
Toledo, precisé que la ley de crea-
cién de Agrobanco ofrece la posibi-
lidad de vender el 49% de acciones
de la entidad, lo cual abre el campo
alingreso de la inversion privada.

“Por ley estd permitido vender valo-
res de Agrobanco. Se puede analizar
la modalidad para que la empresa
privada pueda intervenir y mejorar
la calidad del crédito al agricultor.
Asi que por el aspecto legal no hay
ningun inconveniente”, manifestd.

Noriega Toledo comentd que per-
sonalmente estd de acuerdo con
el ingreso de capital privado al
Agrobanco, lo que, en su opinion,
beneficiara a pequefios y media-

nos productores que no pueden
tener acceso al crédito a través de
la banca privada para financiar sus
cultivos.

Destaco que el banco agropecuario
se ha ido desarrollando y creciendo
en los ultimos afios, por lo cual con-
siderd que es el momento que la ac-
tividad privada también intervenga.
No obstante, recomendd que exista
algun tipo de regulacion de la parti-
cipacion privada porque Agrobanco
es una entidad financiera especiali-
zada en agricultura y ganaderia, que
son sectores que tienen grandes di-
ficultades para acceder al crédito.

Uno de cada
10 productores
dccede a un crédito

egun el censo nacional
agropecuario del 2012, en
el pais, uno de cada diez
productores agropecuarios soli-
cito un credito. La mayor pro-
porcion, 65,7% fue otorgada por

instituciones financieras loca-
les y el 34,3% por Agrobanco,
banca multiple y otras fuentes
de financiamiento.

El 74% de los productores agro-
pecuarios destina su crédito a la
adquisicion de insumos para la
produccion y el 9% a la compra
de magquinaria pesada, equipo y
herramientas.
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Congresista de Accion Popular-Frente Amplio, Mesias Guevara, sostuvo que la venta de acciones de Agrobanco es su privatizacion encubierta.

Parlamentarios advierten peligro de
privatizarse el banco agrario

Desde el Congreso, parlamentarios de Comisién
Agraria cuestionan la medida y recuerdan que la
experiencia ha ensenhado que la banca privada
nunca fue favorable al agro. Reconocen que es
importante la inyeccién de capital, pero alertan
que no debe dejarse de atender prioritariamente a

los pequenos agricultores.

rente al anuncio sobre la
intencion de  privatizar
Agrobanco, legisladores de

diversas bancadas coinciden en
que

El presidente de la Comision
Agraria del Congreso, Wuilian
Monterola Abregy, de Union
Regional, consideré que es im-
posible estar en contra de am-
pliar el capital en favor del Banco
Agropecuario, pues en su opinion
no cabe duda de que la falencia
de esta entidad parte por no con-
tar con nuevos capitales para
atender la demanda financiera
de los agricultores. Sin embargo,
dijo que no se debe dejar de lado

el fin principal, que es fomentar
la pequena agricultura.

"No nos oponemos a que este ca-
pital puede ser privado o estatal,
siempre y cuando el fin de la en-
tidad no varie. Cuando el Estado
decidié crear un banco para
atender las necesidades del agro,
su objetivo no era el lucro. Si los
privados pueden invertir bajo ese
principio bienvenido, pero si se
pretende de alguna forma priva-
tizar el banco para darle un el ca-
racter de lucrativo, seria un error
que, evidentemente, rechazaria-
mos”, dijo.

Resaltd que la agricultura en

Peru tiene matices distintos y
ganancias distintas, por lo que
no se puede comparar al agro
industrial con un pequeiio pro-
ductor. Por ese motivo consi-
derd que Agrobanco tiene que
seguir siendo mayoritariamen-
te del Estado pues es quien
Constitucionalmente esta obli-
gado a proteger e impulsar al
sector.

No se puede lucrar

En tanto, su colega de Accion
PopularFrente Amplio, Mesias
Guevara, advirtio que la venta de
acciones seria una privatizacion
encubierta, proceso con el cual
no esta de acuerdo porque en la
actualidad los agricultores pasan
momentos muy dramaticos y no
se puede lucrar con su necesidad
de financiamiento.

“Creo que esta medida busca lu-
crar con el sacrificio de los agri-
cultores. Lamentablemente en
estos momentos no estan siendo
bien atendidos ni por las cajas
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rurales, que ofrecen préstamos
con intereses altos; ni por el
Gobierno”, apunto.

Y agregd que el Estado deberia
tener mayor protagonismo en el
crédito al sector. “No estoy di-
ciendo que le regalen a los agri-
cultores, pero si es importante
que ellos accedan a efectivo a
través del propio Estado y no de
privados, que ganan intereses
por encima de las tasas del mer-
cado”, refirid.

Mesias Guevara advirtido que in-
tereses privados, bajo la premisa
de que el Estado es mal gastador,
miran la posibilidad de manejar
una cantidad de dinero vy, a tra-
vés de la intermediacion finan-
ciera, obtener grandes cantida-
des. Por tanto, planted que mas
se deberia regresar a la banca de
fomento para el sector industrial,
la pequeiia empresa y al sector
agrario.

Mas recursos para el agro

En esa mismalinea, lalegisladora
Claudia Coari Mamani, de la ban-
cada de Dignidad y Democracia,
cuestiond que se pretenda redu-
cir la participacion del Estado en
Agrobanco. Consider6 que, mas
bien, se deberia incrementar los
recursos para que sigan otorgan-
do mas créditos para el sector

agrario, especificamen-
te para los pequefios
agricultores.

"No podemos permi-
tir la venta de accio-
nes. Hasta ahora, de
alguna u otra manera,
Agrobanco ayuda a
sobresalir a los peque-
fios agricultores. Con
la privatizacion se va a
favorecer a los grandes
empresarios porque ya
no tendria la posibili-
dad de ayudar a los pe-
quefios agricultores”,
estimo.

Agregd que como cam-
pesina y representante
de la Comision Agraria
del Parlamento se sien-
te indignada y advirtio
que de avanzarse en el objetivo
de buscar socios privados para
el Agrobanco, los agricultores no
se quedaran de brazos cruzados
y harian sentir su protesta .

“Los bancos privados que existen
no nos abren las puertas. Solo
buscan sus intereses. Para los
agricultores realizar su actividad
no es facil. Con Agrobanco tene-
mos problemas, pero de algunau
otra manera nos ayuda. Si se pri-
vatiza, ;donde quedaria el apoyo
del Estado? mas bien
estarian mirando a los
grandes  empresarios.
Eso seria indignante”,
insistio.

Mala experiencia

El parlamentario de Peru
Posible, Yehude Simon,
también critico la posibi-
lidad de que el Estado se
deshaga de Agrobanco.
Recordd que la mala
imagen de esta institu-
cion en el primer gobier-
no aprista, le dio moti-
vos a Alberto Fujimori
para poder privatizarlo,
desaparecerlo y poten-
ciar a la banca privada,
que -subrayo- nunca fue

Presidente de la Comision Agraria, Wuilian Monterola, de Unidn Regional.

Yehude Simon, de Peru Posible.
amiga del campo.

“La experiencia con la banca pri-
vada se tradujo en el remate de
tierras, por lo altos intereses que
se cobraban. No habia interés
promocional. Los mejores pa-
gadores del banco agrario han
sido los mas pobres, y tuvo pro-
blemas cuando se politizo y se
asumié de manera partidaria”,
refirio.

El ex premier considerd que
Agrobanco debe ser maneja-
do con técnicos que tengan la
conviccion de que la entidad
debe manejarse como un ban-
co promocional, con asistencia
técnica, evaluaciones y reco-
mendaciones del Ministerio de
Agricultura como es en otras
partes de la region.

Sostuvo que la asociacidon con
privados es un engafo va a ter-
minar matando a la actividad
agropecuaria en el pais y recal-
c6 que ni las cajas rurales, ni la
banca privada son herramien-
tas ideales para el desarrollo de
agro familiar. Lamentd que los
Ultimos gobiernos no han tenido
una mirada para promocionar
el agro pequefio que abastece
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Posiciones encontradas en las dos
bancadas con mas congresistas

n tanto, el legislador de
E Gana Peru, Agustin Molina,

se mostré de acuerdo con
que Agrobanco abra sus capita-
les al sector privado, pues, en su
opinidn, se requiere de recursos
para atender las necesidades de
los agricultores, cuyo acceso al
crédito es muy limitado.

“Me parece una buena noti-
cia. Creo que Agrobanco
siendo un banco de fo-
mento no esta llegan-
do a la totalidad de
agricultores y gana-
deros de todos el pais.
La participacion de pri-
vados es fundamental
para fortalecer el banco
y que los créditos
lleqguen a la
gran mayoria
de agriculto-
res que hoy
mas que

Agustin
Molina, de
Gana Perd

nunca necesitan financiamiento”,
expreso.

Molina dijo que no habia que te-
mer un alza en los intereses del
Agrobanco, pues en su opinion,
lo que pasara es que las tasas se
reduciran ante el incremento de
capital. Eso si, el parlamentario
oficialista fue enfatico en sefialar
que la venta de acciones no debe
suponer que Estado pierda su
condicion de socio mayoritario.

Distinta fue la opinion del congre-
sista de Fuerza Popular, Héctor
Becerril, quien advirtio que la
banca privada tiene distintos ob-
jetivos que la banca estatal y de
fomento, como en el caso del
Agrobanco, cuyo objetivo no es
ganar dinero, sino mantener la
operatividad de de un sector fun-
damental para el desarrollo del
pais.

“El Banco Agrario debe estar al
servicio de los agricultores, sobre
todo de los pequefios y medianos,
para apoyarlos en su desarrollo.
Muchas regiones dependen solo

de la actividad agropecuaria y
muchas veces no hay la posibili-
dad de acceder a préstamos. Por
eso nuestra agricultura se debilita
y se pasa pasa depender, cada vez
mas, de industrias extractivas.
Eso no es correcto”, dijo.

Indico que ante fendmenos clima-
tologicos — como heladas, sequias
o inundaciones- los agriculto-
res se ven imposibilitados
de pagar sus créditos y es
allidonde el Estado debe

asumir su rol de apoyo,

lo cual, subrayo, no ocu-

rre en el caso de un banco
privado.

Heéctor Becerril de
Fuerza Popular.
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Congresista Coari se mostré indignada con la propuesta.

al mercado interno y abastece de alimentos al
pueblo, a diferencia de la agro exportacion.

“Los pequerios agricultores abastecen todo ese
mercado interno. Son los héroes del pais y a pe-
sar de todo el maltrato sufrido en los Ultimos 30
anos no han dejado su amor por la agricultura.
Su identificacidn con la tierra. Dejar de tener el
apoyo del Agrobanco seria fatal”, sentencid.

Como parlamentario miembro de la Comision
Agraria, Simon dijo que en las tres o cuatro
oportunidades que han acudido representan-
tes del Agrobanco al Congreso ha terminado
decepcionado, pues pens6 que el gobierno
nacionalista apoyaria al agro. Sin embargo, se-
fialé que la actual administracion ha sido muy
dura con el pequeiio agricultor y no le ha dado
herramientas para su desarrollo.
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Eduardo Zegarra, de GRADE, comentd los lineamientos de la politica agraria elaborados por el Ministerio de Agricultura y Riego.

Dialogo por un desarrollo
rural sostenible al 2025

Productores agropecuarios e investigadores del
sector se reunieron para debatir la actual situacion
por la que atraviesa y buscar consensos para
mejorar sus competencias en la préxima década

unque la balanza comercial
de los productos agrope-
cuarios se ha incrementado

en los Ultimos diez afios, el peso
que tienen en el PBI nacional ha

caido drasticamente, pasando
de 5.7% en el 2010 a 1.5% el ano
pasado. Ante ello, representantes
de este sector convinieron que es
prioritario sostener un didlogo con

Investigadores y representantes de organizaciones agropecuarias dialogaron en busca de soluciones.

el Gobierno con el fin de consen-
suar una politica que impulse un
desarrollo sostenible con miras al
2025.

En representacion de la Junta
Nacional del Café (JNC), partici-
po Lucila Quintana, quien expuso
sobre la necesidad de que al igual
que ha hecho con las fuerzas poli-
ticas, el Gobierno dialogue con el
sector agropecuario, que genera
cerca del 30% de puestos de traba-
joen el pais.

Recordd que, segun los resultados
del Censo Agrario del 2012, el 95%
del agro corresponde a la agricul-
tura familiar, compuesta en su ma-
yoria por pobladores que estan en
los bolsones de pobreza y pobreza
extrema, por lo que se requiere
acciones gubernamentales para
ayudarlos a salir de esta situacion
y no solo privilegiar los programas
sociales.

“*Queremos alcanzar al Gobierno
una agenda con propuestas con-
cretas que puedan dar sostenibili-
dad a los planes de inversion publi-
ca con temas como la innovacion,
asociatividad, acceso al crédito y
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formalizacion de la propiedad”,
refirio.

La dirigente remarco el gran po-
tencial que tienen las agroexpor-
taciones, las que superaron los 5
mil millones de ddlares el 2014,
sector en el que el café es uno de
los productos que genera mayo-
res ingresos, habiendo alcanzado
el afio pasado los 750 millones de
dolares.

Asimismo, expreso la necesidad
de que nuestro pais apunte, con
cada vez mayor fuerza, a expor-
tar productos con valor agrega-
do y no solo casi exclusivamente
materia prima, como es en la
actualidad.

A su turno, el presidente de la
Sociedad Peruana de Alpacas
y Llamas (SPAR-PERU), Héctor
Carrasco Flores, expuso el caso de
su sector, que esuno de los menos
favorecidos por la actual gestion
presidencial.

Relatd que, por ejemplo, el afio
pasado se perdio alrededor del
20% de las alpacas a raiz de la
helada que azoto el sur del pais,
por lo que se pidid acciones para
iniciar una politica de reposicion,
ante lo cual poco o nada se ha
hecho.

Asimismo, cuestiond que a pesar
de que Peru es el principal ex-
portador de fibra de alpaca en el

mundo, no cuenta con una planta
procesadora para industrializar
la materia prima y asi mejorar la
situacion de los alpaqueros, dupli-
cando sus ingresos.

Carrasco sostuvo que estos casos
demuestran que no hay una po-
litica definida del Gobierno para
este sector que agrupa a produc-
tores de las zonas con altos indi-
ces de pobreza.

Mas de 4 millones de puestos
Por su parte, el investigador de
Grade, Eduardo Zegarra, comen-
t6 el documento elaborado por
la Direccion General de Politicas
Agrarias del Ministerio de
Agricultura y Riego (MINAGRI),
en diciembre pasado, que hace
un diagnoéstico del sector agro-
pecuario nacional y las estra-
tegias a sequir a fin de lograr el
crecimiento, empleo y diversi-
ficacion econdmica; una mayor
inclusion social; asegurar la se-
guridad alimentaria; y apostar
por una sostenibilidad ambiental
y la agrodiversidad.

En ese sentido, resalto la impor-
tancia de que el Gobierno escu-
che a los productores para elabo-
rar las propuestas concretas como
parte de las politicas y estrategias
del Estado en materia agraria,
pues solo asi lograran tener un
impacto real en este sector, que
genera una importante cantidad
de puestos de trabajo.

Ademas, el especialista recordo
que segun el Censo Agrario del
2012, esta actividad crea alre-
dedor de 4 millones y medio
de puestos de trabajo, lo que
equivale al 29.6% del total de
empleo en el pais: 1.7 millones
son considerados independien-
tes, casi un millon como asala-
riados, 1.5 como trabajadores
familiares no remuneradosy 275
mil como patronos.

Indicd que estas cifras revelan que
uno de cada tres peruanos esta
generando ingresos o es emplea-
do en el sector agricultura pese a
los bajos niveles de productividad
que actualmente tiene.

Sin embargo, advirtié, que las
estadisticas revelan también un
relativo envejecimiento de los
agricultores, pues ahora hay mas
agricultores que tienen entre 45y
54 afos, asi como los que tienen
mas de 65, a diferencia del censo
de 1994, en el que la mayor canti-
dad de agricultores tenia entre 35

Y 44 anos.

Asimismo, el consultor Francisco
Santa Cruz coincidié en que ge-
nerar espacios de didlogo entre
el Gobierno y el sector productivo
vinculado a la pequefia agricultu-
ra y la ganaderia es fundamental
para fortalecer la institucionali-
dady poder buscar estrategias so-
lidas que conlleven a un desarrollo
rural sostenible.

Dirigente alpaquero Héctor Carrasco, cuestiond poco interés gubernamental.

Consultor Francisco Santa Cruz coincidié en necesidad de didlogo.
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Comision de Relaciones Exteriores del Legislativo debe debatir a la brevedad el proyecto para que Perd retorne la Organizacidn Internacional del Café.

Retorno a la OIC en

manos del Congreso

Ministerio de Relaciones Exteriores envié al Parlamento un oficio pidiendo
la aprobacién de un proyecto de ley mediante el cual Peru suscribird del
Acuerdo Internacional del Café del 2007.

onelfinde que Peru retorne
Ca la Organizacion Interna-

cional del Café (OIQ), el 11
de diciembre del afio pasado la
Cancilleria envid a la presidenta
del Congreso, Ana Maria Soldr-
zano, un oficio solicitando nuestra
admision del Acuerdo Internacio-
nal del Café del 2007.

El documento -suscrito por el mi-
nistro de Relaciones Exteriores,
Gonzalo Gutiérrez- sefiala que
dicho convenio “rige el funcio-
namiento y estructura de la OIC
y tiene como objeto fortalecer
el sector cafetalero mundial, asi
COMO promover su expansion sos-
tenible en un entorno basado en
el mercado para beneficio de to-
dos los participantes en el sector”.

Desde hace diez afios la Junta
Nacional del Café (JNC) estd pi-
diendo al Gobierno que nuestro
pais se reinserte en la entidad
internacional, a fin de poder par-
ticipar en la toma de decisiones
sobre politicas para promover la
caficultura, asi como poder acce-
der al financiamiento de proyec-
tos para el desarrollo productivo
del café, que es nuestro principal
producto de agroexportacion.

Los primeros pasos para que Peru
sea un miembro activo de la OIC
ya se han dado, como la cance-
lacion de las cuotas que se adeu-
daban, que fue formalizada en el
2012 por una resolucion suprema
del presidente Ollanta Humala.

Este organismo supranacional re-
Une a los paises productores y los
mayores compradores del grano
aromatico, y maneja el 97% de la
produccion mundial y el 85% del
comercio internacional de café.

Proyecto de ley

Tal como sefala los articulos 56
y 102, inciso 3, de la Constitucion
Politica del Peru, el acuerdo debe
aprobarse mediante una norma
especificay para ello la Cancilleria
envio el Proyecto de Ley N°
4069/2014-PE.

La iniciativa legislativa va acom-
pafada con una serie de docu-
mentos que sustentan la impor-
tancia de retornar a la OIC y de
nuestra integracion al Acuerdo



Internacional del Café del 2007.
Se trata de varios informes de di-
versas secciones del Ministerio de
Relaciones Exteriores, asi como
de Agricultura, Comercio Exterior
e INDECOPI, que explican los be-
neficios que traera al pais nuestra
inclusion en la entidad intergu-
bernamental, elaborados entre el
2012y el 2014.

Uno de ellos es el informe de la
Direccion General de Tratados de
Cancilleria N° 030-2014. Aqui se
detalla que la OIC “reune en su
seno a los Gobiernos exportado-
res e importadores para resolver,
mediante la cooperacion inter-
nacional, los desafios con que se
enfrenta el sector”.

Se recuerda que este organismo
fue establecido en 1963 con la
entrada en vigencia del Convenio
Internacional del Café de 1962,
del cual Pert ha sido parte, hasta
1992. A partir de entonces y hasta
ahora se han dado siete acuerdos,
el vltimo de ellos el del 2007, que
nuestro pais no suscribié por ha-
berse apartado.

Asimismo, se hace hincapié en
que el maximo plazo para dicha
adhesion es el 30 de setiembre del
2015 y que es imprescindible su
adhesion para retornar a la OIC.

El acuerdo contiene 51 articu-
los, los cuales buscan fortalecer
“las funciones de la organizacion
como un foto para consultas in-
tergubernamentales, facilita el
comercio mundial mediante el

aumento de la transparencia y el
acceso a la informacion, y fomen-

- et

ta una economia soste-
nible en beneficio, princi-
palmente de los pequeios
caficultores en los paises
productores de café.

Por todos estos motivos el
canciller Gutiérrez solicita a
la presidenta del Parlamento
dé prioridad al acuerdo.

En comisiones
Ni bien llegdé al congreso, el

proyecto de ley fue decreta-

do para su envio a la Comision
de Relaciones Exteriores del
Congreso, donde se encuentra
desde el 15 de diciembre del afio
pasado.

Cabe resaltar que la re-
solucion suprema con la
cual se aprobd que se re-
mita al Legislativo es la N°
189-2012-RE, cuenta con las
firmas del canciller Gonzalo
Gutiérrez, de la premier Ana
Jara y del presidente Ollanta
Humala.

La presidenta de dicho grupo
de trabajo es la congresista de
Concertacion  Parlamentaria,
Lourdes Alcorta; la vicepresi-
denta es la representante de
PPC-APP, Marisol Peérez Tello;
y la secretaria es la legisladora
de Fuerza Popular, Luisa Maria
Cuculiza. Asimismo, son sus
miembros: Daniel Abugattas,
Omar Chehade y Josué Gutiérrez,
de Gana Pery; Cecilia Chacdn y
Maria del Pilar Cordero, de Fuerza
Popular; Roberto Angulo Alvarez,
de Dignidad y Democracia; Martin
Belaunde Moreyra, de Solidaridad

Nacional; y Victor

Andrés Garcia
Belaunde, de
Accion Popular-

Frente Amplio.

En sus manos esta
debatir y dicta-
minar el proyecto
de ley para adhe-
rirnos al Acuerdo
; Internacional  del
T Café del 2007. De

Pertenecer a la OIC beneficiaria a pequefios productores.
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esta manera poderos retornar al
OIC, a través del cual podremos
acceder a programas para mejo-
rar nuestra caficultura, y asi ge-
nerar una mayor inclusion social
para los pequeiios productores
de las diversas zonas cafetaleras,
que aun estan severamente afec-
tadas por la plaga de roya.




Treinta cooperativas negocian
ventas en feria SCAA

Productores de diversas regiones del pais integran la delegacién que se
harda presente en la mds importante feria de cafés especiales de Estados
Unidos, que se llevard a cabo en abril.

epresentantes de treinta
Rcooperativas y asociacio-

nes miembros de la Junta
Nacional del Café (JNC) asistiran a
la 27° exposicion anual de Asocia-
cion Americana de Cafés Especia-
les (SCAA por sus siglas en inglés),
que se realizara en Seattle, Esta-
dos Unidos, con el fin de buscar
nuevos mercados.

Las organizaciones que iran al
evento, entre el gy el 12 de abril,
llevardn muestras de sus mejores
granos aromaticos, los que po-
dran ser degustados por los clien-
tes que lleguen al stand peruano.

Han confirmado su asistencia a
este evento internacional, que
es el mas importante en la ca-
dena del café, representantes
de cooperativas de Puno, Cusco
y Ayacucho, del sur; Huanuco,
Pasco y Junin, de selva central;

asi como San Martin, Amazonas,
Cajamarca, y Piura, en la zona
nororiental.

El presidente de la Junta Nacional
del Café (JNC), Anner Roman
Neira, destaco que las organiza-
ciones cafetaleras tienen proyec-
tado exportar un millon 6oo mil
quintales de cafés especiales en el
2015, oferta que serd presentada
en la SCAA.

Asimismo, las organizaciones
cooperativas tienen previsto sos-
tener varias reuniones de trabajo
con entidades financieras, a fin
de poder tranzar contratos de
venta a futuro y gestionar crédi-
tos para el acopio y los préximos
embarques.

Este es el noveno afio consecuti-
vo en el que nuestro pais partici-
pa de forma institucional en esta

feria, que es la mas importante
a nivel mundial en la cadena del
café, ya que asisten los mas gran-
des compradores y tostadores
internacionales.

El stand peruano

Se ha previsto que la delegacion
peruana ocupe un stand de 8s
metros cuadrados, cuya insta-
lacion estd a cargo de la Oficina
Comercial del Pert (OCEX) de Los
Angeles, adscrita al Ministerio
de Comercio Exterior y Turismo
(Mincetur).

En dicho espacio se instalaran
tanto las socias de la JNC como
representantes de empresas ex-
portadoras grandes y funciona-
rios de entidades publicas, como
Promperd y el Ministerio de
Agricultura.

Para ello se colocara un area de



negocios en el que la delegacion
podra compartir con los compra-
dores interesados en las bonda-
des de cafés peruanos. Ademas,
entre las actividades planificadas
estd un show de barismo, que
estara a cargo del ganado del
Concurso Nacional de Baristas del
afno pasado, Francisco Garcia.

El café elegido para la muestra
de barismo es de la marca Master
CoffeePeru, que en esta ocasion
presentard un grano aromati-
co de un productor socio de la
Cooperativa Agraria Cafetalera
Ecoldgica Alto Palomar, organi-
zacion ubicada en Chanchamayo,
Junin.

Recordemos que el afio pasado
Peru fue el pais anfitrion de la
SCAA, lo que permitio poner a
nuestro grano aromatico en la vi-
trina del mundo, junto a los mas
importantes paises productores.
Este afo le toca el turno a Etiopia,
que es ellugardonde nacio el café,
y que actualmente tiene cerca de
4 mil variedades genéticas de café
arabica, lo que lo convierte en el
corazon de la diversidad del café.

Los mejores baristas

Uno de los eventos de la feria es el
Campeonato Mundial de Baristas,
cuya primera ronda se llevara a
cabo el jueves g, tras la inaugura-
cion de exposicion, y la final ten-
drd lugar el domingo 12, entre las
11 y 30 de la mafana y las 4 y 30
de latarde.

El premio nacional de barismo del
2014, Francisco Garcia, represen-
tara a nuestro pais en dicho even-
to, con un café de Cajamarca,
especialmente seleccionado por
él, y que ha sido cultivado por un
productor socio de la Cooperativa
Agraria Cafetalera La Prosperidad
de Chirinos.

La muestra, que es de la variedad
caturra amarilla, proviene de la
finca La Naranja de 1,800 metros
sobre el nivel del mar y forma
parte de una produccion de cafés
especiales.

Representantes de treinta cooperativas
cafetaleras participaran en la SCAA,
buscando nuevos mercados para el café
peruano.

“El productor tiene trece afios
produciendo cafés especiales, que
pasan de los 85 puntos. Lo conoci
apenas culminé el campeonato
nacional. Viajé a su finca a co-
nocerlo mas, aver el trabajo que
hace, como vivia. Con su esposa,
Doris, trabaja directamente con
cafés especiales. Esta muy emo-
cionado de que su café representa
a nuestro pais”, relato Garcia.

Detall6 que sus atributos son muy
marcados, su fragancia tiene no-
tas florales como el jazmin, asi
como un dulzor como a panela
y sabores como a granadilla con
canela. “Este café que va a repre-
sentar muy bien a Perd”, remarco.

Agregd que lo que hace intere-
sante este café es el tostado, me-
diante una tendencia que se llama
escandinavo, y se usa para cafés
especiales, de tal manera que a
pesar de tener un color claronova
atener una acidez muy alta.

Anuncian Expo Café

Una de las principales acciones de
la delegacion peruana es informar
a sus compradores y a todos los
que acudan al stand, que este ano
se llevara a cabo la 5ta Expo Café
Peru, en la que se une toda la ca-
dena del café del pais.

El mas importante evento nacio-
nal de café se llevara a cabo entre
el 25y 27 de setiembre en Lima 'y
se ha previsto contar con 160 ex-

Francisco Garcia ird al Campeonato Mundial de Baristas.

positores y la asistencia de unos g9
mil visitantes.

Una novedad interesante, es que
este afio se invitara también al
sector cacaotero, en vista que la
mayor parte de productores de
café también producen cacao y
también de alta calidad.

Como parte de la Expo Café Pert
se organizard el Xl Concurso
Nacional de Cafés de Calidad,
cuyo juez lider serd el reconocido
catador mexicano Manuel Diaz.
También habra campeonatos de
barismo y arte latte. Ademas, se
estd preparando el Il Simposium
Internacional de Café, talleres te-
maticos, shows de barismo y gas-
tronomia con café.

Otra novedad es que se acom-
pafara la rueda de negocios con
una o dos rutas del café, es decir,
que se organizarad visitas para los
compradores a fincas del norte o
centro del pais.

El evento estd siendo traba-
jado por la JNC, con apoyo de
Promperu, Mincetur y Devida.
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Ante la gran expectativa que han tenido estas charlas de café, la INC retomé estos encuentros desde febrero. Siempre disfrutando de su sabor y aroma.

Volvieron las Tertulias de Café

En las dos primeras reuniones se abordé las perspectivas de la caficultura para
este ano, asi como la importancia de contar con una estrategia de promocion
internacional de nuestro grano aromadtico.

ran expectativa generaron
G las dos primeras tertulias
organizadas por la Junta
Nacional del Café (JNC) en lo
que va de este afio, en las que se

dialogd importantes temas vin-
culados a la cafi-

cultura, siempre saboreando una
reconfortante y deliciosa taza de
café.

La primera de ellas se llevé a cabo
el 3 de febrero y el tema central
fue Perspectivas para la caficul-
tura en el 2015. Ademas se hizo
un homenaje especial a Antonio
Huancaruna, reconocido em-
presario y exportador del grano
aromatico.

El entonces director y ahora pre-
sidente de la Cdmara Peruana de
Café y Cacao, Luis Navarro, expli-
co los factores economicos que
afectan directa e indirectamente
a la caficultura, como la desace-
leracion de China, que hace for-
talece el precio del ddlar nortea-

mericano frente a otras monedas.
En ese sentido, precisé que con
un ddlar sdlido el precio del café
es mas competitivo.

Asimismo, manifesto que, con la
baja de los precios del grano aro-
matico, los especuladores han co-
menzado a vender café, antes de
que el mercado siga cayendo.

Navarro refirié que la plaga de la
roya ha afectado seriamente la pro-
duccion en los Ultimos dos afios,
por los que la exportacion fue ma-
yor que la produccion, completan-
do los pedidos con las reservas.
“Esperemos que este afo sea el
inicio del ciclo positivo, en donde
se llegue a conceptos reales con los
planes anti roya”, comento.



Sentido homenaje

Durante la reunion se hizo un ho-
menaje especial a don Antonio
Huancaruna, conocido pionero
de la caficultura en nuestro pais.
El empresario cafetalero Eduardo
Lingan, reconoci6 su trayectoria y
contd una serie de anécdotas de
los momentos que compartieron
en su esfuerzo por desarrollar el
sector.

“Las cosas que comparti con don
Antonio siempre fueron de ale-
gria, y asi quiero que lo vean los
que no lo conocieron”, expreso
emocionado.

Don Antonio comienza a apostar
por el café desde los afos sesenta,
primero como productor en la ceja
de selva de Cajamarca, pasando
luego a ser acopiador, para vender
el café de su zona a los exportado-
res. Poco a poco se va expandien-
do y se convierte en exportador
directo, asentando sus oficinas
en Chiclayo, que sentaron las ba-
ses de la empresa Altomayo Pery
SAC, dirigida por su hijo Ricardo
Huancaruna.

Los asistentes degustaron los gra-
nos aromaticos ganadores del Ul-
timo Concurso Nacional de Cafés
de Calidad, desarrollado el afo pa-
sado en el marco de la Expo Café
Peru.

Promocion internacional

La segunda tertulia del afio se
llevo a cabo el 3 de marzo, en la
que se desarrollo las estrategias
de promocion del café a nivel
internacional.

El gerente de la JNC, Lorenzo
Castillo, destaco la importancia de
impulsar lo que calificdé como di-
plomacia del café a fin de fortale-
cer nuestro posicionamiento en el
exigente mercado mundial.

“Colombia se prepara para repo-
sicionar su café en los mercados,
que ante la escasez de su grano
aromatico optaron por Pery vy
Centroamérica. Y tiene una estra-
tegia demoledora. Sus diferencia-

William Arteaga: sondeo sobre Marca Peru revela que el café es el producto agricola mds reconocido.

les de +20 sobre bolsa han puesto
a nuestro café en -2. Tenemos que
plantear la necesidad de desarro-
llar una diplomacia del café pen-
sando en la caficultura del futuro”,
comento.

Al respecto, el coordinador de
Agronegocios de  Prompery,
William Arteaga, recomendd que
lo primero que se debe hacer an-
tes de desarrollar una campana de
marketing es identificar el produc-
to, que en este caso pasa por defi-
nir primero si existe un café perua-
no o cafés peruanos, cuales son sus
caracteristicas, si en el exterior se
identifican el café peruano.

“El segundo tema es cuanto cues-
ta, pues el precio es una variable
importante. El tercer tema es a
quién vamos a comunicar las bon-
dades del café ;al usuario al que

Cafetalero

llega como blend? ;a los tostado-
res o a las cafeterias?”, refirid el
analista con 25 afios dedicado a
agronegocios de exportacion.

Agrego que para definir qué hacer
se identifica qué tan conocido es
el café peruano. En este sentido,
Arteaga remarco que en un tra-
bajo de evaluacion sobre la marca
pais, el café es el principal produc-
to agricola asociado en el mundo.

“Es anecdodtico, porque siempre
dicen que no nos conocen como
pais cafetalero, sin embargo, en un
sondeo que se hizo con la Marca
Pery, el producto agricola mas
asociado es el café, aunque todos
pensaban que seria el esparrago”,
compartio.

Asimismo, el funcionario sostu-
vo que seria bueno evaluar si

Los baristas con una parte importante en la cadena del café. Son infaltables en las tertulias.
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Oscar Gonzales, de Sustainable Harvest, sostuvo que es importante tener una marca del café peruano, asi como trabajar en el tema de origen.

el café peruano necesita una
marca propia, para lo cual se
debe definir la identidad visual
que se usara, ya que por ejem-
plo, Colombia, tiene un nombre
muy fuerte que es Juan Valdez.
Recomendoé ademas, fortalecer
la participacion de nuestro pais
en eventos y ferias internacio-
nales como la de la Asociacion
Americana de Cafés Especiales
(SCAA).

Marca café

Por su parte, el especialista en
calidad de Sustainable Harvest,
Oscar Gonzales, considerd que
la calidad es lo que se impone
en cualquier negocio, y también
en el café. Ahadio que para po-
sicionarse es fundamental con-
tar con una marca propia, por lo

=

que habria que empezar a tra-
bajar en ese camino.

“Es importante tener una marca,
mostrar la imagen del café pe-
ruano en el mundo, pero nos falta
trabajar a nivel de origen, en va-
rias areas”, manifesto.

La empresa a la que representa
compra café organico certifica-
do faitrade a 30 cooperativas
de todo el pais, tarea por la que
han podido constatar que el
trabajo de campo no siempre
se hace como se debe, como la
cosecha selectiva, lo que afec-
ta la imagen de nuestro grano
aromatico.

“Soy un convencido de que para
desarrollar nuestra imagen,

|

Entre cada exposicion, los asistentes siempre disfrutan de una taza de café de calidad.

marca y presencia fuera del
pais, primero hay que empezar
en donde los producimos, con
quien lo producimos. Tenemos
que ensenarle al productor a to-
mar una buena taza de café y a
valorarlo”, expuso.

Gonzales sostuvo que no de-
bemos fijarnos en lo que hacen
los vecinos, como Colombia o
Brasil, sino concentrarnos en lo
que tenemos, que es una gran
diversidad de microclimas y al-
turas, donde se producen dife-
rentes variedades de café. “Eso
tendriamos que aprovecharlo”,
invoco.

Preciso que en los Ultimos cinco
afos los cafés de especialidad
se encuentran en el norte del
pais, con puntajes por encima
de los 83 puntos.

La reunion cerré con la parti-
cipacion del barista Francisco
Garcia, quien representard a
nuestro pais en el Campeonato
Mundial de Baristas en la feria
SCAA, en Seattle, quien detalld
los atributos que tiene el grano
con el que competira.

En esta oportunidad, saborea-
ron el café Omagua, provenien-
te de Villa Rica, en la provincia
de Oxapampa (Pasco) y culti-
vado a 1,520 metros de altura.
iHasta la proxima tertulia!



La division de Productos de Fuerza de Honda del Pert ha lanzado este afio tres modelos nuevos de moto
fumigadoras, con el fin de sumar al esfuerzo por el desarrollo de la agricultura y los campesinos de nuestro
pais. Comprendiendo que nuestro pais es Unico y privilegiado por su gran diversidad de climas y recursos na-
turales, Honda entiende que cada agricultor tiene también necesidades
diferentes de fumigacion y para ello pone a disposicion tres modelos di-
ferentes: Uno de mochila para cultivos bajos, uno de mochila para culti-
vos altos y un modelo estacionario para grandes extensiones agricolas.

Motofumigadoras de Mochila

El trabajo de fumigacion es crucial para cuidar el éxito de nuestros
proyectos agricolas, sin embargo puede ser muy desgastante en tér-
minos del desgaste fisico que se requiere cuando no se cuentan con
los implementos adecuados o mas eficientes. La propuesta de Honda
se destaca sobre cualquiera en todos los aspectos y todos ellos estan
orientados a un solo objetivo: el bienestar del agricultor y sus cultivos.
En primer lugar, nuestros productos utilizan motores de 4 tiempos, los
mas pequeiios del planeta con esta tecnologia limpia y ahorradora.
Asi cuidamos nuestros cultivos, nuestro medio ambiente y sobre todo
a nosotros mismos ya que emiten hasta 20 veces menos gases conta-
minantes que los motores de 2 tiempos. El sequndo punto importan-
te es la comodidad que nuestros productos ofrecen al agricultor. Con
implementos superiores en todo sentido ofrecemos que el trabajo sea
mas llevadero y confortable para los agricultores, que en muchos ca-
sos hablamos de personas mayores. Otro punto crucial es que se trata
de productos 100% Honda, es decir que todos sus componentes han
sido disefados, fabricados, ensamblados y comercializados por Honda
Motor Company, quien respalda con sus repuestos, garantia y postven-
ta a todos sus productos a nivel mundial. Las mochilas fumigadoras de
Honda vienen en dos versiones: una para cultivos bajos y otra para cul-
tivos altos.

Motofumigadora Estacionaria
La nueva Motofumigadora estacionaria de Honda. modelo HM /30 /5.5
QAB3 esta montada sobre una jaula completa, portatil y segura. Conun
poderoso motor Honda modelo GX160, de 5.5 caballos y con tecnolo-
gia OHV (de valvulas sobre la culata) impulsa una bomba potente capaz
de pulverizar 34 litros por minuto a un nivel de presion de 35 BAR. Los
motores OHV

HM 30 5.5 QAB3 son conocidos

por su gran efi-

ciencia lo que

significa ahorro de combustible y gran potencia.
Honda ha preparado esta nueva Motofumigadora
pensando en los retos de hoy en dia para el agricul-
tor, apostando por una gran produccion agricola,
siempre que estemos cuidando los cultivos de las
plagas y otras amenazas. Una gran cosecha necesi-
ta de un gran cuidado y los agricultores encontraran
en esta fumigadora una maquina confiable, potente
y duradera que los asistira en sus cosechas afo tras
ano. Nuestra Motofumigadora viene de serie con
100 metros de manguera de descarga y dos pistolas,
una recta y otra inclinada.

Para cualquier informacion por

favor contactarse al centro de atencion
al Cliente: 0.800.28000. Su llamada sera
gratis.
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Experto de

PROMECAFE visita
cafetales en Selva

Central

La actividad se realiza en el marco de la alianza
enire PROMECAFE y World Coffee Research
para fortalecer la caficultura en region tras los

efectos de la roya.

on el objetivo de fortalecer
Cla caficultura en América

Latina, tras las devastadoras
secuelas de la roya, el Programa
Cooperativo Regional para el Desa-
rrollo Tecnoldgico y Modernizacion
de la Caficultura (PROMECAFE) y el
World Coffee Research (WCR) estan
impulsando la elaboracién de un
diagndstico sobre la oferta de varie-
dades de café.

Ambas instituciones ejecutan esta
actividades en el marco del pro-

Reunion con productores de Selva Central.

yecto “Revitalizacion de los secto-
res cafetaleros en Centroamérica,
Caribe y Pert, después de la crisis
de la roya”, financiado por USAID.

La actividad se ha llevado a cabo
con el objetivo de preparar una es-
pecie de catdlogo de variedades
mejoradas de café en los distintos
paises afiliados al PROMECAFE, en-
tre ellos Pery (desde fines de 2013),
Costa Rica, Guatemala, El Salvador,
entre otros.

Para preparar este trabajo,
entre el 23 y 26 de marzo el
consultor Alfredo  Zamarripa
Colmenero, hizo una visita a
varias fincas de selva central y
se reunio con los productores
organizados en cooperativas y
asociaciones a fin de conocer su
realidad y expectativas.

Pudo conversar con producto-
res y técnicos de Junin y Pasco,
asi como dirigentes de coope-

rativas y la filial de la Junta Nacional
del Café (JNC) de Selva Central.

Entre otros temas, expusieron su
necesidad de tener acceso a semi-
llas y plantones de buena calidad y
variedades que tengan aceptacion
en el mercado; asi como a nuevas
variedades desarrolladas en otros
paises, cuya productividad y cali-
dad sean validadas a nivel nacional.
También demandan que se orde-
ne el mercado de semillas y plan-
tones con criterio técnico.

Asimismo, los representantes de
las organizaciones saludaron la
preocupacion por estos temas y
que la JNC se haya articulado a
PROMECAFE. Pidieron que estas
organizaciones realicen activida-
des para mejorar la oferta de va-
riedades y se mejore la oferta de
semillay plantones.

El consultor inicid su visita el 23
de marzo en Pichanaki, don-
de se reunio con directivos de la
Asociacion Central de Productores
de Café, las cooperativas ca-
fetaleras  Tahuantinsuyo, Los
Chankas y CEPROAP, entre otras
instituciones.

Al dia siguiente se realizé un en-
cuentro con responsables de varios
viveros, visitando el que tiene la
Corporacion Café Peru, entre otros.
Asimismo, conversd con directi-
vos y técnicos de las cooperativas
Pangoa, Perené, Ubiriki, Selva Alta.

Mientras que el 25 de marzo
Zamarripa visitd campos de semi-
lleros en el caserio Alto La Florida,
Chanchamayo, y otros en Villa
Rica, en el fundo Santa Rosa y
Santa Josefa, que esta en proceso
de inscripcion como proveedor de
semillas ante el Programa Especial
de la Autoridad en Semillas, el
Instituto Nacional de Innovacion
Agraria.
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JNC y Root Capital presentan
diagnostico sobre renovacion

de cafetales

Documento revela que ante la escasez de centros acreditados de
produccion de semillas y plantones, mds del 70% de cafetaleros las
preparan en sus propias fincas. Se hallé, ademds, otras falencias que
limitan el proceso de renovacion.

epresentantes de toda la
Rcadena del café se reunie-

ron el 6 de marzo en un
taller para compartir los resulta-
dos del diagndstico realizado por
la Junta Nacional del Café (JNC)
y la entidad financiera especiali-
zada en agricultura familiar Root
Capital, sobre la experiencia
desarrollada en la renovacion de
cafetales.

Los asistentes pudieron conocer
los aciertos y errores realizados
en dicho proceso en fincas de sel-
va central y el norte del pais, asi
como recoger recomendaciones
para la mayor efectividad en la

renovacion del parque cafetalero.

En representacion de la Junta
Nacional del Café estuvo
su directiva y presidenta de
CONVEAGRO, Lucila Quintana,
quien destaco que para la sosteni-
bilidad de la caficultura se requie-
re de la union de todos los secto-
res vinculados al café, incluyendo
a los productores, exportadores,
financieras y el Estado.

Remarcé que a raiz del impacto
de la plaga de roya, el Gobierno
comenzo a mirar con mas aten-
cion al café y ha lanzado el Plan
de Renovacion de Cafetales que

VRO

incluye créditos para productores.
Detalld que sin embargo, es nece-
sario afinar este proceso a fin de
que los cafetales sean producti-
vos durante por lo menos 20 afhos.

“Para la Junta Nacional del Café
es muy satisfactorio que exista
una alianza de todos los sectores
de la cadena productiva, pues el
desafio es grande y solos ninguno
puede. Si queremos tener un fu-
turo para el parque cafetalero se
necesita la actuacion de muchos
actores”, indico.

En ese sentido, agrego que un as-
pecto importante para fortalecer

e w—

Lucila Quintana, de la JNC, junto al representante del MINAG, Jorge Figueroa, en la inauguracion de evento sobre semillas.
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Modalidad de obtencién de los plantones de café
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la caficultura es asegurar la pro-
ductividad de las plantaciones,
pues asi se puede garantizar tam-
bién la devolucion de los créditos
que los productores han asumi-
do con financieras privadas, asi
como con el Estado, a través de
Agrobanco.

“Nuestro producto responde a un
mercado internacional exigente
que busca calidad, por lo tanto
a nuestras fincas deben llegar
plantones debidamente certifica-
dos, que tengan un germoplasma
certificado a fin de que tengan un
performace de productividad que
dure al menos mas de dos déca-
das”, expreso.

De acuerdo a los datos recogidos
por la JNC, en el 2014 se renova-
ron 35 mil hectareas de café, de
las cuales 19 mil 5oo se hicieron
con créditos de Agrobanco, y las
15,500 restantes se financiaron
con préstamos de banca alternati-
vay las familias de los cafetaleros.

Semillas y plantones

Una de las principales conclusio-
nes del informe de la JNC y Root
Capital es que ante la falta de
centros de produccion de semillas
y plantones acreditados de café
que aseguren un adecuado rendi-
miento, sumado a la informalidad
del comercio de semillas y planto-
nes, el 77% de caficultores renue-
van sus plantaciones viejas o afec-
tadas por la roya con plantones
que ellos mismos cultivan.

La investigacion, desarrolla-
da en las zonas productoras de
Cajamarca y Junin, revela tam-
bién que la principal variedad que
usan en ambas zonas es Catimor,
que tiene gran resistencia a la
roya, alcanzando el 79% en la re-
gion nortefia y 47% en selva cen-
tral. En menor medida -por deba-
jo del 29%- se utilizan granos de
los cultivadores Gran Colombia
y Castillo, ingresados de manera
informal

“Estas variedades no han sido
estudiadas en nuestro medio en
cuanto a calidad de taza, factor
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La ingeniera Celia Silvera detallo las conclusiones del informe elaborado en base a las experiencias desarrolladas en Junin y Cajamarca.

determinante en los mercados
de especialidad, a los cuales Pery
destina el grueso de su oferta
de café de calidad”, advierte el
informe.

A ello se suma las malas practicas
detectadas en el proceso de pro-
duccion de los plantones e insta-
lacion en el campo definitivo, que
limitan la productividad y vida util
de las plantaciones de café y por
ende ponen en riesgo las inversio-
nes hechas en el proceso de reno-
vacion y el pago de los créditos
por parte de los productores.

Otra amenaza en el proceso de
renovacion es la alta presencia de
nematodos en viveros y raices de
plantones, que al trasladar a cam-
po definitivo, afectara la producti-
vidad y ocasionara pérdidas a los
productores.

que tuvo a su cargo el trabajo de
investigacion expuso sobre las
experiencias, aprendizajes y re-
comendaciones de la asistencia
técnica en la renovacion de cafés,
con el fin de recuperar inversio-
nes de mediano y largo plazo, asi
como que el productor reduzca
riesgos y genere rentabilidad.

“¢Cuanto pierde el productor
de café que renueva sus plantas
pensando que le duraran 15 a 20
afos y al final no pasa de ocho
afos? Pierde 110 quintales, lo
que sumado a una renovacion
nueva a partir de segundo afio,
estamos hablando de casi 100
mil soles. Esto pone en riesgo el
retorno de los créditos a las en-
tidades financieras. Asi, a veces
el productor nunca puede pagar
una deuda de renovacion por

mas bajo que sean los intereses”,
advirtio.

Sostuvo que para reducir dicho
peligro se debe determinar cuadles
son los puntos criticos que limitan
la productividad del café y corre-
girlos, de lo contrario el productor
vera reducidas sus utilidades y
siempre estara en pérdida.

Uno de esos aspectos es la calidad
y tratamiento de los plantones,
asi como la forma en que se hace
su traslado a campo definitivo y
cémo se instalan alli.

Explicd que el problema parte
por el tipo de bolsas de polietile-
no que se usa para la planta, pues
mientras en Pery son de 4 x 7 pul-
gadas, en Colombia miden 8 x 16
usan en Colombia.

EXPERIENCIA, APRENDIZAJES
Y mnmmcmﬂss EN LA
TECNICA PARA CREDITOS
ION DE CAFETALES

“Los plantones de mala calidad,
sumados al pequefio tamano de
los hoyos en campo definitivo y
la alta tasa de recalce conllevan
al establecimiento de una plan-
tacion con baja productividad,
incremento en los costos de pro-
duccion, pérdidas econdmicas en
los productores y alto riesgo para
el retorno de estas las inversio-
nes”, alerta el documento.

Reducir riesgos
La ingeniera Celia Silvera Pablo,

El gerente de ACPC, Gerardo Egoavil, junto a la representante del Programa Especial de la
Autoridad en Semillas, Lucia Pajuelo, y Jorge Figueroa, del MINAG.




Daniel Rivero, de Root Capital, presento las experiencias desarrolladas en Peru.

Por una agricultura inteligente

| gerente general de Root

Capital, Daniel Rivero, y el

coordinador del Programa
de Asesoria para Sudamérica de
esta entidad, Luis Ormefio, par-
ticiparon en el evento. “Nosotros
trabajamos con empresas rurales
con el fin de generar un mercado
financiero para ellas y mejorar su
situacion. En ese enfoque, nues-
tras basicamente son tres: cré-
ditos, asesorias y capacitacion o
difusion de los aprendizajes en el
otorgamiento de créditos”, explico
Rivero, detallando que en Peru
estan trabajando desde el 2002,
y hasta ahora han desembolsado
alrededor de 270 millones de dola-
res a cooperativas y asociaciones,
muchas de las cuales son de café.

“Actualmente el 50% de nuestra
cartera de créditos es de cafe”,
anotd. Destacd que desde el 2010
la organizacion financiera ha tra-
bajado en el concepto de agricul-
tura inteligente. Ese mismo afio
comenzaron a dar créditos para la
renovacion de cafetales.

“Root Capital ha consolidado la ini-
ciativa de resiliencia de pequenos
productores, que consiste en ver la
forma en como colaboramos dife-
rentes instituciones para mejorar
la caficultura a través de una agri-
cultura inteligente de pequefios
productores”, informo.

Precisé que en esta iniciativa han
aportado fondos diferentes insti-
tuciones internacionales para cré-
ditos y asesorias financieras.

A su turno, Ormefio recordd que

en el 2000 se produjo una severa
crisis para el café, y el gran sal-
vavidas fueron las certificacio-
nes de comercio justo y organi-
co entre otros.

“Se remont¢ la situacion gracias
al incremento de los precios. Del
2003 al 2011 vimos los mejores
precios de la historia del café
en los Ultimos tiempos. Nos en-
focamos en los nichos de cafés
especiales. Y se obtuvo grandes
logros, como que al momento
Pery es el primer productor de
café organico y de cafés de co-
mercio justo, pero nos olvidamos
de la productividad, que tiene
una importancia muy grande,
mas aun porque la mayoria de
los productores son pequenos y
manejan entre una y tres hecta-
reas”, comento.

Indic6 que ahora se apuesta por
el modelo de agricultura inteli-
gente “para asegurar que en el
futuro vamos a poder seguir ali-
mentando a nuestras familias y
seguir creciendo en un ambien-
te saludable”. Por el enfoque se
orienta al tema agronémico y de
productividad como una manera
de asegurar el éxito de la renova-
cion de cafetales.

Root Capital trabaja con 16 orga-
nizaciones cafetaleras en siete
regiones del pais, otorgando cré-
ditos con una vision sostenible,
lo que incluye asistencia técnica
y una mirada mas estratégica
para desarrollar la caficultura na-
cional con la vision de una agri-
culturainteligente.

“Con este tipo de bolsas, un gru-
po dice que lo trasplanta a los
tres meses y el 60% dice que a los
cuatro meses, pero las evidencias
muestra que lo hacen después de
ese tiempo, pues las plantas tie-
ne mas de cuatro pares de hojas.
Ademads, con este tipo de bolsas
la raiz se malforma por mala prac-
tica, lo que conocemos como cola
de chancho”, detalld la ingenie-
ra, precisando que el 70% de los
plantones de los viveros que visitd
para la investigacion, estan en la
misma situacion.

Otro problema es que las bolsas
que usan en Peru no son muy lar-
gas, y al momento del repique se
corta la raiz. Asi se crea un proble-
ma de ingreso de patdgenos, que
es un factor determinante y limita
la productividad de las fincas.

Silvera indico que un tercer pro-
blema grave que se encontro es el
tamano de los hoyos para el tras-
plante. “Segun referencias de los
entrevistados el tamafio adecua-
do es de 45x 30 pero el 9o% de las
fincas visitadas muestras que lo
hicieron de 18 x 17", manifestd,
observando que hallaron que mu-
chas veces la raiz principal estaba
torcida.

“Ahora, bajo estas condiciones,
el programa nacional de renova-
cion, no podra garantizar la cafi-
cultura de los proximos 15 afos y
ni las entidades financieras el re-
torno de sus créditos”, alerto.

Dijo que en la vista efectuada se
ha evidenciado escasez de cen-
tros de produccion, lo que conlle-
va informalidad, incertidumbre,
porque el productor tiene que
usar lo que esta a su alcance. “Hay
indecision de invertir correcta-
mente en los procesos. Hay malas
practicas implementadas, lo que
conlleva abaja productividad vy
desde el punto de vista economi-
co no es rentable. Si las entidades
financieras dan crédito sin poner
énfasis en cdmo mejorar estos
procesos habra problemas con el
retorno de las inversiones sea del
Estado o privadas”, insistio.
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Sostuvo que un planton de café
de mala calidad se traduce en

malas plantaciones, por ende
tiene una menor vida Util y baja
productividad, es decir, produci-
ra menos de 14 quintales, cuando

deberia ser 27 como minimo y 35
en promedio.

Por ello, asegurod que “no se debe
escatimar esfuerzos para una pro-
duccion de café y si bien inicial-

Avdadnces en renovdcion

simismo, por el Ministerio de

Agriculturay Riego (MINAG)

asistio el ingeniero Jorge
Figueroa, de la Direccion de Com-
petitividad Agraria, quien respaldo
la opinion de la JNG, en el sentido
de que la recuperacion de la caficul-
tura necesita la unidad de todos los
sectores, porque es una tarea muy
grande.

Expuso que a raiz de la plaga de
roya, el MINAG comenzd con un
plan de accion que paso por la in-
tegracion dentro del mismo mi-
nisterio, a fin de afrontar mejor el
problema.

“"Mas de 200 mil hectareas se
afectaron con la roya, de las cua-
les go mil se perdieron totalmen-
te. Se hizo un empadronamiento,
focalizacion, capacitacion a pro-

ductores. Después se empezo con
el plan nacional de renovacion de
cafetales que esta en curso. Hasta
ahora se ha dado créditos para la
renovacion de 22 mil hectareas y
este ano se espera renovar 20 mil
mas”, aseguro.

Destaco que ante las necesidades
que fueron apareciendo, se fue
complementando el programa de
créditos para la renovacion con so-
porte técnico.

“Los mismos productores decian:
si me das crédito dame soporte
técnico para ser mas eficiente. En
el camino se ha ido contratando
técnicos lo que se va incrementar
en la medida en que aumenten los
créditos; pero también hay que ver
otros temas, como semillas, abo-
no”, advirtio.

mente la inversion es fuerte pero
necesaria”.

También participaron en el taller,
la representante del Programa
Especial de la Autoridad en
Semillas  (PEAS-INIA), Lucia
Pajuelo, y elgerente de Asociacion
Central de Productores de Café
de Pichanaki (ACPC), Gerardo
Egoavil, quienes hablaron sobre
las experiencias y mejoras en la
produccion de viveros y plantones
de café para la renovacion.

Asimismo, Susana Schuller, de
la JNC, y el consultor de ECOM
Internacional, Javier Sanchez,
hablaron sobre las iniciativas
para la introduccion de nuevas
variedades de café y ordena-
miento de la oferta de semillasy
plantones; mientras que el pre-
sidente de la Camara Peruana
de Café y Cacao, Luis Navarro, y
el representante de Sustainable
Harvest, Oscar Gonzales, anali-
zaron los escenarios y perspec-
tivas para el café.

Figueroa remarcé que es funda-
mental que los diferentes gobier-
nos del Estado, tanto el loca, como
regional y nacional, intervengan en
el proceso de mejorar la caficultura

“Las gestiones pasadas de mu-
chos gobiernos locales y regio-
nales se hicieron la vista gorda.
Ahora hay mas interés, por ejem-
plo, la nueva gestion del Gobierno
Regional de Junin ya toco las
puertas del ministerio para expo-
ner que desea trabajar en conjun-
to. También hay varios gobiernos
locales, que quieren complemen-
tar el esfuerzo que esta haciendo
el gobierno nacional”, compartio,
exhortando al sector privado a ha-
cer lo mismo y trabajar unidos por
el desarrollo de café.

“El café es el nUmero uno en area
asi como en agroexportaciones
y lo sequira haciendo. El reto es
como conjugar volumen con cali-
dad”, apuntd.



Nueva tecnologia permite secar y tostar con mejor rendimiento energético y una mayor calidad, tan importante para los mercados internacionales.

Promueven tostar café
peruano con rayos infrarrojos

El investigador Jorge
Gavidia, de G-BIO
Scientific, cuenta la
experiencia que es
inédita en el mundo
utilizando Idmparas
y equipos totalmente
electronicos. Se
desarrollé con la
Cooperativa Agraria
Cafetalera La Divisoria.

i bien en Corea, entre otros
S paises, se ha desarrollado

experiencias para tostar café
con rayos infrarrojos, para ello se
ha utilizado rocas precalentadas
o quemadores a gas. Por primera
vez en nuestro pais se ha tostado
granos aromaticos mediante lam-
paras y equipos electronicos. Este
proceso fue llevado a cabo por

“Desde hace mucho tiempo ha ha-
bido experiencias de tostado por
rocas precalentadas como el caso
de algunas cadenas de cafés pre-
mium en Corea como David Stone
Coffee, asi como cafés gourmets
en Europa y Estados Unidos me-

diante tostadores con quemado-
res a gas provistos de ceramios de
refraccion infrarrojo. Es la primera
vez en el mundo que se tuestan
granos de Café con emision in-
frarrojo mediante lamparas y en
equipos totalmente electronicos”,
comentd el investigador de G-BIO
Scientific, Jorge Gavidia.

Refirio que un 2% del total de cafés
en el mundo se tuestan por infra-
rrojo, sin embargo, aseguré que
esta cifra ira en aumento.

Explicé que la tecnologia de emi-
tir rayos infrarrojos por lamparas
con controles electrénicos para
su uso en alimentos fue desarro-
llada como tecnologia poscose-
cha en la Universidad Nacional de
Kangwon, en Corea, por los pro-
fesores Kanyol Lee y Beom Goo
Lee, quienes son especialistas en
electronica y quimica de plantas,
respectivamente. Las primeras
experiencias se hicieron en raices
usadas en la medicina tradicional
de Corea, Chinay Japon.

La idea de traer la tecnologia a
Pery naci6 cuando Gavidia fue in-
corporado como investigador al
equipo del departamento Ciencias

Biomédicas de la universidad co-
reana, y tras una visita a dicha ins-
titucion realizada por el director
del CONCYTEC en el 2011.

Remarcd que tras conversar con
varias universidades del pais, fi-
nalmente la Universidad Alas
Peruanas apostd por instalar tec-
nologia de escala en Pery bajo el
Proyecto especial de adecuacion
y adopcion de tecnologias pos-
cosecha, que incluye el secado
y tostado infrarrojo, ademas del
pulverizado ultrafino para la ob-
tencion de harina de 14,000 mesh
(bio-nanoparticulas).

En el tostado de café

Gavidia indico que los rayos infra-
rrojos permiten secar y tostar con
mejor rendimiento energético y
mayor calidad, al calentar al agua
principalmente sin incrementar la
temperatura de la estructura vege-
tal para su evaporacion y, de esta
manera, mantener mayor concen-
tracion y calidad de los nutrientes
y moléculas bioactivas.

“El infrarrojo es una radiacion be-
nigna a diferencia del ultravioleta
(UV) presente en el espectro de
luz visible, este se usa en terapias
médicas como estimulo en el me-
tabolismo”, sostuvo, descartando
cualquier efecto daiiino a la salud.

Afiadio que el estimulo del infra-
rrojo es diferente a otros procesos



como el de conveccion por aire
caliente usado normalmente en
el secado y tostado del café. “En
este caso el tostado es de adentro
hacia afuera del grano, reduciendo
el riesgo de sobrecalentamiento y
quemado del grano, obteniéndo-
se un tostado mas uniforme y de
mayor calidad en aroma y propie-
dades nutricionales, como refie-
ren estudios en Japon y Estados
Unidos”, resalto.

Indicd que incluso algunos repor-
tes dan cuenta de un aumento
del aroma en un 30% y una menor
acidez percibida, facilitando su
consumo en clientes sensibles a la
acidez del café pasado. “Tiene un
balance distinto de acido lactico,
cafeina y nutrientes, generados en
una reaccion de maillard con me-
nor tiempo de oxidacion”, expuso.

El investigador cuenta que las
primeras experiencias de esta
tecnologia en nuestro pais con se
hicieron en granos de maiz “chul-
pi” quinuas, kafiwas, sacha inchi,
habas y algarrobo. Pero en busca
de mayor impacto el afio pasado
se exhibio la tecnologia en la Expo
Café Pery, iniciando los contac-
tos preliminares para un ensayo
experimental con la Cooperativa
Agraria Cafetalera La Divisoria, de
Tingo Maria.

“Es asi como se establece un en-
sayo de tostado infrarrojo en tres
variedades de café en tres pro-
cesos marcadamente distintos y
que fueron evaluados por los ca-
tadores de la cooperativa, dando
inicio al proyecto de adecuacion
y adopcion tecnoldgica en el mar-
co de una vision de conferir valor
agregado y posicionamiento de los
cafés del Pery en los mercados de
productos finales”, manifesto.

Gran expectativa

La experiencia de tostado con in-
frarrojo ha generado bastantes
expectativas. El coordinador técni-
co de la Cooperativa La Divisoria,
Julian Aucca, participd en el en-
sayo con esta tecnologia en las
instalaciones de la UAP. Destaco
varias virtudes, como un tostado

El coordinador técnico de la CAC La Divisoria, Julian Aucca, junto a otros catadores probaron el equipo.

mas uniforme que con el méto-
do convencional, aunque preciso
que se debe adecuar a la realidad
peruana.

“Pudimos ver que el tostado fue
uniforme, que se puede controlar
mejor que con los tostadores con-
vencionales. Pero hay que hacer
algunas modificaciones al equipo
como por ejemplo, adicionar un
extractor de aire caliente”, expuso.

Asimismo, indic6 que observaron
que este sistema mantiene los atri-
butos del café, lo que es primor-
dial principalmente para los gra-
nos aromaticos de especialidad.
Agrego, ademas, que la pérdida de
aceites esenciales es menor.

Sin embargo, aclaré que cada va-
riedad de café es diferente, por lo
que es necesario continuar con la
validacion de la tecnologia. En ese

Investigador de G-BIO Scientific, Jorge Gavidia, presentd la maquina en la ultima Expo Café Perd.

sentido, mostro su interés en con-
versar con los propietarios de los
equipos para continuar con este
proceso en la cooperativa.

“Los catadores y tostadores que te-
nemos poseen mucha experiencia
y pueden colaborar en el proceso
de validar la tecnologia para que se
hagan los cambios requeridos en
base a las necesidades de la caficul-
tura peruana y las diferentes orga-
nizaciones cafetaleras”, expreso.

Al respecto, Jorge Gavidia recal-
c6 que existe un gran interés en
las cooperativas por incorporar
nuevas tecnologias que marquen
una diferencia competitiva en los
mercados. “Esta tecnologia se
puede implementar en el sector
cafetalero mediante un esquema
estratégico con las sugerencias de
la Junta Nacional del Café y los co-
nocedores del sector”, asequro.
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Anner Romdn Neira, presidente de CENFROCAFE.  Vicente Carcasi Mamani, nuevo presidente de CECOVASA.

Cooperativas renuevan sus directivas

al como establece la norma-

I tividad vigente, las coope-

rativas cafetaleras iniciaron

el 2015 con renovadas juntas

directivas. Entre diciembre y

enero pasados, los socios eligie-

ron a sus nuevos representantes
para este afo.

Desde enero pasado, las remo-
zadas directivas han comenza-
do a trabajar por sus respectivas
organizaciones, con el fin de
fortalecerlasy hacerlas cada vez
mas eficientes, lo que, se espe-
ra, debe retribuir también en los
mismos socios.

Una de ellas es la Central de
Cooperativas del Valle de
Sandia (CECOVASA), de Puno,
que eligio como presidente del
Consejo de Administracion a
Vicente Carcasi Mamani. Lo
acompanan en la directiva.

CECOVASA fue fundada en
1970 con ocho organizaciones
que agrupan a 4,581 produc-
tores. Exporta mas del 75% del
café de los valles Tambopata
e Inambari, hacia Inglaterra,
Canada, Rusia, Australia vy
Japon.

Asimismo, ha renovado a sus di-
rectivos la Cooperativa Agraria
Cafetalera La Florida, ubica-

En clara muestra de respeto a la democracia
internq, las organizaciones cooperativas
cafetaleras hicieron elecciones para elegir a sus
juntas directivas, las que empezaron a trabajar

desde enero ultimo.

da en Chanchamayo, Junin.
Su nuevo presidente es Angel
Custrio Quilca Rondan.

Esta organizacion fue fundada
el 30 de octubre de 1966, y aun-
que su principal producto es el
café, sus socios también culti-
van pifia, platanos, maracuya y
cultivos de pan llevar

En selva central, la Cooperativa
Agraria Cafetalera Satipo, crea-
da en noviembre de 1965, tam-
bién cuenta con una nueva junta
directiva, la que lleva Héctor
Gutarra Mantari a la cabeza.
Lo mismo ha sucedido con la
Cooperativa Agroindustrial
Naranjillo, donde el actual pre-
sidente es Luis Alberto Reyes
Evangelista; mientras que en la
Cooperativa Agraria Cafetalera
Pango, el nuevo encargado del
Consejo de Administracion es
Rolando Aparco Belito.

Y como ejemplos en la zona
nororiental se puede mencio-
nar a la Cooperativa Agraria

Rodriguez de Mendoza
(COOPARM), cuyo nuevo presi-
dente es Diego Manuel Collazos
Trujillo.

Otra institucion en la que sus
socios han ejercido la demo-
cracia interna es la Cooperativa
CENFROCAFE. Ha sido reelegi-
do como presidente del Consejo
de Administracion, Anner Roman
Neira, quien también es presiden-
te de la Junta Nacional del Café.

Y en el sur del pais, se renovo
la junta directiva también en la
Cooperativa Agraria Cafetalera
Aguilayoc, eligiendo como jefe
del Consejo de Administracion a
Mario Pocho Mirano.

La lista es muy larga, si se toma
en cuenta que en total son 63
asociaciones y cooperativas for-
man parte de la Junta Nacional
del Café. Todas ellas han reali-
zado elecciones internas, aco-
giéndose asi a la norma vigente



Organizaciones de San Martin se
capacitaran en manejo de riesgos

De esta manera esperan fortalecerse como empresas de
pequeiios productores, reducir pérdidas y mejorar su relacion

con los mercados de cafeé.

on una mentalidad empresa-
Crial, los miembros de la filial

de la Junta Nacional del Café
(JNC) en San Martin, acordaron
respaldar y demandar la realiza-
cion de talleres de manejo de ries-
gos comerciales y financieros para
organizaciones de productores de
la region.

En un encuentro realizado en marzo
Ultimo, los representantes de aso-
ciaciones y cooperativas remarca-
ron laimportancia de estos eventos,
como los que ha realizados por la
Coordinadora Latinoamericana vy
del Caribe de Pequenos Productores
de Comercio Justo (CLAC) vy
Rabobank, para fortalecer las tareas
de administracion.

Destacaron que este tipo de talle-
res ayudan a las organizaciones de
pequefios productores a tomar me-

jores decisiones financieras a fin de
que puedan ir creciendo como em-
presas cooperativas.

Por ello, respaldaron la realiza-
cion de varios programas de ca-
pacitacion, tanto técnica como
institucional, como el Taller de
Institucionalidad del Comité de
Jovenes Cafetaleros de la region, el
curso practico sobre metodologias

Cooperativa del Cusco demanda
agilidad en créditos para renovacion

os miembros de la filial de la
LJunta Nacional delCaféenla
zona de La Convencion, en
Cusco, se reunieron para trabajar
la agenda que trabajaran para el
desarrollo de la caficultura en la

region.

En el evento, llevado a cabo en
la Cooperativa Agraria Cafetalera
José Olaya, se establecio una se-
rie de estrategias con el fin de
fortalecer a la organizacion, asi
como sostener un mayor didlogo
con todos los sectores vinculados
a la produccion del café, buscan-
do la participacion de cada vez
mas organizaciones.

Asimismo, convinieron en partici-
par en mesas de negociacion con
respecto a la problematica cafe-
talera en la region, que sufre las
secuelas de la paga de roya.

Un tema fundamental fue la
demanda para que Agrobanco
fortalezca los créditos para pro-
ductores de la provincia de La
Convencion.

En ese sentido, el gerente general
de esta banca de fomento, Walter
Reategui, se comprometio a agi-
lizar los tramites para créditos de
renovacion de cafetales, asi como
los créditos comerciales bajo ga-

para el analisis fisico y organolépti-
co del café, entre otros.

Asimismo, los miembros de la fi-
lial aprobaron reactivar y liderar
la Mesa Técnica del Café en San
Martin, que tiene como fin buscar
alternativas para impulsar una cafi-
cultura moderna; asi como desarro-
llar una alianza con la Municipalidad
de Moyobamba, a través de su
Gerencia de Desarrollo Econdmico.

Asistieron a la cita representantes
de las cooperativas, APROECO,
Frutos de Selva, Oro Verde,
CAPEMA y APAVAM, asi como las
asociaciones Valle Grande, ADISA
Coffe y Café Doncel.

rantia hipotecaria o contratos de
venta de café a empresas en el
exterior. También ofrecio atender
de forma preferente las solicitu-
des de reprogramacion de deudas
que tienen las cooperativas de la
revion con Agrobanco.

Otro de los acuerdos a los que lle-
garon es que la filial formule pro-
puestas concretas para presentar
ante los gobiernos locales y pro-
vinciales, a fin de que se pueda
firmar convenios interinstitucio-
nales que hagan sostenible la eje-
cucion de proyectos en beneficio
de las familias cafetaleras.

Participaron las cooperativas José
Olaya, Aguilayoc, Chaco Huayanay,

Huadquina, Alto  Urubamba,
Cochapampa, Maranura, Machu
Picchu'y CEPROCAP.
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CAC La Divisoria instala

planta de proceso de café

Ha sido financiada por Agroideas y la misma cooperativa a un
costo de un millén 5oo mil soles. Estara lista en abril.

na nueva planta de pro-
l 'ceso de café que bene-
ficiara a los socios de la
Cooperativa Agraria Cafetalera La
Divisoria, en selva central, estara

lista para empezar a funcionar en
abril.

El coordinador técnico de esta or-
ganizacion, Julian Aucca, explico
que se esta culminando de insta-
lar los equipos, que son de tecno-
logia de punta, con la que atende-
rd mejor los requerimientos de los
productores y se cuidara la cali-
dad del grano aromatico.

“Ahora estamos en pleno proceso
de la instalacion de los equipos,
tras lo cual haremos las primeras
pruebas. Esperamos que la planta
esté lista al 100 por ciento para la
quincena de abril”, informa.

En la planta, que busca mejorar
el procesamiento de café, se ha
invertido cerca de un millén y me-
dio de soles. El 70% ha sido finan-
ciado por Agroideas y el 30% por
la cooperativa, aunque este por-
centaje se elevd por la necesidad
de contar con los mas modernos

equipos, que garanticen un pro-
ducto de calidad, de acuerdo a las
exigencias del exigente merca-
do internacional, que es a donde
principalmente se destina el gra-
no aromatico.

“El presupuesto inicial era de un
millon 100 mil soles, pero se elevo
para tener asi una planta de alta
generacion”, explico.

Entre los equipos con los que con-
tara la planta son balanza elec-
tronica, tostadora de laborato-
rio y otra semindustrial, molino,
trilladora.

La Divisoria produce principal-
mente cafés especiales, que re-
quieren de un manejo adecua-
do. Aucca indico por lo que esta
planta, sumada a la de mediana
capacidad que actualmente tie-
nen, permitira garantizar un buen
producto.

El afio pasado la cooperativa ex-
porto 20 mil quintales, en su ma-
yoria a Alemania, Estados Unidos
y Japon. Este afio prevén incre-
mentar la cifra en 5 mil mas.

Café y cacao de
Satipo y Tocache
se expusieron en
Viena

os productos banderas de
Llas Cooperativa Agraria

Cafetalera Satipo y la Coo-
perativa Agroindustrial Toca-
che, café y cacao, se expusieron
a mediados de marzo en la 58°
Comision de Estupefacientes
de la Organizacion de Naciones
Unidas (ONU), en Viena.

La cooperativa Satipo, que re-
Une a cerca de 600 pequeiios y
medianos productores, tiene
entre sus principales mercados
de café a Alemania, Inglaterra y
Suiza, mientras que su cacao se
exporta basicamente a Suiza y
Espafia. El el afio pasado expor-
t6 5 mil quintales de café y 125
toneladas de cacao.

Por su parte, la cooperativa
Tocache exporta mayoritaria-
mente a Alemania, a donde el
2014 exportd 9oo toneladas de
cacao.

Ambas cuentan con certifica-
cion organica y de comercio jus-
to, entre otras.




Estadisticas

EXPORTACIONES DE CAFE POR PAISES ENERO - MARZO 2015

(PRELIMINARES)
PAIS Precio FOB PESO/46 KG PESO
PROMEDIO
ALEMANIA 6,228,315 31,616.3 197.00
ESTADOS UNIDOS 5,119,292 26,648.5 192.10
BELGICA 2,214,114 10,870.1 203.69
CANADA 1,939,694 8,563.6 226.50
SUECIA 1,382,804 6,445.4 214.54
REINO UNIDO 1,345,030 6,832.5 196.86
ITALIA 987,859 5,817.3 169.82
AUSTRALIA 730,195 3,299.1 221.33
MEXICO 684,878 8,025.0 85.34
ECUADOR 675,763 5,400.0 125.14
COLOMBIA 469,501 7,174.9 65.44
JAPON 392,426 2,062.5 190.27
IRLANDA 314,979 1,237.5 254.53
SUIZA 308,550 1,650.0 187.00
FRANCIA 301,494 1,782.0 169.19
ESPANA 274,865 1,237.5 222.11
HOLANDA 263,524 1,343.7 196.12
FEDERACION RUSA 220,310 1,237.5 178.03
CHILE 192,351 908.6 211.70
NORUEGA 101,361 427.5 237.10
COSTARICA 45,520 427.5 106.48
TOTALES 24,192,825 133,007.0 181.89

FUENTE: ADUANAS

ELABORACION: Junta Nacional del Café

CUADRO COMPARATIVO ENERO - MARZO 2013 / 2015

(PRELIMINARES)

ANO /MES PRECIO FOB PESO QQ/46 KG PRECIO PROMEDIO

2013 2014 2015 2013 2014 2015 2013 2014 2015
ENE 21,134114.00 21,128,419.00 11,984,396.00 136,350.24 183261 57,418 15500 11529 208.72
FEB* 13,808,537.00  20,608,253.00  9,507,498.00 101,110.72 206254 54560 13657  99.92 17426
MARZO 11,035,161.00  14,380,875.00  2,700,931.00 93,890.26 130,654 21,030 11753 11007 12843
ABR 13,765,267.00  9,100,635.00 111,271.00 58,285 12371 15614
MYO 27,554,462.00  17,631,046.00 208,527.00 98,642 13214 17874
JUN 49,895,195.00  43,380,613.00 345,226.70 233,693 14453 18563
JuL 84,189,099.00  80,764,097.00 595,955.76 431,567 14127 18714
AGS 110,193,571.00 113,970,090.00 786,311.39 588,127 140.14 19378
SET 99,986,989.00 123,445,323.00 700,733.63 611,763 142.69  201.79
ocT 108,775,611.00 126,525,563.00 813,039.63 625,446 133.79  202.30
NOV 92,470,161.00  97,742,216.00 740,641.07 479,988 12485  203.63
DIC 59,335,347.00  62,951,495.00 502,179.02 303,616 118.16  207.34
TOTALANUAL 692,143514.00 731,628,62500 24,192,825.00 513523642 395129448 133,007 13478 185.16 181.89

FUENTE: ADUANAS
ELABORACION: Junta Nacional del Café
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Estadisticas

EXPORTACION POR EMPRESAS ENERO - MARZO 2015

(PRELIMINARES)

VALOR

Peso

PRECIO FOB

N°  EMPRESAS FOB US$ Qa6 Kg
uss /QQ
1 LOUIS DREYFUS COMMODITIES PERU SRL 2,545,151 20,582.4 123.66
2 PERALES HUANCARUNA S.A.C. 2,513,857 15,740.9 159.70
3 COOP. DE SERV. MULT. CENFROCAFE PERU 1,838,211  8,804.9 208.77
4 PROCESADORA DEL SUR S.A. 1,564,766 6,972.6 222.98
H.V.C.EXPORTACIONES S.A.C. 1,554,611 8,398.9 185.10
6 COOP. DE SERV. MULT. SOL&CAFE LTDA. 1,254,864 5,257.5 238.68
7 OUTSPAN PERU S.A.C. 996,406 5,301.8 187.94
8 CENT. DE COOP. AGR. CAF. VALLES SANDIA LTDA 790,576  3,085.0 256.26
9 CAFETALERA AMAZONICA S.A.C. 641,197 3,651.9 175.58
10 PRONATUR S.A.C 611,078 3,300.0 185.18
11 COOP. AGRARIA CAFETALERA BAGUA GRANDE LTD 559,647 2,702.2 207.11
12 C.A. NORANDINO LTDA. COOP.NORANDINO 520,553 2,100.0 247.88
13 COOP. AGRARIA CAFETALERA SANGARENI 463,072 2,239.3 206.79
14 CAFE MONTEVERDE E.I.R.L. 453,889 2,062.5 220.07
15 COOP. AGROE. IND. JUAN SANTOS ATAHUALPA 361,316  1,757.3 205.61
16 UNION DE CAFETALEROS ECOLOGICOS 360,739  1,597.5 225.81
17 JUAN MARCO EL PALTO (A.P.C.J.UM.AR.P.) 345,247  1,650.0 209.24
18 RAINFOREST TRADING S.A.C. 317,956 1,740.0 182.73
19 COOP. DE SERV. MULT. APROCASSI 307,730 1,316.6 233.73
20 C.A.C. SOSTENIBLE VALLE UBIRIKI 304,084 1,282.5 237.10
21 COOP. AGRARIA CAFETALERA VALLE DE INCAHUASI 282,490 1,243.5 227.18
22 COOP. AGRARIA CAFETALERA TAHUANTINSUYO 279,947 1,275.0 219.57
23 C.A. DE SERV. MULT. VALLE DEL MARANON 265,007 1,213.6 218.37
24 EXPORT IMPORT CANDRES S.A.C. 256,425 3,913.0 65.53
25 C.A.C. PANGOALT 237,334 1,207.5 196.55
26 NEGRISAS.A.C. 235,489 1,274.1 184.82
27 C.A.C. HUADQUIPALTDA. 109 222,382 825.0 269.55
28 COFFEE GREEN S.R.L. 213,076  3,261.8 65.32
29 COOP. AGRARIA CAFETALERA SAN FERNANDO LTDA 205,964 825.0 249.65
30 CENTRAL DE CAFETALEROS DEL NOR ORIENTE 200,377 825.0 242.88
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31 COOP. DE SERV. MULT. FRUTOS DE SELVA 198,000 898.9 220.27
32 COOP. AGRARIA CAFETALERA SELVAALTA 184,399 859.7 214.50
33 COOP. AGR. EC. CAF. DE LONYA GRANDE 183,329 825.0 222.22
34 ASOC. BOSQUES VERDES CUENCA DEL CHINCHIPE 182,115 900.2 202.30
35 C.A.C.YDE SERVICIOS ORO VERDE LTDA 181,182 839.7 215.78
36 ASOC. DE PROD. AGRO. LAFLOR DE CAFE 174,862 825.0 211.95
37 EXPO CAFE S.A. 173,417 898.0 193.11
38 ASOC. PRODUCTORES DE CAFE DE PICHANAKI 173,416 892.5 194.30
39 NORCAFE S.A.C. 171,000 826.1 207.00
40 CAFE ELBOSQUE S.R.L. 169,325 750.0 225.77
41 CEPROCAF VALLES DE OCOBAMBA(CONVEN./CUSCO) 165,018 775.5 212.79
42 COOP. AGRA. CAF. CASIL LTD 141,091 750.0 188.12
43 PERUVIAN COFFEE S.A.C. 135,492 840.0 161.30
44 COOP. AGRARIA CAFETALERA APROVAT 118,430 420.0 281.98
45 PROAS S.A. 104,476 412.5 253.28
46 CEPROAP AGROECOLOGICOS PICHANAKI 100,778 397.5 253.53
47 PERUNOR EXPORT S.A.C. 94,124 412.5 228.18
48 COOP. AGRARIA CAFETALERA SATIPO LTDA 89,514 448.9 199.40
49 COOPERATIVAAGRARIAAPROECO 88,052 427.5 205.97
50 COOP. DE SERV. MULT. CEDROS CAFE 87,433 412.5 211.96
51 ASOC. PROD. PALTO CAFE AMAZONAS 86,707 375.0 231.22
52 CORP. DE PROD. CAFE PERU SAC 85,759 412.5 207.90
53 ASOC. DE PROD. AGROP. LA FLOR DEL BOSQUE 82,074 412.5 198.97
54 C.A.C. LAPROSPERIDAD DE CHIRINOS 74,919 412.5 181.62
55 COMERCIO & CIAS.A. 67,688 375.0 180.50
56 COINCAS.A.C. 62,459 1,170.0 53.38
57 ASOC. DE PROD. AGRO. FRONTERA DEL CHINCHIPE 61,134 412.5 148.20
58 COOP. AGRA. HEMALU DE LOS BOSQUES DEL INKA 35,444 124.5 284.69
59 AGROEXPORTADORATASTAS.A.C. 17,993 48.0 374.85
60 CAFE INCADEL PERU S.A.C 9,754 45.0 216.76

TOTALES 24,192,825 133,007.0 181.89

FUENTE: ADUANAS
ELABORACION: Junta Nacional del Café



' EN BUENAS MANOS

En Honda sentimos orgullo por ser parte de
las familias que se dedican al cultivo del
café, aportando con la tecnologia con que
se cultiva, cuida y procesa el mejor café del
mundo: El café peruano.

MOTOGUADANAS‘O-FIUMIQAQOS e MOTOBOMBAS ¢ GENERADORES ¢ MOTORES

Ahorrar pana crecer.

Consulte sobre nuestros productos y respaldo a nivel nacional en: www.honda.com.pe/fuerza o al teléfono 0.800.28000



