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Productores apuestan por la competitividad del café peruano

Cerca de mil lideres cafetaleros de todo el pais participaron en el Didlogo Cafetalero con el objetivo de fortalecer
la caficultura. Hace un mes la Junta Nacional del Café entreg6 a ministros y parlamentarios el “Programa para la
Competitividad del sector Cafetalero”, con las 10 medidas basicas e indispensables que el gobierno debe tomar.

Ley de promocion del café

El congresista Daniel Wilson presenté el proyecto de Ley de Fomento para la Investigacion y Promocién del Café.
Propone la creacién de un autogravamen que se invertira en estudios para mejorar y extender el cultivo de este
producto, asi como incrementar su consumo y comercializacién.

Cafetaleras en accion
En los ultimos meses se llevaron a cabo una serie de encuentros regionales de la Mujer Cafetalera. Productoras
del NORORIENTE, CECOVASAy CECANOR compartieron experienciasy alternativas de solucién a sus problemas.

Caficultura Sostenible II: Servicios ambientales

El mal manejo y la contaminacién de los recursos naturales ha terminado por afectar el ecosistema. Sin embargo,
se puede tomar una serie de medidas para evitarlo, y mas bien utilizar a nuestro favor los beneficios que éstos
producen.

Senadora Hillary Clinton interesada en café peruano
Cafetalera peruana Esperanza Dionisio, de la Cooperativa Agraria Cafetalera Pangoa, participé en la 34
Asamblea Anual de Profesores de Nueva York, donde se reunio6 con la senadora Hillary Clinton.

Compra mundial de Café 4C se iniciaria en julio del 2007
Con este sello podriamos terminar el 2007 con la venta de 4 millones 250 mil sacos, aunque las primeras
operaciones posiblemente se realicen con café de Vietnam, Africa, Brasil, Indonesiay Colombia.
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Dialogo y Soluciones a la Agenda Cafetalera

a agenda cafetalera no ha sido tema de

prioridad durante en los primeros 100 dias de

gestion gubernamental del doctor Alan
Garcia. Posiblemente, la informacién que en el
2006 el grano aromatico aportara unos 420
millones de délares en divisas, lo habra llevado a
posponer su atencion personal, para brindarla a
otros sectores empresariales, econémicos, y por
cierto sociales. Al parecer no estd debidamente
informado de las condiciones en las que se
cultivan, cosechan, procesan, transportan vy
comercializan los casi 5 millones de quintales que
estamos cosechando en el presente afho.

La Junta Nacional del Café confia que, antes de
cumplir los 180 dias, el Jefe de Estado valorara el
esfuerzo que realizan decenas de miles de familias
cafetaleras en los pueblos mas remotos de nuestra
amazonia, para generar su propio trabajo,
construir ciudadania y democracia mediante el
tejido social cooperativo, ademas de

aportar la mayor cantidad de divisaz
agropecuarias generadas por una
actividad econdémica licita y
limpia.

En nuestra apuesta por
desarrollar capacidades
competitivas y rentables, en
sociedad con el Estado, hemos

presentado a mediados de agosto una e

agenda de 10 puntos a diversos Ministros

de Estado, empezando por el Presidente del
Consejo de Ministros, doctor Jorge Del Castillo,
como también a los 120 Congresistas de la
Republica. Hemos tenido multiples reuniones con
ministros y altos funcionarios de diversos sectores.
Todos coincidieron en expresar que los puntos
planteados son positivos, viables, atendibles, y
gue no generan mayores egresos al Estado. “En
términos de costo/beneficio, ganamos todos:
productores, Estado, y la sociedad peruana en su
conjunto”, expresé el Ministro de la Produccion
Rafael Rey, quien se comprometié llevar estos
puntos al Consejo de Ministros.

Acabamos de reunirnos mas de 900 dirigentes y
delegados cafetaleros en La Merced
Chanchamayo, con ocasion del 40 Aniversario de
fundacion de la Cooperativa La Florida, para
reiterar nuestra agenda y escuchar el compromiso
de los gobernantes sobre nuestras demandas. Fue

una reunién respetuosa, ordenada, pero también
firme por parte de la masiva concurrencia, para ser
escuchados ahoray alcanzar resultados.

“Hoy nos toca a los productores cafetaleros” es la

frase que corre por los valles interandinos de
nuestra Selva Alta. En efecto, han pasado anos de
olvido, de exclusion, de indiferencia por parte de
las autoridades de diversos sectores para con el
café. El pretexto o “justificacién” confesado en
algunos circulos empresariales, es que los
cafetaleros son minifundistas, pequenos
productores no viables para generar
competitividad.

Los productores cafetaleros nos hemos ganado
un derecho a pulso, con sudor y lagrimas,
especialmente los organizados en cooperativas,
para ser atendidos por el Estado. Hemos
conquistado exigentes mercados, incrementado
nuestra oferta y sobre todo estamos
riegociando un café de alta calidad.
Seria bueno que en los ministerios
responsables del desarrollo
econdémico y comercial
comparen cifras de asignacion
presupuestal por producto,
con los resultados obtenidos en
las exportaciones. Tamana
sorpresa sevan a encontrar.
El zafé que vendemos a 36 paises no
se cultiva cerca de autopistas, vecinos a
puertos de embarque, con SENASA al costado
para controlar plagas, centros de salud cercanos,
energia eléctrica permanente, y conectados al
mundo. Tampoco hay la competencia e
inseguridad que genera la economia ilicita. A
pesar de estas circunstancias ganamos mercados,
generamos empleo, conservamos el
medioambiente, y sobre todo aportamos divisas.

Vamos a perseverar en el didlogo, en la
concertacion publico/privada, en alianza con
todos los actores de la cadena de valor, para hacer
del café el producto estrella de nuestras
exportaciones, en la medida que es garantia de
pazy desarrollo de nuestra amazonia.

Tenemos la seguridad que en este gobierno vamos
aseratendidos, todavez que a:

Mas café, mas pais.

El Consejo Directivo JNC



PRODUCTORES

APUESTAN
POR LA

COMPETIVIDAD

DEL CAFE
PERUANO

m Presidente del

JNC, César Rivas
Pena, inauguré
el Diadlogo
Nacional
Cafetalero.

m Respaldan proyecto de ley de creacion de fondo para asistencia técnica y

promocion del café

m Dialogo nacional se efectuara anualmente para evaluar avances y nuevos

compromisos.

on el marco de una masiva concurrencia de

productores cafetaleros de diversas regiones

del pais, y teniendo como sede las
instalaciones de la Cooperativa La Florida, en La
Merced, se desarrollé el didlogo nacional cafetalero,
para debatir la propuesta que la Junta Nacional del
Café alcanzé a las diversas instancias del gobierno.
César Rivas Pefa, en su calidad de presidente de la
INC, tras saludar a los asistentes, y expresar su
disconformidad por la no concurrencia del Ministro
de Agricultura, destacé la presencia del congresista
por Cuzco, y del bloque parlamentario del partido de
gobierno (APRA), Luis Wilson Ugarte, como también
del Presidente del Consejo Nacional del Café,
Augusto Sayan, y del Presidente de la Camara
Peruana del Café, Luis Navarro Vascones. “Su
participacion en este evento es testimonio
fehaciente que el didlogo entre autoridades,
productores y exportadores, es la salida para, por
fin, emprender los cambios que requerimos para
mejorar nuestra competitividad de nuestro café”,
expresé el lider cafetalero.
A continuacién resumio la agenda propuesta a las
autoridades, e invitd a decir sus puntos de vista a los
exportadores y delegados participantes. Luis
Navarro expresd, en representacion de los
exportadores, sus coincidencias con las expresadas

por la JNC, y que las diferencias son muy pocas, mas
de forma que de fondo. Propuso, con énfasis, en la
necesidad de generar una institucionalidad
cafetalera dindmica, integrada por el MINAG, JNCy
CPC, responsable de orientar la politica cafetalera en
el pais.

FONDO PARA LA INVESTIGACION Y
PROMOCION

El congresista Luis Wilson, tras referir su origen de la
zona cafetalera de La Convencién, y mostrando un
amplio conocimiento del tema, dijo que a pedido de
los productores de diversas regiones cafetaleras,
entre ellas de su tierra, habia presentado el proyecto
ley, el cual se encuentra para su debate en la
Comision Agraria del Congreso.

Tras hacer un breve diagnostico de la situacién
actual de la produccién cafetalera, las dificultades
de transporte y la carencia de asistencia técnica,
explicé los alcances del proyecto, que consiste en
establecer una contribucion de S/.1.00 sol por
quintal embarcado de café verde, a ser recaudado al
momento de embarque del producto, similar al que
se aplica en otros pais.

Aclaré que no se trata de un impuesto, sino de un
aporte en el que se “mojan todos los actores de la

Catetalero



cadena”, el cual serd manejado por los
contribuyentes, através de una entidad que precisa
la misma ley. Luego de su exposicion y sometida al
voto la propuesta, fue respaldada unanimemente,
por los asistentes

LOS REPRESENTANTES

REGIONALES

Carmelo Diaz Estela, dirigente de la CAC Oro Verde,
de Lamas, San Martin, expres6 que las
organizaciones del norte y nororiente respaldan
plenamente la propuesta de la JNC, toda vez que
resume las exigencias que desde hace un buen
tiempo los productores al gobierno, con el objetivo
de mejorar la rentabilidad del café

Beltrdn Apaza Enriquez, representante de las
cooperativas de CECOVASA, en el departamento
Puno, hablé en representacion de los productores
del sur, e invito a los asistentes a trabajar de manera
unida, pues solo de esa manera se podra lograr la
atencién de los 10 puntos expuestos por la JNC a las
autoridades..

Por su parte, Percy Clemente, dirigente de la
cooperativa Pangoa y presidente de la Junta
Regional del Café de Selva Central, expres6é su
confianza que en este gobierno se atiendan las
demandas postradas por anteriores autoridades
gubernamentales.

“Estamos comprometidos en trabajar con nuestro
gremio, cuyas propuestas las venimos formulando
con responsabilidad. Esperamos que este didlogo
tenga frutos en el corto plazo, porque no podemos
esperar mas tiempo”, sostuvo Clemente

o (Cafetalero

m Cerca de mil lideres cafetaleros se reunieron

en la Merced para definir acciones
prioritarias para promover el desarrollo
competitivo de la caficultura peruana.

INTERES EN LA AGENDA

Augusto Sayan, director general de Promocién
Agraria, y presidente del Consejo Nacional del Café,
dijo que la agenda propuesta sera atendida por el
gobierno, y que ya se estaban dando pasos
concretos. Anuncié que se estaba tramitando el
retorno de Peru a la OIC, y que pronto la Cancilleria
presentara la documentacion respectiva. Refirié que
se instalard una comision de trabajo integrado por la
JNCy el MINAG para formular el plan de renovacion
de plantaciones, ejecutar el empadronamiento de
productores, y que en cuanto al autogravamen
propuesto, el ministerio lo respaldara, por ser un
compromiso contraido por el Ministro Salazar.
También dijo que se apoyara la creacién del DRAW
BACK para café organico y que la CONAPO esta en
evaluacion.

Propuso que todos los anos se realice un evento
similar, donde se analicen los avances, y se traten
nuevos temas para el desarrollo cafetalero.

La cita culminé con un fraterno almuerzo para los
asistentes, invitado por los duehos de casa, cuyo
presidente, Belisario Cruz, agradecié la asistencia
masiva de los cafetaleros de todas las regiones del
pais.

PROPUESTAS PARA
LA COMPETITIVIDAD

El planteamiento que la JNC entrego al gobierno
incluyen las siguientes propuestas con el fin de hacer
del café un producto de bandera:
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Ley de autogravamen para desarrollo
cafetalero

Se trata de un autogravamen a las
exportaciones de café con fines de
investigacién y extensién, promocion
internacional, consumo, fondo de garantia,
institucionalidad y diversificacion productiva e
incremento de ingresos de familias cafetaleras,
lo que significa un eficaz combate a la pobreza.

Programa de Renovacion de Plantaciones
Consiste en la implementacién del Programa
para la Renovacion y Rehabilitacion de 50 mil
hectareas de cafetales mayores a 20 afos,
mediante el Fondo de Crédito de Capitalizacion
Cafetalera.

Padrén Nacional de productores de café

El empadronamiento inmediato de los

productores de café traerd los siguientes

beneficios:

- Informacién confiable sobre los actores de
cadena del café: produccion,
transformacién y comercializacion del café.

- Disminuyen los robos y la informalidad en el
comercio interno del café.

- Mejora la recaudacién tributaria del sector
cafetalero.

- Facilita laimplementaciéon del autogravamen.

Café, producto bandera

Incorporar el café como producto bandera trae
una serie de ventajas econdmicas, sociales y
ambientales. Se debe promocionar la marca
colectiva “Café del Pert” e involucrar a las sedes
diplomaticas peruanas en la promocion del
café peruanoy de la marca mencionada.

Integracion oficial a entidades
internacionales

Esimportante integrar al Pert a la Organizacién
del Café (OIC) y los escenarios internacionales
de discusion y acuerdos sobre la oferta/
demanday estandares de calidad del café.
También se debe promover la alianza con paises
productores de cafés finos y el acceso directo a
los proyectos de cooperacion para la actividad
cafetalera.

Drawback al café organico

Es necesario impulsar la creaciéon de la sub-
partida arancelaria para café organico y
mediante un decreto supremo incorporarlo a
los productos beneficiarios del Drawback. Con
ello se conseguiran los siguientes beneficios:

- Desarrollo de la agricultura alternativa a los

cultivosilicitos

E
Jumen NacH®
el CalE

- Incremento dél ernpleo rural.

- Calidad de vida mejorada.

- Contribucién a la paz social y afirmacion de
la institucionalidad democratica en las
zonas de conflicto.

Inversion en infraestructura y servicios

Hay que impulsar la inversion publica en
infraestuctura vial y comunicaciones, asi como
la instalacidn de servicios basicos como energia
eléctrica, centros de salud, escuelas, etc.
Ademds se debe adecuar la curricula de
escuelas, institutos y universidades a la realidad
agraria de la selva alta. Y a todo ello hay que
sumarle la titulacién de las tierras de los
cafetaleros.
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m Agricultores  exhiben su buen café,
solicitan mas ap@yo para competir.

Promocion del Consumo

Es indispensable promover el consumo interno

del café, lo que se puede lograr de dos maneras:

- Las entidades publicas cumplirdn con
adquirir el café peruano, en concordancia
con: Hecho en el Perd = Consuma lo que el
Pert Produce”.

- Incorporar el consumo de café con leche en
los desayunos escolares, pues tiene una serie
de ventajas para el aprendizaje escolar.

Incentivos tributarios para la organizacion

de productores

Se promoverd la formalizacién y organizacién

de los productores mediante beneficios

tributarios, por ejemplo:

- A organizaciones de productores cuyas
ventas anuales de asociados sean inferiores
a20UIT.

- A organizaciones de productores que
ejecuten actividades de asistencia
técnica directa a sus asociados.

Promocion de agricultura organica

Urge la creacion del Consejo Nacional de
Promocién de Agricultura Organica, con
participacion de los productores de café
organico, banano, cacao, castanas, algodon,
mango, panelay otros.

También es importante conceder precios de
promocioén al guano de isla, roca fosforica,
entre otros, asi como otorgar la exoneracion
tributaria a los insumos organicos, la misma
que se hadado alosinsumos para la agricultura
convencional.

Por su parte la Junta Nacional de Café y sus
miembros se comprometen a:
- Incremento de divisas por
exportaciones de café
- Café de calidad: Peru es reconocido en el
mundo como un pais productor de café
finos.
Descentralizacién econdmica sostenible
en la selva alta.
Incremento del
pueblos rurales
El cultivo de café es una eficaz alternativa a
la economia ilicita en zonas de produccion.
Desarrollo del tejido social rural mediante
cooperativas es garantia democratica frente
a movimientos fundamentalistas.

mayores

empleo sostenible en

Objetivos para el 2015

on todas estas propuestas se espera que al
2015 se obtengan los siguientes
resultados:
-Una produccion de 7 millones de quintales, que
se traduciran entre 500 y 600 millones de doélares
en divisas para el pais y embarques del orden de 6
millones de quintales.
-Una productividad de 920 kilémetros por
hectarea, y un area de cosecha de 350 mil

o Catetatero

hectareas.

-Trabajo distribuido en 50 millones de jornales y el
consumo de al menos un kilo de café por
habitante.

-La existencia de 100 mil productores de café que
estén organizados empresarialmente

Estas metas solo seran posibles con el aporte de
todos los involucrados, los productores y por
supuesto el Estado.




| 11 de octubre el congresista
Luis Daniel Wilson Ugarte
presentd el proyecto de Ley
de Fomento para la Investigacion y
Promocién del Café, que establece
la creacién de un autogravamen

para financiar una serie de
programas de investigacion para
mejorary extender el cultivo de café
a nivel nacional, asi como
incrementar su consumo y
comercializacién.

La iniciativa legislativa, respaldada
por otros seis congresistas de la
Célula Parlamentaria Aprista,
dispone, en primer lugar, que se

declare de interés nacional el
fomento a la investigacion vy
promocién del cultivo,

comercializacion y consumo del café.
Para ello se crea de un régimen de
autogavamen a la exportacion de
café verde en todas sus variedades,
de un sol por cada quintal, el mismo
que seria recaudado a través del
Banco dela Nacién.

A fin de evitar la evasion, esta
norma prohibe que se autorice la
salida de café hacia el exterior del
pais sin que se haya demostrado
antes el pago del autogravamen y
obliga a que los exportadores
actualicen sus registros a mas
tardar 60 dias después de
promulgada laley.

Todo el dinero que se logre
recaudar serd destinado a
investigar y promover el cultivo de
los diversos tipos de café peruano,

|.'
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incentivar su consumo no solo en el
exterior sino especialmente en el
interior del pais, ejercer un eficiente
control fitosanitario y facilitar la
renovacion de las plantaciones
antiguas.

Un comité especial

El proyecto de ley instaura el
Comité de Promocion de la
Investigacién y Promocion del
Cultivo y Consumo del Café
(COMPROCAFE), entidad que sera
la encargada de administrar los
fondos que se recauden, el cual
estard conformado por un
representante de los Misterio de la
Produccién, Agricultura, vy
Comercio Exterior, asi como dos
representantes de los comités y
asociaciones de exportanciones de
café a nivel nacional, y otros dos de
las asociaciones y comités de
productores de café.

J LEY DE

&4 PROMOCION
= DEL CAFE

BBusca promover la
investigacion, productiva,
tecnoldgica y comercial del
café peruano

m Congresista Luis Daniel Wilson propone
proyecto de ley para crear un autogravamen.

Entre ellos se elegird una junta
directa, compuesta por un
presidente, un secretario y un
relator, que estaran encargadas de
dirigir las asambleas. Los
integrantes del comité seran
elegidos por dos anos y no recibiran
ningun sueldo, ni asignacién
monetaria, dieta o cualquier tipo de
ingreso econdmico por ejercer sus
funciones.

Este comité tiene que velar para
que el dinero se utilice en:
®Impulsar la investigacion del café
con el fin de diversificar su
producciény mejorar su calidad.
°*Promover la incorporacién,
adaptacion y difusion de nuevas
tecnologiasy el manejo de suelos.
®Apoyar la investigacion de
mercado, marketing comercial y
otros aspectos relacionados con la
produccién, comercializacién y
consumo de café.

Experiencias positivas

os autogravamenes en el

Perd se han concebido

como tasas que se aplican a
determinados productos,
especialmente agricolas, y
destinados a mejorar su calidad,
con resultados positivos.
Se hizo, por ejemplo, con el
algodén. En la década del 40 las
asociaciones de Canete e Ica
acordaron mediante varias
asambleas imponerse un

autogravamen a su produccidn.
Con este dinero, que
recaudaban las desmontadoras,
se crearon estaciones
experimentales que realizaron
importantes trabajos de
mejoramiento genético del
algodén, control fitosanitario,
fetilizacion y manejo de cultivo.
Esto no solo favoreci6 a los
agricultores de Canete e Ica, sino
de toda la costa central del pais.

— . Eifelalenn ©




El ministro de Agricultura,
ingeniero Juan José Salazar, acaba
de plantear que al 2021, es decir
dentro de 15 anos, el agro peruano
sera reconocido por su produccion
y oferta de productos agrarios de
calidad, inocuos, ecolégicos, con
valor agregado, vale decir
tendremos un agro muy

‘ni icultura, '
competitivo. La expectativa ahora
es conocer qué politicas
implementara el gobierno para
alcanzar esta entusiasta meta,
sabiendo que la politica
macroecondmica que se aplica en
el pais es, justamente, antiagraria.
Una sefa de esta orientacion esta
en la asignacién para el 2007 de
apenas 1.5% del Presupuesto de
General de la Republica, tema que
lo ha tenido mortificado al ministro.

Los funcionarios de PROABONOS no
saben qué hacer para convencer al
ministro Juan José Salazar que la
orden de rematar esta empresa, es
decir privatizarla en el menor plazo,
tendrd serias implicancias sociales,
ambientales, econémicas y hasta de
seguridad. Varios postores tienen
lista su oferta para “poner operativa
la producciéon y comercializacién”
del guano de isla, con destino a
Chile y Europa, principalmente, sin
pensar en la demanda de 50 mil
agricultores ecolégicos. Mientras
tanto, los productores de café,
banano, cacao, algoddn, hortalizas,

o Cafetalero

siguen padeciendo por adquirir este
producto, que de 155 dodlares
tonelada pasé a 280. Con este
precio tratan de superar el déficit
que heredaron de la gestion
gubernamental de Toledo.

El ingeniero Augusto Sayan
Ginanella, Director General de
Promocion Agraria, ha sido
nombrado Presidente del Consejo
Nacional del Café, mediante la RM
N° 1238 AG-2006. Como Secretario
Técnico se desempenara el
Ingeniero Jorge Figueroa, nuevo
responsable de la cadena del café
en el MINAG. Tanto la Junta
Nacional del Café como la Camara
Peruana del Café coinciden en
referir que ahora sera posible el
relanzamiento de esta entidad,
como lo venian planteando hace
dos anos.

Acaba de crearse una entidad
publico-privada para la promocién
del cacao en nuestro pais. Se trata
de la Comisién Técnica
Multisectorial para un Acuerdo de
Competitividad de la Cadena
Agroproductiva de Cacao vy
Chocolate establecida mediante la
RM N° 1305 -2006-AG. La integran
15 entidades del estado, 2 de la
empresa del grupo Guzman, 2 dela
Camara Peruana del Café, 3
agencias de cooperacion con
nombre propio, y 2 representantes
de los productores cacaoteros.
Tamaha exclusién de los
productores es indicativa de cémo
sera la "concertacion” entre los
actores de la cadena de valor del
cacao.

Hace un mes que se promueve con
fuerza en todos los medios de
comunicacion el inicio de los
programas Sembrando, dirigido

por la Primera Dama Pilar Nores de
Garcia, y Sierra Exportadora,
conducido por Gaston Benza, ex
presidente de ADEX. Ambos buscan
atacar la pobreza y pobreza
extrema en los pueblos andinos,
con metodologias diferentes.
Mientras el otrora lider exportador
Benza Plucker trata de asociar
inversién publica y privada en el
desarrollo de productos de
exportacién, la esposa del Jefe de
Estado impulsa el uso de tecnologia
basica en las familias campesinas
para incrementar su produccién e
ingresos. Una coincidencia en
ambos programas: no hablan del
tejido social (organizacién

CAFE A EUROPA

| café peruano tiene como

principal destino Europa.

En el periodo enero-
septiembre se han embarcado 2
millones 66 mil quintales, porun
valor de 206 millones 290 mil
ddlares, equivalentes al 68.9 %
del total de nuestras ventas que
alcanzaron la cifra de 299
millones 310 mil soles en el
mismo periodo.
Alemania aparece como
principal comprador, con 1
millén 194 mil quintales,
mientras que Estados Unidos
reporta apenas 664 mil
quintales, equivalentes al 22 %
de nuestras ventas, tendencia
decreciente que viene desde
hace 8 anos. Asia también

muestra una fuerte baja en
nuestras exportaciones, al
registrar apenas el 3.6 % de
nuestras ventas, mientras que
hace 10 anos era el
comprador.

tercer




sostenible) de los pobladores
andinos que aseguren
empoderamiento y continuidad
empresarial de los programas.

El gobierno del pais vecino alista un
programa de renovacién de 100 mil
hectareas de café, tanto de las
plantaciones de la vertiente del
Pacifico (arédbico) como de la zona
amazoénica (robusta). Se proponen
renovar 10 mil hectareas cada afo,
hasta alcanzar las 100 mil
hectéreas, de las 300 mil que tienen
mas de 20 anos de explotacién,
segun dio el director del Consejo
Nacional del Café de Ecuador
COFENAC. Los recursos para este
programa procederan de fondos de
cooperacién de la banca
multilateral. Con este plan esperan
alcanzar una oferta exportable
superior a los 2 millones 500 mil
quintales. Actualmente ejecutan un
programa de 12 millones de délares

aportados por la OIC y la
cooperacion del gobierno de
Bélgica.

El 31 de octubre recibimos en la JNC
una comunicacion procedente de la
Secretaria General de la Presidencia
de la Republica, relacionada con
nuestra solicitud de audiencia con
el doctor Alan Garcia planteada el
18 de agosto. Vino a través del
Ministerio de Agricultura, donde
desde el 07 de septiembre se
estudié el tratamiento a nuestras
demandas. En cuanto a la audiencia
con el Presidente, el doctor Luis
Nava Guilbert, Secretario General
de la Presidencia nos debe la
respuesta.

El café peruano aport6 en 1988 el
72% de las divisas agricolas del pais,
al sumar 121 millones de ddélares de
exportaciones del grano aromatico.
En el presente ano 2006 aportara
430 millones de délares,
equivalentes al 27% de las
exportaciones agropecuarias. Las
colocaciones del Banco Agrario de

CAFES SOSTENIBLES

n las préximas semanas se

iniciaran las pruebas

metodoldégicas de
investigacion sobre
costo/beneficio para los
productores, en cuanto al uso
de diversos sellos para cafés
sostenibles o diferenciados.
Corre a cargo de la Asociacion
de Cafés Sostenibles ACS-con el
patrocinio de la OIC, y se
aplicara en 12 paises, entre ellos
Pert, reconocido como un pais
lider en la produccién vy
exportacion de este tipo de
cafés. En reciente reunién de la
OIC, en la que participé como
observadorun funcionario dela
Embajada de Perd en Londres,
se vieron los avances y el
calendario de trabajo, como
también los aspectos de
financiamiento.
Igualmente, se dio cuenta de las

ese entonces ascendieron a 5
millones de ddlares 134 mil ddlares,
que en INTIS de ese tiempo
equivalieron a 25,281 millones,
segun reporte de la desaparecida
entidad financiera.

La compafnera Lucila Quintana
Acuna, dirigente de la INC vy
presidenta de la Coordinadora
Nacional de la Mujer Cafetalera
CONAMUC concurrié como
delegada de nuestra organizacion a
la 13 Conferencia Regional
Latinoamericana de la UITA,
celebrada en Republica
Dominicana, donde expuso nuestra
experiencia en el trabajo
organizativo de las productoras
cafetaleras, especialmente en la
promocion del café procesado por
las mujeres, como también sobre la
problematica de la salud en las
familias cafetaleras.

A partir del 2007 la firma Coca Cola
planea ofertar a diversos paises

gestiones realizadas con
entidades financieras, entre ellas
el Banco Mundial, para crear un
fondo con fines de crédito a las
organizaciones de productores
que tengan certificaciones
diferenciadas, denominado
FAST. Operara a través de grupos
o empresas de productores que
tengan una capacidad de acopio
superior a 50 mil sacos, y una
administracion con capacidad
de administracién de riesgos. Se
debatié la promociéon de los
cafés sostenibles mediante foros
regionales. Se espera que Peru
sea sede de algunos de los foros
programados.

En Peru la

contraparte de
la ACS es la

Junta Nacional

del Café desde
hace dos afos.

bebida
preparada sobre la base del café, y
gue en Japon ha tenido gran suceso
a través de la marca "Georgia

consumidores una

Coffee”. Previamente finalizé un
convenio que mantenia con NESTLE
hace 15 anos para vender bebidas
frias de café y té que no tuvo éxito.
Ahora hay una nueva marca de café
4C.

Las perspectivas en los proximos
anos del comercio del café sera el
tema central de la XX edicién de
SINTERCAFE, a celebrarse en Costa
Rica del 11 al 15 de noviembre. Se
veran los aspectos de
especializacién, estimados de
consumo y los procesos de
certificacion para un creciente
listado de sellos de cafés
diferenciados. Serd un punto de
encuentro de compradores y
exportadores del grano aromatico,
especialmente de los paises
latinoamericanos. Las perspectivas
del café peruano serd tema de
conversaciéon obligada entre los
operadores del negocio.

Cafetalero



CAPACITACION ESPECIALIZADA
PARA PRODUCCION DE CAFES

BUno de los
problemas que
enfrentan las
organizaciones
cafetaleras es la
falta de una oferta
de capacitacion
especializada para
los técnicos que
brindan asesoria en
la produccion de

reciben
asesoramiénto para :mejorarla
produccion de cafés especiales.

#Técnicos cafetaleros

as organizaciones cafetaleras

enfrentan innumerables

limitaciones y dificultades.
Una de estas es que sus asociados
carecen de acceso a servicios de
extension agraria cafetalera, por
parte del estado, de las
universidades o de la empresa
privada. Por otro lado, la escasa
oferta no responde agilmente a las
exigencias y tendencias del
mercado.
Por este motivo, las organizaciones
cafetaleras tuvieron que
implementar sus propios
programas de asistencia técnica.
Sin embargo, los profesionales
egresados de las universidades e
institutos mayormente no tienen
una formacién apropiada para
brindar asesoria en la produccién
de cafés especiales.
Motivada por lo expuesto, la Junta
Nacional del Café ofrecera una
capacitacion especializada para los
técnicos del sector cafetalero, en el
marco del proyecto “Capacitacion
de Extensionistas, y de
Capacitadores de Extensionistas,
para la Produccién de Cafés
Especiales”. Este proyecto contara

o (Cafetalero

con el cofinanciamiento del “Fondo
de Desarrollo de Servicios
Estratégicos” (FDSE) de INCAGRO.
El proyecto es ejecutado por la
Junta Nacional del Café, en alianza
estratégica con la Central Café Peru
y el Instituto Nacional de
Investigacion y Extensién Agraria,
siendo la primera vez que un
proyecto de extension relacionado
al cultivo del cafeto contard con
cofinanciamiento del FDSE.

El problema

En la Jdltima década, ante la
oportunidad de vincularse
comercialmente con los mercados
de nicho y de acceder a mejores
precios, las organizaciones
instalaron y/o fortalecieron sus
departamentos técnicos, e
implementaron programas de
asistencia técnica en torno a la
produccion de cafés diferenciados.
A pesar del avance logrado por las
organizaciones cafetaleras en la
implementacion del servicio de la
asistencia técnica, éste enfrenta ain
muchas limitaciones y dificultades.
Los profesionales que asumen la

cafés especiales.

labor de asistencia técnica son
mayormente técnicos
agropecuarios, ingenieros
agréonomos o bachilleres en
agronomia, y disciplinas afines. En
su formacion fueron priorizados los
aspectos agrondmicos productivos,
con énfasis en cultivos de costa o
sierra. Mayormente no pudieron
desarrollar destrezas en el manejo
agronémico del cafeto, en la
agricultura organica y otros
sistemas de produccion de cafés
especiales. Tal vez la mayor
debilidad sea su escasa preparacion
para la labor de capacitacion de
agricultores, la cual se realiza de
forma teodrica, con escaso empleo
de herramientas pedagégicas. En
consecuencia, los caficultores
demoran en adoptar las
recomendaciones técnicas
necesarias para cumplir con las
diferentes normas de produccion
para los cafés especiales.

Los objetivos

El objetivo del proyecto de
capacitacion es desarrollar un
sistema de generacién de



capacidades para la asistencia
técnica en la produccion de cafés
especiales. Sus objetivos especificos
son: 1) Incrementar el apoyo al
servicio de asistencia técnica
cafetalera, 2) Generar la
disponibilidad de capacidades
profesionales para la asistencia
técnica para la producciéon de cafés
especiales, 3) Impulsar el desarrollo
de wuna institucionalidad
reconocida, y recursos humanos
para la formacién de capacidades
de extension agraria cafetalera.

La propuesta

El proyecto se desarrollara en torno

a tres componentes:

1) Sensibilizacion de los principales
actores. Se realizaran dos talleres
de informacion, dirigidos a los
demandantes de profesionales
para la asistencia técnica. Se
tratard el tema de extension y
asistencia técnica cafetalera, y la
importancia estratégica para la
actividad econdémica de las
organizaciones, de invertir en la
formacién de competencias
especializadas y actualizadas. Un
taller se realizard en la Selva
Central, el otro en la ciudad de
Lima. Se elaborard un material
informativo que serad entregado
en estos eventos. Se
sistematizardn las sugerencias,
aportes y solicitudes expresadas
en los eventos, con el objetivo de
difundir las conclusiones de los
talleres.

~

componente comprende la
ejecucién del curso de
capacitacion. El proyecto
propone la formacién de
técnicos y profesionales con
competencias integrales, con
s6lidos conocimientos practicos
en lo agronémico - productivo,
capacidad de manejar
informacién actualizada sobre el
mercado especial, y un amplio
conocimiento sobre las normas
de las diferentes certificaciones
de importancia para el café.
Deberan adquirir competencias
para la capacitacién de
agricultores, conocimiento sobre
enfoques pedagogicos, métodos
de ensefanza, y experiencia en
su aplicacién. La mayor parte del
curso se dictara a distancia, por
la dispersién geografica de las
organizaciones cafetaleras. Para
reforzar el estudio a distancia, se
realizaran capacitaciones
presenciales en la Selva Central,

en el Centro Educacional
Ocupacional de La Florida,
Chanchamayo. Durante el

proyecto seran capacitados dos
grupos de 25 técnicos cada uno.
Los participantes seran
profesionales que laboran
actualmente en los
departamentos técnicos de las
organizaciones cafetaleras socias
de la JNC y de la Central Café
Peru.

Fortalecimiento institucional. El
tercer componente abarca la

especializada en formaciéon de
competencias, que tendra la
tarea de gestionar la oferta de
programas de capacitacién. Se
elaborard un diagnéstico sobre
la situacion de la asistencia
técnica y extensiéon en la
produccién de cafés especiales.
Se desarrollard un taller de
analisis ocupacional, con los
mismos profesionales que
desempenan esta labor, con el
objetivo de describir las
funciones y tareas en este cargo,
y de definir las competencias
requeridas para desempenar la
ocupacion de “asistente técnico
para la produccién de cafés
especiales”. Sobre la base de este

perfil, elaborado
participativamente, se
desarrollard el programa
curricular para el curso de
capacitacion.

Duracion

El proyecto tendra una duracién de
dos anos. Los primeros meses se
realizaran actividades preliminares,
como el diagnostico situacional, la
elaboracién del perfil ocupacional,
del programa curricular y de los
materiales didacticos.

El mismo curso de capacitacion
comenzara en el mes de marzo del
ano 2007, y tendrda una duracién de
diez meses.

Mas informacion:

Susana Schuller.

Correo electrénico:

2) Capacitacion de asistentes Iabqr de seguimiento y sschuller@juntadelcafe.org.pe.
técnicos para la produccion de monitoreo , del proyecto. 5€  Teléfonos: 433 14 77 o 332 7914,
cafés especiales. El segundo instalara una unidad Anexo 5.

Curso a distancia

Modulo 1 Manejo agrondmico del cafeto 8 semanas
Modulo 2 Normas y estandares de produccion y calidad de producto 7 semanas
Modulo 3 Certificacion grupal y sistemas internos de control 5 semanas
Modulo 4 Métodos de capacitacion de productores 4 semanas
Curso presencial y practico

Practica 1 5 dias
Practica 2 5 dias
Practica 3 5 dias

Cafetalere ©



CAFETALERAS EN ACCION

mEl 23 y 24 de octubre
se realizo el Il
Encuentro Regional de
la Mujer Cafetalera
Nororiente, donde las
delegadas expusieron
Sus experiencias e
importantes logros en
la formacion de
microempresas con
diversos cultivos
alternativos, que han
colaborado a mejorar
los niveles de vida de
sus familias

as mujeres tienen un papel
Lcada vez mas importante y
preponderante en el
proceso de produccién del café.

El paso de los afios, la experiencia
y conocimientos adquiridos en la

mz}...

||lsm..
——————

practicay en los diversos talleres a
los que han asistido, les hicieron
comprender que su rol vamas alla
de ser las companeras que
apoyan a sus esposos en las tareas
de cultivo, y que son un factor
clave para el desarrollo de sus
familias y de las regiones donde
viven.

Por eso el lll Encuentro Regional
de la Mujer Cafetalera del
Nororiente, acaba de realizarse el
23 y 24 de octubre en Jaén,
organizado por la Junta Nacional
del Café (JNC) a través de su
Coordinadora Nacional de la
Mujer Cafetalera, y teniendo
como anfitrion a la Central
Fronteriza del Norte de
Cafetaleros (CENFROCAFE). Fue
ocasion para que las delegadas
intercambien sus experiencias y
puedan asi continuar creciendo
como mujeres y productoras.
Participaron 148 delegadas de las
organizaciones Cecanor,
Cenfrocafé, Aproeco, Pronatur,
Sol y Café Peru, Aparm, Selva

Verde, CAC Oro Verde, CAC
Chirinos, Ceproaa y Perunor,
entre otros..

Mujeres y empresarias
Uno de los principales temas
tratados en el evento fue la
emprendedora experiencia
iniciada por muchas de las socias
de establecer microempresas en
base una diversidad de productos
que se cultivan en la region
nororiental, en los
departamentos de Lambayeque.
Cajamarca, Amazonas, Piura y
San Martin.

Las socias expusieron los
problemas que tuvieron al
comenzar con sus pequenos
negocios, como la falta de
mercado, la presentacion de los
productos, la necesidad de
créditos de inversion, y la forma
en que empezaron a superarlos.
Pusieron como ejemplos las
microempresas elaboradas por
ASPRO, para la venta de licor de
café y la venta de humitas; de
ASPAPE en la venta de fruta y café
molido; de Cafetaleros Unidos
Gran Vilaya para ofrecer lenteja
de palo; de APSPOAGRO en la
comercializacion de manzanilla y
arbeja; APCU con la venta de
cuyes y gallinas, asi como
granadillasy verdura.

De la misma manera la Asociacién
de Productores Ecolégicos
(APROECO) mostré los objetivos
logrados a través de los
biohuertos familiares y la
produccién de plantones de café
y otros productos de panllevar, asi
como la la apicultura y frutas
frescas que son comercializados
para el mercado externo e
interno.

Y las mujeres de la Central
Fronteriza del Norte de
Cafetaleros (CENFROCAFE)
hablaron sobre su experiencia en
la transformacién de productos y
envasado de hierbas, como
estrategia para vender sus



productos: ofertan el platano en
harina, las frutas en conservas y
otros, ademas estan envasando la
estevia.

Estas microempresas han
contribuido a mejorar los niveles
de vida de sus familias, pero
también a fortalecer a las mujeres
cafetaleras como dirigentes y
como impulsoras de desarrollo en
sus comunidades.

Mas y mejor café

Las delegadas de la Asociacion de
Productores Agropecuarios
Rodriguez de Mendoza (APARM),
expusieron el trabajo realizado
por todos los socios para lograr
un café de alta calidad, gracias al
microclima de la zona y la
direccién de un equipo de
profesionales técnicos que
contribuyen con el mejoramiento

y

constante de la calidad,
innovando variedades resistentes
del café entre ellos el typica a
través de viveros, promoviendo la
cosecha solo de frutos maduros,
poniendo énfasis en el beneficio
hiumedo. De esta manera han

y

¥

= Cafetaleras en plena organizacion

para el debate del dia.

i -

visto incrementadas
exportaciones directas a los
mercados
Francia, Alemania e Italia.

Especial mencién merece
experiencia de la Cooperativa de
Café Oro Verde, de la zona de

™

Productoras de Sandia participan en Comercio Justo

espués de escuchar las
los
expositores sobre los

ponencias de

beneficios y obligaciones que
implica acceder al Comercio
Justo, la mayoria de los
participantes en el Il Encuentro
Regional de la Mujer Cafetalera,
organizado por la Central de
Cooperativas Agrarias
Cafetaleras de los Valles del
Sandia (CECOVASA), con apoyo
de la JNC, expusieron su deseo
de que se fortalezca e
incremente este mercado, que
busca mejorar los ingresos de
los pequenos productores
cafetaleros.

Mas de 250 productores se
reunieron el 23 y 24 de
setiembre pasados en el local de
la Cooperativa Agraria
Cafetalera Uniéon Azata, en
Putina Punco, Puno.

El oficial de enlace de Fairtrade
Labelling Organiations (FLO
INTERNATIONAL), Manuel

Aguirre, explicé a los
participantes en el evento, que
el Comercio Justo no es un
sistema de asistencia social para
los productores, sino una
relacién de confianza reciproca
en la que los agricultores tienen
beneficios, pero también la
obligacion de cumplir con los
estandares internacionales que
seexigen.

Trabajo de mujeres

La presidenta del Comité de
Desarrollo de la Mujer
(CODEMU), Nelly Peralta Toque,
expuso las actividades
realizadas por esta institucion.
Entre los eventos llevados a cabo
por esta organizacion a lo largo
del ano figuran la Capacitacion
de documentacion, el Curso de
Salud y Desarrollo de las mujeres
del Valle Tambopata e Inambari,
Capacitacion de Néctares en la
CACTupac Amaru, y Curso para
la Elaboracion de Mermeladas

-

Alto Inambari, entre

en el
muchas otras actividades.

Ademas, se presenté la tarea
realizada por la Coordinadora
Nacional de la Mujer Cafetalera

(CONAMUC). Su presidenta
Lucila Quintana Acuna, que
también es dirigente de la JNC,
hablé del trabajo y resultados en
las bases en la promocion de la
mujer y la realizacion de
encuentros regionales vy

nacionales para compartir
experiencias del trabajo
productivo.

Cafetalere ©
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Valiosa experiencia de las mujeres de CECANOR

on gran éxito se realizo el

IV Encuentro Regional de

la Mujer Cafetalera de
CECANOR, cuyo objetivo central
era ampliar sus capacidades y
habilidades para aumentar su
participaciéon en el mercado.
Mas de medio centenar de
socias se reunieron el 7 y 8 de
julio pasados en el local de la
junta de usuarios del Valle
Chancay, en Lambayeque..
Una parte importante del
evento estuvo centrado en la
capacitaciéon dirigencial y la
realizacion de talleres para
fortalecer la autoestima de las
socias, valorando sus iniciativas,
reflexionando sobre sus logros y
sus perspectivas para afrontar
nuevos retos individuales, como

Lamas, que con mucho esfuerzoy

mujeres, y dentro de la
organizacion cafetelera.

Del didlogo entre las
participantes se pudo conocer
que aun persisten los problemas
de machismo en muchas
comunidades, sin embargo,
destacaron que poco a poco las
mujeres estan comenzando a
conocer sus derechos y por sus
logros como productoras y
dirigentes, estdn comenzando a
ser reconocidas y respetadas por
SUS €sposo0s.

Feria de micro

negocios

Una de las principales
propuestas del evento regional
de mujeres es diversificar sus

central y atender a los socios que

ingresos formando pequenos
negocios que puedan contribuir
a mejorar su economia y
seguridad alimentaria de sus
familias.

Evaluaran los productos que se
cultivan en cada zona, para asi
determinar cudles tendrian
mejores posibilidades de
comercializacion.

Las participantes expusieron sus
propuestas en paneles y
compartieron sus experiencias

con todas las socias,
orientandolas a resolver sus
problemas

Todo esto sin descuidar la
produccién cafetalera que es el
eje principal de sus cultivos y su
economia.

sectoriales y un laboratorio de

la contribucion de varias resultaron damnificados por el control de calidad totalmente
entidades benefactoras ha terremoto del 2005. Ademéas ha  equipado.
logrado reconstruir su local logrado implementar almacenes

Conclusiones del

Encuentro

El trabajo fue arduo e intenso. En
primer lugar se eligi6 como la
nueva representante de los
comités cafetaleros del
nororiente, a la dirigente Carmen
Ampara Lépez, de la APARM y se
firmé un pronunciamiento
solicitando que el Estado atienda
prioritariamente a los
productores cafetaleros para
impulsar el desarrollo del cultivo
del café. Solicitaron mas
capacitacién para los
agricultores, la reformulacién de
las exigencias de tributacion de la
Sunat, que les exigen guias de
remision, asi como denunciar la
entrega indiscriminada de
concesiones mineras en la region,
gue amenazan al medio
ambiente, la produccién agricola
ylasalud de la poblacién.

m | a delegadas compartieron ﬁs ex
en la creacion de microempresas.

o (Cafetalero



Susana Schuller

Caficultura Sostenible Il:
SERVICIOS AMBIENTALES

m La destruccién, el mal manejoy la
contaminacion de los ecosistemas
han afectado los servicios
ambientales que estos generan.

m El mecanismo de pago por servicios
ambientales brinda oportunidades
para financiar la implementacién
de actividades econdmicas

sostenibles.

| crecimiento de la poblacién

humana y de sus actividades

econdémicas ha llevado a la
pérdida de grandes extensiones de
ecosistemas naturales. En otros
casos, el deterioro ha sido producto
del mal manejo y de la
sobreexplotacién de los recursos
naturales. Ello ha conllevado a la
perdida de los servicios ambientales
brindados por estos ecosistemas,
tales como captacién de recursos
hidricos, fijacion de biéxido de
carbono, formacién y retencion de
suelos, biodiversidad o belleza
escénica (CuadroN° 1, N° 3).
Como consecuencia, se observa el
creciente impacto del cambio
climatico, mayor riesgo de
inundaciones y deslizamientos de
tierra, escasez en la disponibilidad
del agua y la desaparicion de
especies. En este contexto de
creciente degradaciéon de los
ecosistemas y los recursos
naturales, nace la propuesta de
compensacion por el consumo de
servicios ambientales, el cual
propone la implementacion de
incentivos para la conservacién de
los ecosistemas naturales.

Bienes y servicios

generados

Los bienes extraidos de los
ecosistemas son por ejemplo el
agua para el consumo directo, para
la agricultura o la ganaderia, los

productos como la
madera, la lena, el
carbén, las plantas
medicinales, las semillas
forestales, las plantas o
los frutos comestibles.
Los bienes tienen un
mercado en el cual se
comercializan.

Como servicio ambiental
se entienden “los
servicios que brindan los
ecosistemas y agro-
ecosistemas a la

comunidad local,
nacional y/o
internacional y que

inciden directa o indirectamente en
la proteccion y mejoramiento del
ambiente y por tanto en la calidad
de vida de las personas” (Mejias &
Segura, 2002).

A pesardeello, nosonvalorizados e
integrados en el precio del
mercado, por lo que los
economistas se refieren a ellos
también como externalidades
positivas.

Recursos ambientales:

Valor del usoy no uso

Desde hace algunos anos se
discuten mecanismos para
valorizar estos servicios
ambientales, con el propdsito de
incentivar su conservacion. En la
valorizacién de los recursos
ambientales se diferencia el valor

u Cafetal bajo sombfa. EI sistema agroforestal del cafeto J
genera diversos benefucnos ambientales: conservacién
“del suelo; incremento.de la materia organica, fijacion de
“nitrogeno y de carbono., Ademads, los arboles de sombra e

por uso, y el valor por el no uso, los
cuales suman el valor econémico
total (Cuadro N° 2).

El valor del uso consiste por
ejemplo en la extraccion de bienes
como semillas, madera, plantas
medicinales, o la produccién de
productos agricolas, tales como
cacao, café, cana de azlicar o maiz.
Se trata de un "uso directo”. La
valorizacién de beneficios
generados por el ecosistema, como
la fijacién de carbono, la capacidad
de albergar especies, la belleza
escénica o la captacion hidrica, son
"usos indirectos”. En el “valor de
opcion” se considera un probable
uso en el futuro.

Por el otro lado, se valoriza también
el "no uso”, es decir el valor
inherente al ecosistema o recurso
ambiental. Se diferencian el “valor
de existencia”, que asigna un valor

Cafetalero



Cuadro 1: Econegocios ligados a bienes y servicios de ecosistemas

Bien
ambiental

Suelo, frutas,

Servicios ambientales

Ciclo de nutrientes, formacion

Bio-negocios ligados a
Servicios ambientales

Agricultura organica, agro-
industria, alimentos, frutas

Reforestacion, aforestacion,
manejo de bosques,
industria maderera

Zoocria, ganaderia, industria
del cuero, industria textil
camélidos, industria
alimentaria

Turismo medicinal,
Ecoturismo, mistico,
arqueoldgico, vivencial.

Distribucion-venta de agua,
en cantidad calidad,
Generacién de energia

Provision de energia edlica,
energia solar, energia

cultivos, S
de suelos, polinizacién, reserva
recursos .
ek genetica.
genéticos
Ciclo del oxigeno, secuestro de
Madera carbono, stocks de carbono,
conservacion de la
biodiversidad, reserva genética
:(’-::nlmal)es Conservacion de flora y fauna
aunaj, silvestre, reserva genética
Alimento
Paisaje, A .
Belleza escénica, recreacion,
flora, ) Lo
conservacion de la biodiversidad
fauna
Regulacién del régimen hidrico
Agua en cuencas; Conservacién de
bosques, humedales.
Energia Energia solar

al beneficio que significa la sola
existencia de un ecosistema en
particular. El “valor de legado”, que
considera el beneficio que implica
la certeza que generaciones futuras
obtendran un beneficio de la
conservacion del recurso o
ecosistema.

Disposicion de pago

La compensaciéon por un servicio
ambiental requiere como primer
paso el ejercicio de su valorizacién.
Teéricamente, la compensaciéon
debe al menos cubrir la inversidon
necesaria para mantener o
reinstalar las funciones
ecosistemitas, y debe valorar
adecuadamente el beneficio
recibido por los consumidores.

La disposicion de pago de los
consumidores esta mayormente
por debajo del costo de
conservacion de los servicios
ambientales. Por esta razén, son
imprescindibles los procesos de
negociacién entre proveedores y
consumidores del servicio, en
primer lugar para definir la

o (Cafetalero

termal, energia de las
corrientes marinas

Fuente: Salazar 2004.

compensacién a pagar, y en
segundo, para definir la forma de
uso de los ecosistemas y de los
recursos ambientales, de manera
que generen el mayor efecto
positivo sobre la conservacion
sostenible de los servicios
ambientales.

Mecanismos de

compensacion

Lo mdas comuUn es que las
autoridades ambientales estatales
empleen Unicamente el mecanismo
normativo para la conservacién de
los bosques, del suelo o del agua.
Cuando no existen las capacidades
para la supervision, control vy
sancién, como se da en la mayoria
de los paises en vias de desarrollo,
entonces no se evitan las
destrucciones, el deterioro de los
ecosistemas, o las extracciones de
bienes, como consecuencia de las
actividades economicas realizadas
por la poblacién local para su
supervivencia.

Para complementar las normas, se
ha propuesto que se implementen
mecanismos de compensacion en
beneficio de los actores
responsables de conservar los
ecosistemas proveedores de
servicios ambientales.

Existen en este debate dos
posiciones extremas. La primera, la
conservacionista, sigue el principio
“quien genera beneficios, recibe
pago”. Se relacionan mayormente
con servicios ambientales de tipo
global, como por ejemplo la
conservacion de la biodiversidad, o
la fijacion de carbono. Se enfatiza el
aspecto de conservacion, bajo
exclusion de las poblaciones que
habitan en estos ecosistemas. La
segunda posicion, denominada la
posicion integral o paisajistica, es

- L=
m Conversion de cafetales al cultivo de pina. En eI'cuItivo’,‘a'e'
pifia, se observa la mayor exposicion del suelo a la erosion.
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mas inclusiva. Engloba al conjunto
de ecosistemas, tanto naturales
como antropogénicos, asi como la
poblacién rural que alli habita, y sus
estrategias de vida. Ejemplo para
este enfoque son la
implementacion de practicas
sostenibles en las tierras altas de las
cuencas hidrograficas, para
asegurar el abastecimiento con
agua limpia de los centros
poblados en las partes bajas.

Entre 1997 y 2000, se llev6 a cabo
este programa, con el objetivo de
generar energia eléctrica en
Sarapiqui, Costa Rica, una de las
zonas mas pobres del pais. Se
buscé usar el recurso hidrico para la

Cuadro 2 : Categorias del valor econémico atribuible a recursos ambientales

Valor de Uso

Uso directo Uso indirecto

Productos Beneficios Valores futuros
directamente derivados de directos o
consumibles funciones indirectos

ecosistemicas

Valor de opcion

municipio, con la Empresa de
Servicios Publicos de Heredia
(ESPH), y el Instituto Costarricense
de Electricidad (ICE), porque
pretendian construir varias plantas
hidroeléctricas en el rio Sarapiqui.
Se genero un movimiento social
contra el uso hidroeléctrico del rio,
porque se temia que los cambios
afectaran la biodiversidad, la
actividad turistica y otras
actividades econoémicas. El
conflicto se resolvi6 mediante el
primer plebiscito realizado en Costa
Rica, que declaro el rio Sarapiqui
como momento nacional.

Este ejemplo muestra, como en
contextos de pobreza rural, resulta
imprescindible que los mecanismos
de compensacién fortalezcan los
medios de vida rurales, el manejo
sostenible de recursos naturalesy la

Valor de no uso

Valor de
legado

Valor de
existencia

Valores de uso Valor de conocer
y de no uso del que todavia
legado existe un
ambiental componente del
medio ambiente

Alimento, Control de Bioprospeccidon, Prevencién de Habitat,
biomasa, clima, formacién conservaciéon de habitat de especies, genes,
recreacion,  de suelos, habitats, etc cambios ecosistemas, etc.
salud, etc. reciclaje de irreversibles, etc.

nutrientes, etc.

Fuente y elaboracion: Pearce, & Moran (1994),

citado por Glave & Pizarro, 2002

generacién de energia
hidroeléctrica. Para lograrlo, era
necesaria la proteccién de 11 mil
hectdreas de bosque, la
reforestacién de 200 hectéreas y el
manejo adecuado de 1.000
hectdreas de bosque, con una
inversion de $ 786.000 ddlares.

La evaluacién final evidencié que
los productores consideraron que
el pago por los servicios
ambientales era poco rentable, sin
embargo valoraron la informacién
y capacitacién recibida sobre la
actividad forestal. Asimismo,
consideraron que el proyecto
contribuia a mantener la cantidad y
calidad del agua.

Por otro lado, surgi6 un conflicto de
interés, entre los productores y el

conservacion de los bosques (Rosa
etal, 2004).

El proyecto mexicano Scolel Te tiene
el objetivo de captar recursos por el
servicio de fijaciéon de carbono, que
surge de la colaboraciéon de
organizaciones de productores
(Unién de Crédito Pajal Ya kac "tic),
el Colegio de la Frontera Sur
(ECOSUR), y la Universidad de
Edimburgo (Reino Unido).
Participan mas de 300 campesinos
cafetaleros y de maiz, con un
promedio de cuatro a cinco
hectareas, comprometiéndose a
sembrar arboles en al menos una

hectarea, por un periodo de 20
anos. Entre 1997 y 2005, se
vendieron 284 mil toneladas de
carbono a la Federacién
Internacional de Automovilismo,
por 10 US $/ t, ingresos que
representaron una importancia
marginal para los campesinos. Los
pagos se destinaron al pago de
asistencia técnica, y a cubrir los
gastos de administraciéon del
proyecto. El principal beneficio
para los agricultores consiste en la
posibilidad de incursionar en el
mercado de madera ecoldgica,
producida bajo esquemas de
forestaria sustentable, en la
produccién de café organico, y
otras iniciativas agroecoldgicas
(Rosaetal., 2004; ECCM, 2005).

Este proyecto piloto hondurefo se
encuentra en una etapa temprana
de ejecucion, sin embargo es
interesante describirlo, en tanto
propone un programa de asistencia
técnica para la implementacion de
buenas practicas agronémicas en
una cuenca cafetalera. Esta
microcuenca, de unas 900
hectéreas, representa la principal
fuente de agua para la ciudad de
Campamento. La Junta de Agua
venia registrando un déficit y
deterioro dela calidad de agua.

La actividad cafetalera afecta
directamente el suministro de agua
en la ciudad, por la contaminacién
que produce el deficiente manejo de
la pulpa del café y de las aguas
mieles, el uso de fertilizantes vy
herbicidas, la deficiente letrinizacion
y el gran consumo de agua durante
los meses de la cosecha. Se
instalaron letrinas, se inicié un plan
de capacitacion sobre manejo de
pulpa y aguas mieles, diversificacion
productiva y conservacién de los
recursos naturales. Se determind
una disposicion de pago por el
servicio de abastecimiento con
agua, de US $ 17 por afo y ha, y se
disend un mecanismo de cobro y
administracion de fondos para la
compensaciéon del servicio
ambiental (Ardén & Barrantes,
2003).
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Cuadro 3 : Beneficiarios de los servicios ambientales

Servicio Dueno de Zona/ Region Pais Global
Ambiental terreno

Madera Sostenible X

Captacion de agua X

Belleza escénica X X X
Biodiversidad X X
Fijacién de carbono X X X X

Las experiencias de otros paises
cafetaleros latinoamericanos
demuestran que el mecanismo de
compensacién por servicios
ambientales ofrece oportunidades
para impulsar procesos de
desarrollo sostenible en las zonas
de produccion.

Los ingresos por compensaciéon de
servicios ambientales solo pueden
ser un complemento a los ingresos
que genere la poblaciéon rural
mediante sus principales
actividades econdmico
productivas.

Si bien es cierto que los ingresos
generados por compensacion de
servicios ambientales no
representan la soluciéon en si, si
pueden constituir el instrumento
mediante el cual se financia la
implementacién de formas de vida
sostenibles.

Se debe tener en cuenta que no
existe un mecanismo generalizado
para la compensacién de servicios
ambientales. Cada zona y pais
deberd disenhar su propio sistema,
de acuerdo al grado de

participacion de los actores, su
nivel organizacional y sus
capacidades de negociacion.

B En Pery, los medios de vida deun
importante grupo de la
poblacién rural de la selva alta
depende directamente del
cultivo del cafeto, y gran parte
de la poblacién urbana se
relaciona con el producto y su
comercializacion.

B Los productores manejan los
cafetales en las partes altas de
las cuencas hidrograficas, y en
gran medida en terrenos de
pendiente. El tipo de manejo
realizado en estas plantaciones
repercute sobre la cantidad y
calidad del agua, y sobre el
riesgo de inundaciones en las
zonas bajas de las
microcuencas.

B La compensacidbn por servicios
ambientales ofrece la opcién de
captar recursos financieros del

Bibliografia consultada

exterior, por ejemplo del Fondo
de Medio Ambiente Mundial
(GEF), prestamos del Banco
Mundial, o pagos de paises
industrializados para bonos de
fijacion de carbono, ademas de
la posibilidad de canje de deuda.
AuUn cuando los Mecanismos de
Desarrollo Limpio no
contemplan como elegibles los
sistemas agroforestales, como
lo son los sistemas cafetaleros,
existen formas de negociar
fondos desde otras fuentes, asi
como lo muestra el ejemplo de
Scolel Te en México.

B Es necesario que las politicas
estatales sobre los servicios
ambientales adopten el enfoque
integral o paisajistico, para que
la poblacién rural tenga la
oportunidad de participar en los
procesos de desarrollo rural
sostenible.

B La compensacién por servicios
ambientales ofrece mecanismos
para dirigir recursos monetarios
urbanos hacia el dmbito rural.
Ejemplos son el cobro de tarifas
de agua en los centros
poblados, destinados a financiar
cambios en las practicas de
manejo de las partes altas de la
cuenca.

B La implementacion de la
compensacién por servicios
ambientales representa una
oportunidad para impulsar
procesos participativos de
desarrollo rural, en los cuales las
organizaciones cafetaleras
podrian asumir un rol
protagonico.

1. Ardon, M. 2003. Experiencias de pago por servicios ambientales (PSA) de la Junta Municipal de Agua del Municipio de
Campamento, Olancho, Honduras. Programa para la Agricultura Sostenible en Laderas de América Central. Corredor
mesoamericano. Accesado en abril 2006, en:
http://marioardon.rds.hn/documentos/Sistematizacion_digramada.pdf

2. Edinburgh Centre for Carbon Management (ECCM).

http://www.eccm.uk.com/scolelte/

2005.

Scolel Te.

Accesado en abril 2006, en:

3. Glave, M. & Pizarro, R. Valoracién Econémica de la diversidad bioldgica y servicios ambientales en el Peru. INRENA,
International Resources Group, USAID. Lima.
4. Mejias, R., Segura, 0. 2002. El pago de servicios ambientales en Centroamérica. Preparado para World Resources Institute
(WRI). Centro Internacional de Politica Econémica para el Desarrollo Sostenible (CINPE). Universidad Nacional de Costa

Rica. Accesado en abril 2006, en:

http://www.fiagro.org.sv/archivos/0/417 .pdf
5. Rosa, H., Kandel, S. & Dimas, L. 2004. Compensacién por Servicios Ambientales y comunidades rurales.Lecciones de las
Ameritas y Temas criticos para fortalecer estrategias comunitarias. PRISMA. Accesado en abril, en:
Http://www.ine.gob.mx/ueajei/publicaciones/consultaPublicacion.html?id_pub=430&id_tema=17&dir=Consultas
6. Salazar, J. 2004. Acceso a mercados de bienes y servicios ambientales en el TLC: cadenas financieras para cadenas

productivas de alto valor.

AMCHAM:

Foro TLC y medio ambiente.

http://www.tlcperuusa.com/uploads/2JOSe_SALAZAR.pdf

o (Cafetalero

Lima,

Perd. Accesado en marzo en:



#F = Los limeios
i
prefieren tomar
café pasado.

os limenos beben cada dia

mas café. Lo toman en el

desayuno, almuerzo, para
hacer una pausa en el trabajo,
encontrarse con un amigo o
cerrar un negocio. Cualquier
situacion es perfecta para tomar
una tacita de café. Lo confirma
una reciente investigacion de
mercado realizada por la empresa
IMA-Estudios de Marketing. A
través del Panel de Consumo de
Masivo (PCM) detecté que el
consumo per capita de café en
Lima entre agosto 2005 y julio
2006 se incrementd en 15%, lo
que significa el consumo de 800
gramos (en unidades de café
verde) anuales.
En algunos casos estas cifras
duplican otros estudios que
afirman que el consumo per
capita en el Perd es menor a 400
gramos anuales. La investigacion
del IMA muestra que Lima es el
mercado mas importante y que
estan dando frutos los esfuerzos
que estan realizando las distintas
empresas y organizaciones
cafetaleras con el objetivo de
aumentar el consumo local.

Hay café para todos

Otro indice del incremento de la
pasion por el aromatico grano es
la cantidad de negocios exitosos
que utilizan la palabra “café” para

identificarse, como el Café Café,
Café Ole, Habana Café, Café 21,
Star Bucks Coffe, entre muchos
otros, donde la estrella es por
supuesto el café, sea cortado,
expresso y hasta mezclado con
whisky, ron, amaretto u otros
licores.

“Lo toman en el
desayuno, después
del almuerzo, en
encuentros de
amigos, incluso
para cerrar un
buen negocio”.

La investigacion sobre las
tendencias de los limefos sefala
que el aumento del consumo es
mayor en los sectores Ay B, que
acuden a los locales comerciales
antes mencionados, pero los
indices del PCM-IMA confirman
gue estas preferencias también se
repiten en todos los niveles
socioecondmicos de Lima, es
decir, incluso en los sectores Cy D,
donde el café caliente esta
presente.

Ademas, el estudio PCM-IMA

* EL CONSUMO
DE CAFE

B Segun una reciente investigacion
de IMA-Estudios de Marketing, en
los ultimos anos se incremento el
consumo de café en la capital a
800 gramos per capita

(elaborado en base a un informe
cuantitativo que mide las
compras realizadas cada mes en
hogares de los distintos niveles
socieconémicos) revela que el
favorito entre los limenos es el
café pasado (café tostado
molido). La investigacién sefala
gue hay una creciente
predisposicion por este tipo de
café, pues el 60% de ellos lo
compra, ya sea envasado y de
alguna marca preferida o a
granel. Asimismo, este estudio
revela que entre agosto del 2005
y julio del 2006 ha registrado un
crecimiento de 5 puntos
porcentuales.

Sin embargo este aumento
evaluado en cifras de café verde
todavia no alcanza la
participaciéon que tiene el café
soluble o instantaneo, ello se
debe a los distintos rendimientos
gue tienen ambos tipos de café, a
los cuales se les aplica factores de
conversion para llevarlos a
unidades estandares de café
verde.

A pesar de esto, se puede afirmar
gue en nuestro pais se estan
dando los primeros pasos hacia
una “cultura del café” en el Peru,
que nos ensefe a disfrutar y
apreciar las bondades de este
grano aromatico, que esta tan
difundido a nivel mundial.
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EL FUTURO

DE LA

PRODUCCION
ORGANICA

PARA LA

EXPORTACION

W Se creo la
Plataforma de
Productores
Organicos de
Exportacion, que
busca promover este
tipo de agricultura al
mercado interno y
externo

m Tiene como
principales objetivos
fomentar la
produccion,
incentivar la
agricultura organica
en el mercado
nacional e
internacional de la
agricultura organica,
fortalecer la
institucionalidad de
sus miembros y
proteger el medio
ambiente.

o (Cafetalero

...-j.j" m E| café es uno de los productos organicos

mas importantes para laexportacion.

a unién hace la fuerza. Por

eso el 15 de setiembre

pasado se reunieron
representantes de varias
organizaciones de productores
agrarios, ongs y representantes
de agencias certificadoras, en el
seminario taller para desarrollar
un plan de trabajo que logre
impulsar la Plataforma de
Productores Organicos.
El evento, realizado en Lima, fue
organizado por la Junta Nacional
del Café, con el auspicio de
Oxfam, Agriterrayla Cooperacion
Bélgica.
Esta plataforma la integran
organizaciones de productores
organicos de cacao, banano,
algodén, mango y café. La
coordinacion estara a cargo de la
IJNC y la secretaria técnica fue
asumida por la Red de Accion en
Agroquimicos y sus Alternativas
(RAAA).

Una importante
misidon

Todos estuvieron de acuerdo en
que la plataforma debe ser un

espacio de coordinacion para
todos los productores organicos

orientados a la exportaciéon, que
les permita generar propuestas
que faciliten, menores costos de
certificaciéon, disponibilidad de
insumos, asi como tener una
representacién importante ante
el Estado que pueda negociar con
él, una serie de temas, como el
tributario.

La intencibn no es que la
Plataforma duplique la tarea que
estd realizando la Comisién
Nacional de Produccién Organica
(CONAPO), ya que ésta tiene
como integrantes a una mayoria
de entidades publicas, mientra
que la plataforma incluye
representantes de las
organizaciones de cultivos de
exportacién, certificadoras,
comercializadores vy
transformadores.

Objetivos claros

Este espacio de coordinacién
priorizara el fomento de la
produccién, la promocién
nacional e internacional de la
agricultura organica, y buscara
fortalecer la institucionalidad de
sus miembros. Pero ademads
defenderd la proteccién vy




preservacion del medio
ambiente.

Sus integrantes Impulsardn un
régimen tributario de incentivos,
que deduzca del Impuesto a la
Renta, la inversiéon en
capacitacién. También propondra
un draw back para productos
organicos, la eliminacién de la
detraccién del Impuesto General
a la Ventas (IGV) a los insumos
locales, como guano, compost,
bagazo, rastrojo, etc; elaborara
proyectos de fomento de la
agricultura organica, y gestionara
partidas arancelarias para
productos organicos.

En cuanto a la promocién interna
y externa de los productos
organicos, la tarea consiste en
priorizar las normas y coordinar
con las autoridades estatales para
que se incentive la agricultura
organica a nivel nacional. Pero
ademas, buscard la forma de
aumentar la comunicacién entre
los gremios de productores y los
importadores, asi como proveer a
las organizaciones de
productores sobre toda la
informacién del mercado
organico para mejorar sus
capacidades de negociacién.

Sin duda el fortalecimiento de la
institucionalidad es otro de los
objetivos importantes. Por ello la
Plataforma promovera la creacién

ANADEL ) DF CAM. GLUAVAGUIL
DECORADD COM CAFE OMCARICO
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del Consejo Nacional de
Agricultura Organica, como un
espacio de participacién publicay
privada, que reemplace a la
actual CONAPO. Pero ademas es
fundamental la construccion de
alianzas con otros actores y
promover la institucionalidad
regional de los productores
organicos, entre otros aspectos.
Mientras que en el tema del
medio ambiente, se trabajara
campanas y alternativas para
evitar la promulgacién delaley de
promocion de la biotecnologia
moderna, se incentivara el
manejo de residuos sdélidos no
organicos, y su reciclaje, se
priorizard del reparto de agua

= Para los productores organicos de exportacion la Plataforma es una

importante espacio para incentivar el consumo nacional e internacional.

para la produccién organica, y se
publicitard como estrategia de
mercado los beneficio de la
agricultura organica, como por
ejemplo enla costa, con el caso de
los frutales, que contribuye a
proteger el bosque seco, entre
otros aspectos.

El reglamento, una
tarea pendiente

En otra reunion de trabajo los
representantes de las
organizaciones que integran la
plataforma revisaron el
reglamento técnico, observando
que tal como se encuentra
formulado puede restringir el
desarrollo de la agricultura
organica, pues el texto se
guia de la norma europea, que se
basa en el tipo de agricultura del
viejo continente.

Advirtieron que el reglamento
peruano no considera aspectos
de conservacion de suelos, ni la
adquisiciéon de fertilizantes.
Ademas, en el caso de las semillas
el articulo 10 senala que
"excepcionalmente se autorizara
el uso de material convencional,
pero no se define qué
circunstancias justifican dicha
excepcion, entre muchos otros
temas que es indispensable
precisar para que la norma
promueva de manera efectiva a
la agricultura organica.

@afetal_gro
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res productores peruanos

integran la nueva junta

directiva elegida durante la
Il Asamblea General y VI
Asamblea Regional de la
Coordinadora Latinoamericana
de Comercio Justo (CLAQ),
realizada entre el 26 y 28 de
octubre Uultimos en Republica
Dominicana. Como presidente
fue elegido el reconocido lider
cafetalero peruano y gerente
general de la Central COCLA, Raul
Del Aguila Hidalgo, ex presidente
delaJunta Nacional del Café..
Lo acompahan en la junta
directiva recién elegida, Jan
Bernhard, representante de los
productores de frutas frescas, y
José Antonio Mejia Polanco,
representante del la red de Cacao
del Perd. Ambos integraron la
anterior junta directiva y fueron
reelegidos en reconocimiento a
su labor.
Asistieron al evento alrededor de
200 participantes, delegados de
los pequenos productores de
café, cacao, frutas frescas, miel de
abeja y banano, entre otros
productos que forman parte del
Comercio Justo.
Los principales temas tratados

o (Cafetalero
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= El nuevo presidente de la CLAC, Raul Del
Aguila, junto a Sergio Neyra, presidente de la
coordinadora peruana de Comercio Justo

giraron en torno al
fortalecimiento del Comercio
Justo como un proceso solidario
para mejorar las condiciones de
vida de los pequenos
productores, definir estrategias
para ampliar los mercados, el
tema pendiente de las
certificaciones y los precios
minimos, asi como apoyar las
redes de Comercio Justo que
existen en los paises miembros de
la CLAC.

Nuestro pais estuvo presente en
la CLAC a través de 13 delegados
plenos de los cultivos de café,
banano, panela, cacao, frutas
frescas y té, pero también con la
naciente Coordinadora nacional
de Pequenos Productores de
Comercio Justo del Perq,
formalizada en enero pasado con
el apoyo y promocién de la Junta
Nacional del Café.

El presidente de la red peruana es
Arnaldo Neira Canizadn, de
CEPICAFE; el vicepresidente es
Guillermo Aguilar Lozano, de
COCLA; y el secretario es Jan

Bernhard, de los productores de
frutas frescas.. Como tesorero
estd José Antonio Mejia,
representante de cacao; como
vocales figuran Rubén Atauchi (Té
COCLA) y Segundo Guerrero
(Panela, CEPICAFE). Los fiscales
son Zacarias Carhuamaca (CAC
Satipo) y Valentin Ruiz (Banano,
REPEBAN).

Esta naciente organizacion ha
realizado ya varios eventos, entre
ellos el “Taller Nacional: Comercio
Justo, oportunidad para el
pequeno productor organizado”,
realizado en agosto pasado. Sus
participantes acordaron
uniformizar la informaciéon que
llega a los productores con el fin
de bajas costos a través de
certificaciones multiples, asi
como reconocer la importancia
del Comercio Justo, que ha
cambiado positivamente el
mercado mundial. Al mismo
tiempo se comprometieron a
desplegar todos los esfuerzos
necesarios para fortalecer las
redes de productores que hay a
nivel nacional, con el objetivo de
ampliar cada vez mas el acceso al
Comercio Justo.




JNC ACLARA
VERSION DEL
FINANCIAL
TIMES

B E/ diario Financial Times publico
un articulo sobre presuntos
problemas de transparencia en la
comercializacion de café peruano
de Comercio Justo. La Junta
Nacional del Café y sus asociados
expresan su preocupacion por la
intencidon de este reportaje, que
generaliza, sin contrastar con
fuentes confiables, las versiones
de dos entrevistados. En la
siguiente carta respondemos a sus
afirmaciones y pedimos al diario
britanico que haga las
rectificaciones respectivas.

Lima, 15 de septiembre de 2006
Senores

FINANCIALTIMES

Londres

Nos dirigimos a ustedes para solicitarles tengan a
bien aclarar las interesadas versiones que sobre las
organizaciones de pequefos productores de café de
Perd, con sello de Comercio Justo, se difunden en
vuestro prestigiado periédico del dia 08 de
setiembre del presente ano, reportadas por su
Corresponsal en Lima, sefior HAL WEITZMAN.

Al respecto debemos formular las siguientes
precisiones:

1. Zonas visitadas. El sefor Weitzman ha visitado
zonas de produccion de café del nororiente y sur
de Peru, recabando informacién para incorporar
en el guion de una pelicula, encargada por la
empresa Ahold, de Holanda, al senor Olaf
Hammelburg, quien contratd sus servicios.

2. Supuestos casos generales. Con la
informacién acopiada publicé 3 articulos, dos

en el FT (15 de agosto y 08 de septiembre) y uno
en el Universal de México (11 Septiembre), en los
que hace referencia a problemas sociales,
econdmicos y ambientales de las organizaciones
cafetaleras. En el ultimo, bajo el titulo “El costo
amargo del café de Comercio Justo”, (08
Septiembre) pondera dos referencias de sus
entrevistados en el nororiente, como
generalizadas en todas las organizaciones:
salarios por debajo del minimo oficial para los
cosechadores, y acopio de café de plantaciones
en areas de reserva, destinado en parte para
Comercio Justo. Afirma que las certificadoras de
FLO no investigan ni sancionan estos casos.

Distintas condiciones de trabajo y salarios.
Estas referencias parciales, al no ser
contrastadas con otras fuentes confiables,
alientan la desconfianza en las relaciones
productor-consumidor en el Comercio Justo. En
Pert, el 90% de las fincas de café son de
pequenos productores, cuya drea en produccion
va de 0. 5 hasta 10 hectéreas, donde la mano de
obra es mayoritariamente familiar, bajo diversas

Cafetalero



formas de relacion de trabajo, en la cual
predomina el “ayni” o “minka”, un ancestral
trabajo solidario entre familias, que van de finca
en finca recogiendo los granos maduros.
También existe la cosecha “al partir”, vale decir
que el cosechero se paga con producto recogido
de la finca. En ambos casos no hay intercambio
monetario, sino de trabajo. En las cosechas del
2005 y 2006 el salario monetario Unico (sin
alimentacién) tuvo un promedio superior en
20% al minimo oficial, actualmente en 16.67
soles, 6 500 soles al mes. Veamos el ejemplo
siguiente de salario por destajo: 8 latas de
cosecha minima x 2.5 soles lata, equivalen a
20.00 soles, a los cuales se suman pagos por
pasajes de venida y retorno del pueblo de
origen, porcion de alimentos, acceso a vivienda,
que segun legislacién peruana vigente puede
ser hasta un 20% del valor nominal. En el
presente ano, se pagd hasta 3 soles/lata, y el
promedio de cosecha equivalié a 10 latas, por
tanto el ingreso en la mayoria de trabajadores
eventuales para cosecha sus ingresos estuvieron
por encima del 30%.

Costos de produccion: El costo de produccion
en finca para una libra de café pergamino
convencional, concertado entre el Ministerio de
AgriculturaylaJNC, es de US$.0.6553, mientras
que para un café organico es de US$$.0805 por
libra. Debe agregarse los costos de
comercializacion (fletes locales, proceso,
envases, tramite aduanero, etc), como también
las actividades de capacitacion técnica y manejo
asociativo, los cuales superan los US$ 0.25 x

® En Peru el 90% de las fincas de café son de pequenos
productores, donde la mano de obra es
mayoritariamente familiar.

libra de café pergamino. Muchas veces, como
ocurrio entre 1999 y 2004, los precios al
productor no cubrian los costos de cosecha
eventual. En los ultimos anos los precios al
productor han mejorado, pero tales
diferenciales positivos no alcanzan el promedio
del salario minimo mensual de un trabajador
rural. Otra necesaria aclaracion: sélo parte de
toda la cosecha del pequeno productor va al
Comercio Justo. La otra parte va al mercado de
otros sellos, o al mercado convencional.
Factores ambientales. En nuestro pais se vive
una deforestacion creciente en las vertientes
amazoénicas, alentadas por politicas estatales de
colonizacién entre los anos 60 y 70, la
intervencién de madereros inescrupulosos,
como también de cultivos ilicitos como coca y
amapola. Ahora, con apoyo estatal y la
cooperacién internacional (PRONAMACHS y
otros) se impulsa la recuperacion y conservacion
de esas tierras mediante la reforestacion, siendo
el cultivo del café, asociado con arboles de
sombra, la mejor alternativa. Ello ha contribuido
a mejorar la flora y fauna en los cafetales
hospederos, inmejorables para la variedad de
aves nativas y de transito a diversos bosques
amazonicos.

Sistemas de control interno. Todas las
organizaciones cuentan con un SIC, (sistema
interno de control), para supervisar la aplicacién
de estadndares de FLO, especialmente de caracter
econdmico, social y ambiental (de reciente
definicién). Se lleva un registro de ubicacién,
extension, carga familiar, participacion
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educativa, que lo ameritan para ser parte del
Comercio Justo. Este sistema se complementa
con la informacion y acuerdos de asamblea
general de asociados, lo cual garantiza una
relacién transparente entre los integrantes del
Comercio Justo. En una cooperativa o
asociacion con certificacién de FLO, no todos los
socios estan involucrados en CJ, debido a
reglamentos internos sobre méritos y deméritos
para suinclusién.

Las inspecciones y verificaciones. En nuestras
organizaciones se viene dando un fuerte debate
entorno al papel de los inspectores de FLO-CERT.
Los estandaresy costos de certificacién resultan
excesivos para con las organizaciones de
pequenos productores, donde un importante
porcentaje de familias son iletrados crénicos y
funcionales, que muchas veces, al ser
entrevistados por visitantes, se confunden sobre
términos y factores econdmicos, como ha
ocurrido en el reportaje reciente.

Impacto de Comercio Justo. En Peru se cuenta
con 27 organizaciones de productores en
Comercio Justo, de las cuales 24 son asociados a
la Junta Nacional del Café. Estas organizaciones
vienen desarrollando capacidades de gestién
empresarial, social y ambiental, convirtiéndolas
en motor del desarrollo rural y lucha contra la
pobreza extrema en zonas donde el Estado esta
ausente en décadas. Ha permitido iniciar la
reconstruccion del tejido social destruido por el
largo periodo de violencia subversiva, vy
enfrentar los conflictos que provoca la
econdmica ilicita. Se cuentan con mayor
atencidn a servicios basicos de salud, educacion,
mejoramiento de infraestructura comunitaria y
empresarial. Todo este esfuerzo y conjunciéon de
voluntades para construir una sociedad
inclusiva, con practica de valores solidarios,
tiene en Comercio Justo como la herramienta
principal.

Conflicto de intereses. El movimiento del
Comercio Justo muestra un fuerte dinamismo
en los Ultimos anos, interesando a diversos
actores del mercado. Este proceso viene
desatando pasiones y reacciones
controvertidas. No nos extrana que operadores
comerciales locales, ligados a la gran industria,
busquen descalificar el rol y desempefno de
nuestros asociados participantes en el Comercio
Justo. Hace 3 afnos un ex empleado de Kraft, que
operé un buen tiempo en Lima apoyando a
determinado sector empresarial, pretendié
descalificar al Comercio Justo, usando similares
términos a los del sefior Geoff Watts recogidos
por el sefor Hal Weitzman en su reportaje. Es
nada ético hacer una afirmacion tan temeraria y

® En el Perti hay 27 organizaciones de
productores en Comercio Justo. Muchas
e ellas estan desarrollando de gestion
esarial, social y ambiental.

|

generalizada al universo peruano de
organizaciones, sin asideros verificables.

. Perspectivas. Estamos convencidos de que el

Comercio Justo, pasible por cierto de desajustes
perfectibles, constituye la mejor alternativa para
la SOSTENIBILIDAD ECONOMICA, social vy
ambiental de millones de familias de pequeios
productores de los contenientes cafetaleros. No
hay otro movimiento ni sello en el mercado del
café que tenga los valores y resultados que tiene
hasta hoy. Los nuevos sellos, que estan
surgiendo bajo el impulso de las grandes
comercializadoras o tostadores, van cada dia
despintdandose y abriendo sus mensajes de
inviabilidad econémica para los pequefos
productores.

Atentamente

César Rivas Pena
Junta Nacional del Café
PRESIDENTE

Arnaldo Neira Camizan
Coordinadora Nacional de Comercio
Justo-PERU

PRESIDENTE

Cafetalero



Fundacion colabora en la innovacion tecnoldgica

ESCUELAS DE CAMPO DE
AGRICULTORES EN LAS ZONAS
CAFETALERAS EN PERU

" A IR’ = Lo Universidad Agricola de

) | Wageningen (Wageningen
University and Research Holanda),
brinda asesoria a un programa de
desarrollo sostenible para
pequenos productores de café en
la selva central, bajo la modalidad
de Escuelas de Campo de

Agricultores (ECAs)

W Este programa tiene el auspicio de
la empresa Sara Lee/Douwe
Egberts, tercer tostador de café
mas grande del mundo, que
industrializa alrededor de 15
millones de quintales. Esta
empresa del café, ha creado “DE
Foundation”, una entidad sin fines
de lucro que canaliza ayuda social
en Brasil, Uganda, Vietham y
recientemente en Peru en
coordinacion con la universidad
holandesa

= Las escuela$ de campa™*
recoge la® ex;)erienci'é]
de.los productores dé
las zonas gafetaleras. /

Mediante una serie de entrevistas

| proyecto piloto comenzoé

en marzo del 2003, con 150

familias de 8 comunidades
de la cuenca del Valle del rio
Ubiriki, en Chanchamayo, Junin.
Desde entonces se ejecuta el
programa para Escuelas de
Campo de Agricultores (ECAs).
En la actualidad se apoya a 12
ECAs donde participan
activamente 215 familias de 35
comunidades, que pertenecen a
los Distritos de Perené, Pichanaki
y Rio Negro.

o (Cafetalero

se obtuvo informacién sobre el
manejo agrondémico, los
problemas productivos, la
situacion econdémica y social del
productor, asi como las
expectativas que tenia sobre las
capacitaciones. Ademas se hizo
un seguimiento en el campo de
las técnicas usadas por el
caficultor peruano en el manejo
de sus cultivos para identificar los
problemas que no percibio el
productor. Esta linea base, sirvid

para que cada ECAs elabore su
propio programa de estudio.

Con este proyecto se busca lograr
una produccién de café
sostenible y de calidad usando
buenas practicas agrondmicas.
Se evaltan las usuales practicas
de produccién, con la finalidad de
encontrar alternativas eficientes
que el productor pueda aplicar
tomando en cuenta la ecologia y
su situacién socio-econdmica.

A diferencia de la metodologia
clasica vertical de transferencia de



conocimientos utilizado por los
técnicos de campo para generar
un cambio positivo en los
agricultores, donde solo se
transmite informacién, las ECAs
proponen, un método de
capacitacién mas horizontal,
donde el técnico juega el rol de
facilitador del grupo, el cual
discute sobre los temas
expuestos, confrontando la teoria
con sus propias experiencias..

Es una escuela Vivencial
Las escuelas de Campo de
Agricultores (ECAs) son un
método de capacitacién vivencial,
que se basa en el aprendizaje a
través de la experiencia y la
gestion practica de los problemas
reales del campo. Su metodologia
estd basada en los siguientes
principios

* Utilizar el campo como fuente
de aprendizaje.

* Rescatar las experiencias que
los productores han tenido en
sus fincas.

* Desarrollar las capacidades del
productor para que aprenda a
tomar decisiones en el campo y
en su quehacer diario.

* Los temas se basan en los
problemas del campo y de
acuerdo a las actividades
actuales.

* La capacitacién esta en funcion
delarealidad local.

Las experiencias y observaciones

individuales que los productores

poseen son una gran fortaleza
que las ECAs tratan de rescatar,
desarrollando diferentes
dindmicas grupales, donde los
conocimientos se van
exponiendo en discusiones,
lluvias de ideas y sociodramas.
Todas las premisas expuestas son
posteriormente sistematizadas
para elaborar folletos, los cuales
publican los aportes y las
conclusiones de los agricultores
participantes, permitiendo asi
elaborar un material que se
complementa con los conceptosy
la realidad en el desarrollo de la
produccién cafetalera. Gracias a

este trabajo ya se han logrado
elaborar boletines de la poda del
café, la conservacién y el manejo
de suelo, manejo de sombra, el
manejo de aguas mieles, las
composteras, el ojo de pollo y el
pie negro.

En el proyecto también se usa el
llamado Libro de Campo, donde
el productor lleva un registro
diario de las actividades que
realiza en su parcela o en toda la
finca. De esta manera puede
analizar la eficiencia de sus
labores, de modo que el grupo
aprende de los productores que
hacen actividades mas eficientes
en sus cultivos, permitiendo una
mejora constante.

Otro elemento importante para
que cada ECA evalue el éxito o no
de un método de trabajo son las
Parcelas demostrativas (El
campo), que son una fuente de
estudio, pues permiten discutir
los problemas y poner en practica
las plenarias o conclusiones del
tallery de todo lo aprendido.

El libro de campo, los folletos, las
parcelas de investigacién o
demostracion, el facilitador, el
grupo de productores y el
programa de estudios son los

-

elementos basicos para el éxito de
las Escuelas de Campo.

La fortaleza de la Metodologia
ECA consiste en impulsar el
desarrollo de capacidades y
conocimientos en los
agricultores, en convertir al
productor en un experto en
manejo integrado de plagas y en
el manejo agro ecolégico. La
cooperacioén, es un elemento muy
importante en las ECAs, pues son
los mismos agricultores quienes
con sus experiencias contribuyen
al mejoramiento de sus
estrategias de cultivo. Un reto
para el futuro es integrar estos
elementos y emplearlos como
una estrategia para expandir la
capacidad creativa de los
agricultores a resolver problemas
y aprovechar oportunidades.

Mas informacién, comunicarse
con Martin Garcia: Local Project
Manager Sustainable Coffee
Project PERU, E-mail:
martingarcial@speedy.com.pe
Eefje den Belder: Project
Manager, Senior Scientist Plant
Research International E-mail:
Eefje.denBelder@WUR.nl
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SENADORA HILARY CLINTON SE
INTERESA POR CAFE PERUANO

BmLa senadora Hillary
Clinton, ex primera
dama norteamericana,
se reunio con
cafetalera peruana
Esperanza Dionisio

nos tres mil profesores

que participaron en la 34

Asamblea Anual de
Profesores del Estado
Norteamericano de Nueva York
(NYSUT), escucharon
atentamente la exposicion de la
gerente de la Cooperativa Agraria
Cafetalera Pangoa (CACP),
ingeniera Esperanza Dionisio,
sobre el impacto positivo que
tiene en su organizacién y en los
agricultores que la integran el
Comercio Justo de café.
Después de oirla, muchos de ellos
se comprometieron a compartir
con sus alumnos las emotivas
experiencias contadas por la
dirigente cafetalera.
La senadora Hillary Clinton, ex
primera dama de Estados Unidos,
también asisti6 al evento, y
escuché como los precios del
Comercio Justo han facilitado que
algunos productores compren
mas tierras, mejoren sus casas e
instalen energia eléctrica, entre
otras cosas. Ella pregunté a la
ponente si las cooperativas
vendian directamente su café y si
las ganancias que se generaban
iban alos pequenos productores.
“En vez de vivir el dia a dia, ahora
planeamos el futuro”, dijo
Esperanza Dionisio. Agregd que
con los mejores precios se
brindaban préstamos a las
mujeres cafetaleras y el fondo
educativo para los hijos de los
socios “este afo, por primera vez,
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un estudiante de una familia
cooperativa pangoina estudia
derecho en una universidad de la
ciudad de Huancayo”.. La ex
primera dama de EE.UU
agradecié la informacién y dijo
que iba a interesarse por esta
experiencia en el café peruano.

Hillary Clinton, ex
primera dama de
EE.UU. y actual
senadora de ese pais,
resalto la importancia
del trabajo de los
profesores en
incentivar la
conciencia sobre el
Comercio Justo.

La cooperativa. Pangoa, fundada
hace méas de 29 afos, asocia a 600
productores cafetaleros de la
provincia del mismo nombre, en
la regién Junin, y exporta
anualmente un promedio total de
7,000 quintales de café verde a
Estados Unidosy Europa

era de Pangoa, expuso los bengficios
dora Hillary Clinton. Ji

Alumnosinformados
La NYSUT, que agrupa a 525 mil
profesores del Estado de New
York, aprobé la Resolucién del
Comercio Justo, que promueve la
educacion de los alumnos
norteamericanos de diferentes
niveles “en el consumo de los
productos del comercio justo,
especialmente café y chocolate”,
precis6 Brian O'Shaughnessy,
director ejecutivo del proyecto
del Comercio Justo de Labor-
Religién Coalition de New York.
Por su parte, el presidente de
NYSUT, Richard lanuzzi, insistié
en la necesidad de “buscar el sello
del Comercio Justo para asegurar
que los productos que compran
no provienen del trabajo infantil,
qgue los trabajadores reciben un
salario digno y los productores
realizan practicas agricolas
amigables al medioambiente”.
Hillary Clinton, ex primera dama
de Estados Unidos y actual
senadora de ese pais, resalto la
importancia del trabajo de los
profesores en incentivar la
conciencia sobre el Comercio
Justo.



COMPRA
MUNDIAL
DE CAFE 4C
SE INICIARIA
EN JULIO
DEL 2007

BmSe contrataran verificadores para confirmar sistema productivo de
productores y acopiadores
m /Industriales insisten en no aceptar precios minimos para compensar costos
de “mejoramientos constantes”

i el proceso organizativo de

la junta general de 4C,

6rganos de gobierno,
registro de operadores y socios,
elecciéon de gerencia y secretaria
técnica, culmina hasta abril del
2007, se estima que a partir de
julio préoximo comenzaran las
operaciones comerciales de café
con el sello de 4C, para cerrar
diciembre con una posible
compra de unos 4 millones 250
mil sacos. Las primeras
operaciones serian con café de
Vietnam, Africa, Brasil, Indonesia,
y hasta Colombia.
Esta apreciacion fue compartida
por los asistentes a la Ultima
reunion del comité impulsor
realizado en Suiza en octubre,
donde la representacién y
participacién de los pequefios
productores fue minima frente a
la granindustria.
El tema de precios minimos sigue
en el limbo, pues los tostadores
sefalaron que este asunto fue
definido hace 4 ahos, cuando
comenzaron a trabajar en la
creacién del Cédigo Comun de la
Comunidad Cafetera.
En las préximas semanas

comenzaran las inscripciones
para asociarse a 4C, y asi operar
como comprador-vendedor de
café con este sello. Pueden
asociarse de manera individual o
a través de organizaciones de
diversa modalidad empresarial.
Los acopiadores, procesadores y
exportadores podran hacerlo en
similares condiciones.

Para operar en este mercado, los
productores pagaran el
equivalente a 0.03 céntimos de
euro por saco a vender, mientras
los tostadores abonaran 0.013
céntimos de euro por cada saco
de 60 kilos.

Cuello de Botella

La verificacion de los estandares
de 4C serd obligatoria para
operaciones superiores a 50 mil
sacos. Los costos de verificacion,
como honorarios profesionales,
desplazamientos, y otros, seran
cubiertos por 4C.

Muchos participantes al evento
temen que la verificacién sea un
cuello de botella que entrampe el
flujo comercial y genereuna serie
de sobrecostos.

El producto a comercializar con
este sello serd el café
convencional, cuya calidad de
taza sera el factor de negociacion
en la cadena de suministro. Lo
gue no estd claro es cémo
lograran los productores de 4C la
sostenibilidad social, ambiental y
econdmica que propone esta
iniciativa.

Foros regionales

Una tarea a desarrollar en los
paises productores es la creacién
de foros regionales, los cuales
seran referentes locales de 4C.
Participaran instituciones de
productores, exportadores,
industriales y sociedad civil.
Supervisaran, de alguna manera,
los procesos de verificacion,
actividades de capacitacion, y
llevardan un registro de los
operadores locales.

Ademds se contratarda a un
técnico de enlace para apoyar los
foros regionales y coordinar con
la matriz de la iniciativa, la cual
estard en Bonn , segun lo
acordado por los asistentes a la
conferencia de octubre.

Cafetalero



a salubridad en la mayoria

de las zonas cafetaleras en el

Pert es mas que alarmante.
Segun el diagnéstico sobre los
caficultores de la selva central de
Chanchamayo (Junin) y de la
zona de San Ignacio (Cajamarca)
la mayor parte de las familias no
tienen acceso a un servicio
adecuado de salud. El estudio
elaborado por la Junta Nacional
del Café (JNC) y Ayni Salud, con el
financiamiento de FOS y la
Cooperacion Belga al Desarrollo,
revela que en estas zonas el
Ministerio de Salud tiene apenas
3 médicos por 10 mil habitantes y
los centros hospitalarios no
cuentan con infraestructura ni
medicinas necesarias para
atenderala poblacién.

En general se identific6 que
existen muy pocas postas
médicas en las zonas rurales, por
lo que los pobladores tienen que
trasladarse hasta las ciudades,
gue muchas veces estan muy
alejadas, para atender sus
enfermedades, generandoles los
gastos extras de transporte,

o (Cafetalero

m En los talleres de salud de Chanchamayo y San
Ignacio los caficultores dieron a conocer sus
punto de vista sobre este problema.

alimentacién y alojamiento.
Aunque existe un seguro médico
para los trabajadores agrarios, a
cargo de EsSalud, no llega a la
mayoria de los prestatarios. En
Chanchamayo sélo el 8% de la
poblacion tiene acceso al seguro,
y no se especifica el porcentaje del
seguro agrario. De San Ignacio ni
siquiera existen datos.

Las principales enfermedades que
afecta a los caficultores son la
anemia, desnutricién, parasitosis,
infecciones agudas de las vias
respiratorias superiores; y
enfermedades endémicas como:
bartonellosis, malari; los
caficultores sufren de artritis,
reumatismos y pleuresia; vy
algunas mujeres no adoptaban
métodos de planificacién
familiar, no acuden a controles
ginecoldgicos, ni atienden sus
embarazos en centros médicos.

En los talleres de autodiagnostico
realizados en Chanchamayo y San
Ignacio en agosto y setiembre
pasados, los dirigentes
cafetaleros hicieron conocer su
malestar y preocupacién por esta

A

situacion, y su decision de buscar
una solucién a sus carencias en la
atencion desalud.

Si bien es cierto que los
responsables de los lineamientos
de politicas de salud son el
Ministerio de Salud, los gobiernos
regionales y las municipalidades
provinciales y distritales, ante la
ineficacia y lentitud de estos
sectores, los productores,
agremiados en la JNC, estan
estudiando la posibilidad de
implementar un seguro temporal
utilizando parte de los ingresos
por la compra de café bajo el
sistema del Comercio Justo,
mientras el Estado implementa y
brindad las herramientas
necesarias para que el seguro de
salud para los agricultores sea
eficazy efectivo.

Este planteamiento sera
consultado con las bases en los
préximos dos meses para luego
llevarla a un evento nacional para
acordar la Plataforma Nacional de
Salud que la JNC presentara a las
autoridades gubernamentales, a
fin de que realmente la salud sea
un derecho también de los
cafetaleros.



EXPORTACIONES DE CAFE POR EMPRESAS ENERO - SETIEMBRE 2006

VALOR FOB PESO NETO PRECIO FOB
n =l QQ-46Kg | PROMEDIO US$/QQ

1 PERALES HUANCARUNA . 75.374.740 774.618 97,31
2 CIA INTERNACIONAL DEL CAFE 32.599.873 348.781 93,47
3 COMERCIO & CIA 23.137.802 246.477 93,87
4 PROCESADORA DEL SUR 19.929.977 205.767 96,86
5 CENTRAL COCLA 16.585.873 146.093 113,53
6 ROMERO TRADING 15.980.962 160.731 99,43
7 MACHUPICCHU COFFEE TRADING 12.522.726 134.340 93,22
8 LOUIS DREYFUS 10.907.157 114.574 95,20
9 VALDIVIA CANAL HUGO 10.779.411 113.765 94,75
10 | CAFETALERA AMAZONICA 8.917.090 91.646 97,30
11 AICASA EXPORT 8.632.199 89.415 96,54
12 | CAC LAFLORIDA 6.501.620 49.014 132,65
13 | COEX (PERU) 5.140.159 53.592 95,91
14 | PRONATUR 5.018.993 43.041 116,61
15 | CECOVASA 4.246.719 34.354 123,62
16 | HVC EXPORTACIONES 3.910.613 40.221 97,23
17 | LAUMAYER PERU 3.809.741 37.697 101,06
18 AZEXSA 3.538.714 35.235 100,43
19 | SANCHEZ ROSSITER ROSMERY L. 2.740.860 42.895 63,90
20 | CEPICAFE 2.642.428 20.234 130,60
21 CAFE PERU SAC 2.078.600 15.158 137,13
22 | ASOC. R. DE MENDOZA 2.019.440 14.475 139,52
23 | PERUNOR SAC 1.667.661 14.364 116,10
24 | VILLARICA HIGHLAND 1.657.941 14.850 111,65
25 | CAC VALLE RIO APURIMAC 1.511.905 12.089 125,07
26 | CAC SATIPO 1.423.613 10.275 138,55
27 | CAC BAGUA GRANDE 1.317.081 10.598 124,28
28 | OUTSPAN PERU S.A.C. 1.162.710 12.375 93,96
29 | CECANOR 1.058.525 7.650 138,37
30 | NBTEALDOY CIA 1.043.533 10.053 103,80
31 NEGRISA SAC 1.016.952 9.878 102,96
32 | CAC PANGOA 991.883 8.363 118,61
33 | PROASSA 866.973 6.758 128,30
34 | CAC SAN JUAN DEL ORO 783.524 5.888 133,08
35 | CAC ORO VERDE 635.498 4.647 136,75
36 | ANTONIO RINALDI 5569.919 5.756 97,27
37 | CAC LA PROSPERIDAD DE CHIRINOS 509.065 3.600 141,41
38 | UNICAFEC 507.350 3.748 135,36
39 | CAYMATRADING 414.468 4.088 101,40
40 | APROCASSI 412.052 3.075 134,00
41 CAC SOSTENIBLE VALLE UBIRIKI 407.923 4.015 101,59
42 | OTERO SANCHEZ LIDIA 332.829 8.039 41,40
43 | VEGA CENTENO ROD. LORENZO 325.222 3.375 96,36
44 | CAC CASIL 294.084 2.063 142,59
45 | CANDRES SAC 289.209 4.497 64,32
46 | CAC FRONTERA SAN IGNACIO 272.213 1.988 136,96
47 | CEPROAP 240.563 1.988 121,04
48 | ACPC - PICHANAKI 235.785 2.475 95,27
49 | BSKSAC 231.206 2.696 85,76
50 | CAINARANJILLO 200.785 1.649 121,80
51 COMERCIO Y SERVICIOS SOCIEDAD 193.380 2.475 78,13
52 | APAVAM 175.277 1.238 141,64
53 | APC-JUMARP 171.852 1.238 138,87
54 | CAS CAFE HEMALU 146.985 1.200 122,49
55 | EDUALEX SOCIEDAD 124.300 3.087 40,27
56 | RAINFOREST TRADING 123.525 1.350 91,50
57 | MIXCAFE DEL PERU 119.306 1.125 106,05
58 | CAC DIVISORIA 117.040 825 141,87
59 | SERGIO LAZO RAMIREZ 114.750 1.125 102,00
60 | ADISA 106.467 840 126,75
61 AROHMAR'’S INTERNACIONAL SA 100.050 1.500 66,70
62 | BIOAZUL S.AC. 94.541 825 114,60
63 | JUNGLE TECH PERU 58.000 400 145,00
64 | MOUNTAIN COFFEE 57.750 825 70,00
65 | CURMISAS.A. 47.578 360 132,16
66 | CAC EL QUINACHO 46.456 414 112,25
67 | CAFRUTOS ECOLOGICOS 45.697 379 120,58
68 | APESI 44.875 375 119,67
69 | NOCHE MICK INGOBERT 29.700 300 99,00
70 | B&RPACIFIC TRADINGSRL 3.240 36 90,00
71 COSTURA INDUSTRIA IMPORT 2.872 19 149,87
72 | INTERCRAFTS PERU SAC 147 1 147,00

TOTAL EMPRESAS 299.309.954 3.012.894 99,34

Fuente: ADUANAS

Elaboracién: Junta Nacional del Café - JNC. ﬁafetalem ()



EXPORTACIONES DE CAFE POR EMPRESAS - ENERO - SETIEMBRE 2006

I
us$ QQ - 46 Kg PROMEDIO US$ / QQ

1 ALEMANIA 118.184.410 1.194.257 98,96
2 ESTADOS UNIDOS 66.452.139 663.962 100,08
3 BELGICA 36.445.786 366.093 99,55
4 HOLANDA 15.990.651 151.755 105,37
5 SUECIA 8.235.132 79.294 103,86
6 CANADA 7.955.972 72.743 109,37
7 FRANCIA 6.948.029 68.875 100,88
8 REINO UNIDO 6.316.538 56.665 111,47
9 COREA DEL SUR 5.109.105 54.758 93,30
10 JAPON 4.875.847 45.723 106,64
11 SUIZA 4.526.556 47.168 95,97
12 COLOMBIA 3.642.148 59.493 61,22
13 ITALIA 3.431.145 34.628 99,09
14 DINAMARCA 1.907.883 18.739 101,81
15 ESPANA 1.747.876 19.034 91,83
16 FINLANDIA 1.546.117 16.086 96,12
17 CHILE 929.750 11.325 82,10
18 POLONIA 805.057 8.355 96,36
19 COREA DEL NORTE 707.970 7.718 91,74
20 MEXICO 565.080 4.650 121,52
21 AUSTRALIA 517.362 4,972 104,05
22 NORUEGA 505.559 4.799 105,36
23 GRECIA 308.506 3.130 98,56
24 NICARAGUA 291.750 4.500 64,83
25 ISRAEL 241.313 2.475 97,50
26 PORTUGAL 195.454 1.613 121,21
27 ECUADOR 179.400 3.000 59,80
28 PANAMA 173.411 1.613 107,54
29 RUMANIA 168.048 1.650 101,85
30 TAIWAN 136.131 1.235 110,19
31 RUSIA 128.655 1.350 95,30
32 ARGENTINA 91.839 825 111,32
33 URUGUAY 49.335 413 119,60

TOTAL 299.309.954 3.012.894 99,34

Fuente: ADUANAS

Elaboracion: Junta Nacional del Café - JNC.

PERU: EXPORTACIONES DE CAFE VERDE 2005 - 2006

“ VOLUMEN - QQ 46 Kg VALOR FOB - US$ PRECIO PROMEDIO FOB[ gyny
2005 | 2006 | 2005 | 2006 | 2005 | 2006 |US$/QQ

ENERO 234.949 171.320 19.892.735 | 17.566.790 84,67 102,54 121,30
FEBRERO | 151.401 76.320 13.105.697 8.284.746 86,56 108,55 114,43
MARZO 52.417 63.817 4.455.531 6.179.264 85,00 96,83 108,65
ABRIL 70.425 64.025 7.744.462 6.485.963 109,97 101,30 111,04

MAYO 213.981 306.230 23.850.664 | 32.222.441 111,46 105,22 105,27
JUNIO 268.968 425.540 30.082.483 | 41.854.523 111,84 98,36 98,77

JULIO 338.378 575.387 35.610.336 | 56.385.885 105,24 98,00 100,26
AGOSTO | 333.321 747.735 33.998.034 | 72.438.289 102,00 96,88 106,48
SEPT. 397.148 582.520 36.997.845 | 57.892.053 93,16 99,38 106,76
TOTAL |2,060,988(3.012.894|205.737.787|299.309.954| 99,82 99,34 | 108,28

Fuente: ADUANAS
Elaboracion: Junta Nacional del Café - JNC.
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Junta Nacional del Café

Jr. Ramon Dagnino 369 - Jestis Maria - Lima - Pert
Telf.: 332-7914-Telefax: 433-1477
Email: jncperu@terra.com.pe

“HOY NOS TOCA A LOS CAFETALEROS”

DIALOGO NACIONAL CAFETALERO
29 DE OCTUBRE 2006
LA MERCED CHANCHAMAYO

El préximo domingo 29 de octubre, nos reuniremos en la Merced Chanchamayo, 700 lideres cafetaleros
procedentes de todas las regiones del pais, para definir acciones prioritarias orientadas al desarrollo
competitivo de la caficultura peruana. A esta gran cita nacional hemos formulado la mas cordial invitacion a
nuestras autoridades gubernamentales, como también a los representantes de los diversos grupos
parlamentarios.

- Consideramos impostergable la definicion de una agenda concertada entre el Estado y los
cafetaleros organizados, a fin de seguir contribuyendo al desarrollo sostenible en los pueblos mas
remotos de nuestra Selva Alta, como también generando la mayor cantidad de divisas limpias.
Hemos logrado importantes avances en el mercado internacional, al ser reconocidos como uno de
los paises lideres en la oferta de cafés especiales, como también de un producto de calidad. Estos
progresos no pueden arriesgarse, y requerimos prepararnos para los periodos de bajos precios,
generando condiciones de rentabilidad y elevando nuestra competitividad.

- Hemos presentado a todas las autoridades y parlamentarios el “PROGRAMA PARA LA
COMPETITIVIDAD DEL SECTOR CAFETALERO”, que resume 10 medidas aimplementarse de manera
concertada. Las diversas autoridades y congresistas con quienes nos hemos reunido, expresaron su
viabilidad y compromiso de apoyo. Esperamos que estas referencias sean testimoniales ante la
representacion cafetalera nacional.

- El programa se resume en la siguientes medidas:

1. Promulgacién de una ley para generar fondos con fines de investigacién, asistencia
técnica promocién, y desarrollo institucional, aplicando un descuento a las
exportaciones de café, similar al que se aplican en los paises cafetaleros.

2. Crear un programa de crédito para la renovacién y/o rehabilitacién de plantaciones de café,
toda vez que el 70% de nuestros cafetos superan los 15 anos de explotacion.

3. Empadronamiento inmediato de los participantes en la cadena del café en particular de los
productores, a fin de superar la informalidad y distorsiones del mercado.

4. Considerar al café como PRODUCTO BANDERA, en razén a las ventajas econdmicas, sociales y
ambientales y promocion de la marca colectiva “Café del Perd”.

5. Incorporacién inmediata de Peru a la OIC, para facilitar el acceso a recursos de cooperaciéon

con fines de desarrollo técnico y promocion dela calidad.

Aplicacion del DRAW BACK a las exportaciones de café organico certificado.

Priorizar la inversion publica en infraestructura vial, comunicaciones, servicios de salud,

educacion, como también de la formalizacion de la propiedad de los cafetaleros.

8. Incentivos efectivos a la formalizacién de los productores a través de sus organizaciones
empresariales y exoneraciones tributarias a las ventas anuales individuales de hasta 20 UIT.

. Promocién del Consumo Interno de café.

10. Promocion de la agricultura organica, mediante un trato tributario similar que se otorga a los

insumos que tiene la agricultura convencional.

No

Lima, Octubre de 2006

Cesar Rivas Pena
Presidente Consejo Directivo

Zona Norte:

CEPICAFE Central Piurana de Cafetaleros, APARM Asoc. Productores Agropecuarios Rodriguez de Mendoza, CAC Bagua Grande,
CECANOR Central de Cafetaleros del Nor Oriente, APROCASSI Asoc. Provincial de Cafetaleros Solidarios San Ignacio, CAC La Prosperidad
de Chirinos, CENFROCAFE Central Fronteriza del Norte de Cafetaleros, UNICAFEC, Union de Cafetaleros Ecologicos, CAC CASIL, CAC
Frontera San Ignacio, CAC Oro Verde, APAVAM Asoc. Productores Agropec. Del Valle Alto Mayo.

Zona Centro:

CAC La Florida, CAC Pangoa, CAC Ecologica Alto Palomar, CAC Satipo, CAC Tahuantinsuyo, CAC La Divisoria, CAl Naranjillo, CAFE
PERU Central Org. Caféy Cacao del Peru, CAC Sangareni, CEPROAP Central Produc. Agroecolégicos Pichanaki, CAC Sostenible Valle Rio
Ubiriki, Asoc. Central de Productores de Café Pichanaki; Asoc. Productores Cafes Especiales Mountain Coffee.

Zona Sur:

CENTRAL COCLA - Central de Cooperativas de la Convencion, CENTRAL CECOVASA - Central de Cooperativas de los valles de Sandia, CAC
El Quinacho, CAC Valle Rio Apurimac, CAC Mateo Pumacahua, CAC San Juan del Oro.

Cafetalero ©
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